Kodeks Etyki Reklamy — ocena reklam

Woybierz cztery polskie reklamy sposréd aktualnie obecnych w przestrzeni medialnej, w tym:
- jedna powinna dotyczyé¢ produktu skierowanego do dzieci;

- jedna powinna dotyczy¢ produktu leczniczego lub suplementu diety.

Mogg to byc reklamy w dowolnej formie — wizualnej, audialnej, audiowizualne;j.

Reklamy powinny mie¢ charakter kontrowersyjny pod wzgledem etycznym , w waszym odczuciu
naruszajace postanowienia Kodeksu Etyki Reklamy.

Odpowiedz powinna zawierac krotki opis kazdej reklamy — kto i co reklamuje, czy reklama jest czescig
jakiejs szerszej kampanii reklamowej, co przedstawia.

Zasadnicza czes$¢ odpowiedzi to analiza kazdej reklamy pod katem naruszenia postanowien Kodeksu
Etyki Reklamy i wskazanie, ktdre postanowienia dana reklama narusza (konkretny/e
paragraf/paragrafy). Odpowiedz powinna zawiera¢ uzasadnienie — dlaczego uwazamy, ze dane
postanowienie/postanowienia Kodeksu zostato/zostaty naruszone.

Nie interesuje nas kwestia prawnej dopuszczalnosci danej reklamy.

Do odpowiedzi nalezy dotgczy¢ materiat ilustracyjny/filmowy/dzwiekowy przedstawiajacy dane
reklamy badz link do tych reklam.

Wybrane reklamy nie mogty by¢ dotad przedmiotem analiz Komisji Etyki Reklamy.

Prosze o dokonanie analizy najpdzniej do 1 marca (termin nieprzekraczalny) i przestanie rozwigzania
na stuzbowg poczte elektroniczng nauczyciela t.winiarczyk@zs1.lublin.eu. Prace nadestane inng
drogg bedg traktowane jako niedostarczone i nie bedg ocenione pozytywnie.

W razie watpliwosci prosze o kontakt mailowy lub na czacie Teams.



