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napoj energetyczny Egoo %

= pokazanie nagiej kebiety, ktora jest obtapiana
przez mezczyzne trzymajgcego puszke napoju,
reklama czyni z kobiety obiekt seksualny

" ubrany mezczyzna protekcjonalnie obejmujacy
naga kobiete powiela obraz relacii mesko-
damskich, jako "pana | niewolnicy", czy "samca |
jego kociaka”

= reklama nie ma uzasadnienia bgdz wyjasnienia -
ma charakter dyskryminujgcy ptec piekng=
kobieta jest tutaj sprowadzona jedynie do¥oli-
erotycznego gadzetu, zabawki w rekach
mezczyzny
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reklama programu mSaver mBanku %=

" jaskrawy przyktad seksualizaciji |
przedmiotowego wykorzystania wizerunku
kobiety

= pbrak uzasadnienia seksualizacji w zwigzku
Z ustugami bankowymi




centrum handlowe Maximus



centrum handlowe Maximus -

= reklama budzi jedneznaczne skojarzenia
seksualne | uwtacza godnosci kobiet, przez co
jest wulgarna | nieetyczna, narazajac tez dzieci
na nieodpowiednie tresci

" opuszczanie majtek na*giganﬁéinych
bilbordach w centrum aglomeracji szpeci miejski
Krajobraz

= billboardy naruszajg dobre obyczaje | poczume
odpowiedzialnosci spotecznej e

* nie koresponduje z wyprzedaza reklamowang
przez centrum Maximus
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film Latwa dziewczyna -

= uzycie wulgarnego jezyka oraz
dyskryminacja pfci | promowanie
niewtasciwych wzorcow spotecznych

= jako reklama billboardowa-naduzywa
zaufania dziecl | mtodziezy -wykorzystuje
ich brak doswiadczenia lub wiedzy

" napisy w wersji polskiej.-sg znacznie
bardziej negatywnie nacechowane =




Y

ey &AW

kolekcja Virginity - odziez marki House

I\ STRZEZ MNIE

W\ OJCZE

STRZEZ MNIE f,})
¥ sici [N

VIRGINITY

N
L)
houwusc

VIRGINITY

JEST 69 SPOSOBOW

" NA ZACHOWANIE
P~ DZIEWICTWA

I



kolekcja Virginity - odziez marki House .~

" reklamy zawierajg tresci dyskryminujgce
ze wzgledu na przekonania religijne

" nawigzanie do znanej powszechnie
modlitwy niesie ryzyko obrazy uczuc
religijnych duzej rzeszy odbiercow
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portal Ceneo -

= reklama nie byta prewadzona w poczuciu
odpowiedzialnosci spotecznej | zgodnie z
dobrymi obyczajami

" reklama nie tylko wykorzystuje wizerunek osoby

zakonnej, ale takze powotuje sie na autorytet
zakonnicy do promoc;ji serwisu Ceneo

= wykorzystywanie w reklamie autorytetu osob
zakonnych nie jest etycznym wzorcem do
nasladowania ani dobrg praktykg — = ===




. Grzeski —
. ZERO
- BUJDY



Grzeski — ZERO BUJDY ‘4

= przedstawione zachowanie jest obrazliwe |
trywializujgce wiezy rodzinne

= wykorzystuje do promowania produktu
zachowania nieakceptowane w sferze

publicznej | niezgodne z dobrymi
obyczajami

= reklama nie byta prowadzona w poczuc:lu
odpowiedzialno$ci spotecznej =
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Marsjanki

= reklama proeduktu-Marsjanki pozwala na
powstanie skojarzenia, iz spozycie
produktu umozliwia unoszenie sie dzieci w
powietrzu, przez co reklama-moze
wykorzystywad ich naturalng ufnosé i brak
doswiadczenia

= reklama wykorzystujgc motyw unoszenia
sie dzieci moze wprowadzac¢ dzieciw-btad,
co do wiasciwosci reklamowanego =
produktu
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Ubezpiecz sig i zrob rakowi wspak

Ubezpieczenie no wypadek noweotworu to:

ie - nowet 800 000 =+




ING Ubezpiecz si¢ i zrob rakowi wspak ™

" reklama naduzywa zaufania odbiorcow | wprowadza
konsumentow w btad, pokazujac w reklamie skrot
myslowy — bohaterke reklamy ktéra wykupita
ubezpieczenie, pstryka raka (zobrazowanego w postaci
pomaranczowej ikonki na ekranie), ktory pe-tym
pstryknieciu natychmiast znika

= jest to trywializacja problemu nowotworowego

= wykupienie ubezpieczenia nie swiadczy o tym, ze
problem choroby nowotworowe| zostaje zazegnany

" przedmiotowa reklama, wykorzystujgc strach przed

chorobg, niesie przekaz informujgcy o-tym, ze. Wystarczy
wyKkupiC ubezpieczenie i rak znika




21.12.2012 -Tajemnicza zapowiedz (reklamowa)-o..
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Media Saturn Holding Polska Sp. z o.0.

" przedmiotowa reklama.narusza dobre obyczaje i nie byta
prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spoteczne;j,
gdyz przekaz reklamowy jest nieadekwatny do
wybranego medium komunikacji

= pokazanie w reklamie telewizyjnej wizerunku
eksplodujgcej kuli ziemskiej w nawigzaniu do
przewidywanego przez majow na dzien 21.12.2012 r.
konca swiata dodatkowo poteguje poczucie zagrozenia

= uzyte w reklamie srodki wyrazu sg przesadzone, co
moze wywotywac lek wsrod odbioreow:=—..

= zasada, aby odbiorca reklamy mogt zawsze - _
zidentyfikowac, ze dany przekaz jest reklama, nie
zostata naruszona
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zupa Profi




zupa Profi

" przedstawienie w reklamie kobiety otrzymujgcej od
mezczyzny kwiat i opatrzonej hastem ,Bo zupa byta
prawdziwa...”, nawigzuje do hasta ze znanej kampanii
spotecznej ,Bo zupa byta za stona” | przedstawionej tam
kobiety — ofiar przemocy domowej

= kampania spoteczna dot. przemocy w rodzinie na trwale
wpisata sie w swiadomosc spoteczng | mimo uptywu
czasu jest nadal aktualna

= dlatego komercyjne nawigzanie do niej moze
powodowac bagatelizowanie problemu:waznego i
aktualnego spofecznie, co powoduje, ze reklama nie byta
prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej
oraz zgodnie z dobrymi obyczajami




ciasteczka
Lubisie




ciasteczka Lubisie ¥

" reklama naduzywa zaufania odbiorcow i
wykorzystuje ich brak doswiadczenia lub
wiedzy

= ciastko nie moze stanowié——
pethowartosciowego positku;-dlatego w
reklamie powinno zostac zdecydowanie
bardziej zaakcentowane, ze ciastko moze
by¢ jednym z elementéw dobrze=—
zbilansowanego $niadania
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napoj energetyczny Tiger -

= uzyta w reklamie-obrazliwa grafika,
wysmiewajgca Powstancow i 73. rocznice
Powstania Warszawskiego jest
przekroczeniem granicy dobrych
obyczajow i naruszeniem wartosci
historycznych, jakim byto Powstanie
Warszawskie

= reklama nie byta prowadzona w: pOczuc:lu
odpowiedzialnosci spotecznej =
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