INSTYTUCJE
NADZORU REKLAMOWEGO
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Rada Reklamy

QZwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy jest
zwigzkiem stowarzyszen branzowych oraz
organem samoregulacji powotanym dla
budowania, promocji i ochrona zasad, jakimi
powinni kierowac sie przedsiebiorcy zajmujgcy
sie dziatalnoscig reklamowg na terytorium
Rzeczypospolitej Polskie;j.

(JRada opracowata Kodeks Etyki Reklamy.
dwww.radareklamy.pl
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Komisja Etyki Reklamy

0 Komisja Etyki Reklamy (KER) jest organem
rozstrzygajgcym o zgodnosci przekazow reklamowych z
Kodeksem Etyki Reklamy.

O W sktad KER wchodzi 30 arbitréw powotywanych przez
przedstawicieli trzech srodowisk zwigzanych z reklama:
reklamodawcow, media oraz agencje reklamowe.

U Zarzad Rady Reklamy powotuje dodatkowo arbitra-
referenta, ktéry odpowiada za badanie spetniania przez
wptywajgce skargi wymogow formalnych, wspomaga
réwniez prace zespotdw orzekajgcych.

0 Osoby zasiadajgce w KER sg ekspertami z wieloletnim
doswiadczeniem w dziedzinie reklamy, mediow oraz
marketingu.

https://www.radareklamy.pl/komisja-etyki-reklamy 391

Komisja Etyki Reklamy

Urozpatruje skargi sktadane przez konsumentow,
organizacje oraz firmy

Qwspotpracuje z Urzedem Ochrony Konkurenciji i
Konsumentow oraz Krajowg Radg Radiofonii |
Telewizji
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Urzad Ochrony Konkurenciji i
Konsumentow

U polski urzgd antymonopolowy obstugujgcy
Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow, ktory jest centralnym organem
administracji rzgdowej, dziatajgcy na podstawie
ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentow

Uorganizacje Urzedu okresla statut nadany w
drodze zarzgdzenia przez Prezesa Rady

Ministrow U . ( o (

Urzqd Ochrony Konkurencji i Konsumentow 393

Prezes UOKIiIK

QPrezes Urzedu Ochrony Konkurenciji i
Konsumentow jest centralnym organem
administracji rzgdowej wtasciwym w sprawach
ochrony konkurencji i konsumentow.

—Prezes Rady Ministréw sprawuje nadzoér nad
dziatalnoscig Prezesa Urzedu.

394



UOKIK - zadania

1) sprawowanie kontroli przestrzegania przez przedsiebiorcow przepiséw ustawy;

2) wydawanie decyzji w sprawach praktyk ograniczajgcych konkurencje, w sprawach koncentracji przedsigbiorcéw oraz w
sprawach praktyk naruszajgcych zbiorowe interesy konsumentow, a takze innych decyzji przewidzianych w ustawie;

3) prowadzenie badan stanu koncentracji gospodarki oraz zachowan rynkowych przedsiebiorcow;

4) przygotowywanie projektow rzgdowych programéw rozwoju konkurencji oraz projektdw rzadowej polityki
konsumenckiej;

5) wspétpraca z krajowymi i miedzynarodowymi organami i organizacjami, do ktérych zakresu dziatania nalezy ochrona
konkurencji i konsumentow;

6) wykonywanie zadan i kompetencji organu ochrony konkurencji panstwa czionkowskiego Unii Europejskiej, okreslonych
w rozporzadzeniu nr 1/2003/WE oraz w rozporzadzeniu nr 139/2004/WE;

7) wykonywanie zadan i kompetencji wlasciwego organu oraz jednolitego urzedu tgcznikowego panstwa cztonkowskiego
Unii Europejskiej, okreslonych w rozporzgdzeniu nr 2006/2004/WE;

8) opracowywanie i przedktadanie Radzie Ministrow projektow aktéw prawnych dotyczgcych ochrony konkurencji i
konsumentoéw;

9) przedktadanie Radzie Ministrow okresowych sprawozdan z realizacji rzagdowych programow rozwoju konkurenc;ji i
polityki konsumenckiej;

10) wspotpraca z organami samorzgdu terytorialnego, w zakresie wynikajgcym z rzgdowej polityki konsumenckiej;
11) inicjowanie badan towaréw, wykonywanych przez organizacje konsumenckie;

12) opracowywanie i wydawanie publikacji oraz programoéw edukacyjnych popularyzujgcych wiedze o ochronie
konkurencji i konsumentéw;

13) wystepowanie do przedsiebiorcow w sprawach ochrony praw i intereséw konsumentow;

14) realizacja zobowigzan miedzynarodowych Rzeczypospolitej Polskiej w zakresie wspoétpracy i wymiany informacji w
sprawach ochrony konkurencji i konsumentow oraz pomocy publicznej;

15) gromadzenie i upowszechnianie orzecznictwa w sprawach z zakresu ochrony konkurencji i konsumentéw, w
szczegolnosci przez zamieszczanie decyzji Prezesa Urzedu na stronie internetowej Urzedu;

16) wspétpraca z Szefem Krajowego Centrum Informacji Kryminalnych w zakresie niezbednym do realizacji jego zadan
ustawowych;

17) wykonywanie innych zadan okreslonych w ustawie lub ustawach odrebnych. 395

uprawnienia Prezesa UOKIiK

U Prezes Urzedu w drodze decyzji:

—uznaje dane praktyki przedsiebiorcow za
ograniczajgce konkurencje i nakazuje zaniechanie ich
stosowania

—wydaje zgode na dokonanie koncentracji
przedsiebiorcow

—uznaje dane praktyki przedsiebiorcow za naruszajgce
zbiorowe interesy konsumentow i nakazuje
zaniechanie jej stosowania
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Prezes UOKIK

Art. 81 ust. 1 ustawy o ochronie konkurenciji i
konsumentow

0 0Od decyzji Prezesa Urzedu przystuguje
odwotanie do sgdu ochrony konkurencji i
konsumentow w terminie dwutygodniowym od
dnia jej doreczenia.

397

kompetencje w zakresie reklamy

U Konsumenci, ktérzy zostali wprowadzeni w btgd przez nieuczciwg
reklame mogg skorzystac z bezptatnej pomocy prawne;.

U Telefoniczne porady udzielane sg pod numerami 801 440 220 i 22
290 89 16, natomiast pisemne pod
adresem porady@dlakonsumentow.pl.

U Pomoc znajdziesz tez u rzecznikow konsumentéw i inspekcji

handlowe;.

U Jesli dochodzisz swoich praw przed sgdem, przypominamy,
ze prawomochne decyzje Prezesa UOKIiK maja charakter
prejudykatu w postepowaniu sgdowym.

— Oznacza to, ze ustalenia Prezesa UOKIK co do faktu stosowania praktyki
naruszajgcej zbiorowe interesy konsumentow sa dla sgdu wigzgce. Nie musi on
w tym zakresie prowadzi¢ wtasnego postepowania dowodowego
(por. postanowienie Sgdu Najwyzszeqgo z dnia 23 kwietnia 2015 r., Ill SK 61/14).

https://www.uokik.gov.pl/news.php?news_id=12896&print=1 398



kary w gestii UOKIK

0 Prezes UOKIiIK ma mozliwos¢ naktadania na
przedsiebiorcow kar finansowych za praktyki godzgce w
konsumentéw. Maksymalna sankcja w takim przypadku
moze wynies¢ do 10 proc. obrotu osiggnietego w roku
obrotowym poprzedzajgcym rok natozenia kary.

0 Prezes UOKIiIK moze natozy¢ kare w wysokosci do
50-krotnosci przecietnego wynagrodzenia na osobe
petnigcg funkcje kierowniczg u przedsiebiorcy, jesli
utrudnia ona przeprowadzenie kontroli.

U por. art. 106 i nast. ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow
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Inspekcja Handlowa

Uwyspecjalizowany organ kontroli panstwowej
powotany do ochrony interesow i praw
konsumentow oraz interesdw gospodarczych
panstwa

dziata na podstawie ustawy z dnia 15 grudnia
2000 r. o Inspekcji Handlowej



Inspekcja Handlowa — zadania

O kontrola legalno$ci i rzetelnosci dziatania przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnosc
gospodarczg w rozumieniu przepisow odrebnych w zakresie produkcji, handlu i ustug;

O kontrola wyrobow wprowadzonych do obrotu w zakresie zgodnosci z zasadniczymi lub innymi
wymaganiami okreslonymi w przepisach odrebnych z wytgczeniem produktéw podlegajgcych
nadzorowi innych wtadciwych organéw;

Q kontrola produktéw w rozumieniu ustawy z dnia 12 grudnia 2003 r. 0 og6Inym bezpieczenstwie
produktéw w zakresie spetniania ogélnych wymagan dotyczacych bezpieczehstwa;

O kontrola substancji chemicznych, preparatéw chemicznych, wyrobow i detergentow
przeznaczonych dla konsumentéw w zakresie okreslonym w ustawie z dnia 11 stycznia 2001 r. o
substancjachi preparatach chemicznych

O kontrola produktéw znajdujgcych sie w obrocie handlowym lub przeznaczonych do wprowadzenia
do takiego obrotu, w tym w zakresie oznakowania i zafatszowan, oraz kontrola ustug;

O kontrola przestrzegania przez sprzedawcéw detalicznych i sprzedawcoéw hurtowych przepisow art.
41 pkt 2 i 3 ustawy z dnia 29 lipca 2005 r. o zuzytym sprzecie elektrycznym i elektronicznym

kontrola przestrzegania przez sprzedawcoéw detalicznych i sprzedawcow hurtowych przepiséw art.
8, art. 9, art. 10 ust. 1, art. 11, art. 31 ust. 3, art. 48-50, art. 53 oraz art. 54 ust. 1 i 2 ustawy z dnia
24 kwietnia 2009 r. o bateriach i akumulatorach

podejmowanie mediacji w celu ochrony intereséw i praw konsumentow;
organizowanie i prowadzenie statych polubownych sgdéw konsumenckich;
prowadzenie poradnictwa konsumenckiego;

wykonywanie innych zadan okreslonych w ustawie lub przepisach odrebnych.

(W]
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Inspekcja Handlowa

Zadania Inspekcji wykonuja:
—Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow
—wojewodowie przy pomocy wojewodzkich
inspektorow inspekcji handlowej
wchodzgcych w sktad zespolonej
administracji rzgdowej w wojewodztwach.
Dziatalnoscig IH kieruje Prezes UOKIK
przy pomocy Urzedu Ochrony Konkurencji
| Konsumentow.



powiatowy (miejski) rzecznik
konsumentow

L wykonuje zadania powiatu w zakresie ochrony
praw konsumentow

powiatowy (miejski) rzecznik
konsumentow — zadania

U zapewnienie bezptatnego poradnictwa konsumenckiego i informaciji
prawnej w zakresie ochrony intereséw konsumentéw,

U skfadanie wnioskdw w sprawie stanowienia i zmiany przepiséw
prawa miejscowego w zakresie ochrony interesow konsumentow,

U wystepowanie do przedsiebiorcéw w sprawach ochrony praw i
interesow konsumentow,

U wspoidziatanie z wiasciwymi miejscowo delegaturami Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentow, organami Inspekcji Handlowej
oraz organizacjami konsumenckimi,

U wytaczanie powddztw na rzecz konsumentéw oraz wstepowanie za
ich zgoda, do toczgcego sie postepowania w sprawach o ochrone
intereséw konsumentow,

U wystepowanie w sprawach o wykroczenia na szkode konsumentow.



organizacje konsumenckie

Uniezalezne od przedsiebiorcow i ich
zwigzkow organizacje spoteczne, do
ktorych zadan statutowych nalezy ochrona
interesow konsumentow;

Lmoga prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarczg
na zasadach ogolnych, o ile dochdd z
dziatalnosci stuzy wytgcznie realizacji
celow statutowych

Upodstawa ich dziatania — ustawa o
ochronie konkurencji i konsumentow

organizacje konsumenckie

Ureprezentujg interesy konsumentéw wobec
organow administracji rzgdowej i samorzgdowej
| moga uczestniczy¢ w realizacji rzgdowej
polityki konsumenckiej



organizacje konsumenckie — zadania

1) wyrazania opinii o projektach aktéw prawnych i innych dokumentow
dotyczgcych praw i interesow konsumentow;

2) opracowywania i upowszechniania konsumenckich programow
edukacyjnych;

3) wykonywania testow produktéw i ustug oraz publikowania ich
wynikow;

4) wydawania czasopism, opracowan badawczych, broszur i ulotek;

5) prowadzenia nieodptatnego poradnictwa konsumenckiego oraz
udzielania nieodpfatnej pomocy konsumentom w dochodzeniu ich
roszczen, chyba ze statut organizacji stanowi, ze dziatalnosc ta jest
wykonywana odptatnie;

6) udziatu w pracach normalizacyjnych;

7) realizowania zadanh panstwowych w dziedzinie ochrony
konsumentow, zlecanych przez organy administracji rzgdowej i
samorzgdowej;

8) ubiegania sie o dotacje ze srodkdéw publicznych na realizacje zadan,
o ktorych mowa w pkt 7.

Federacja Konsumentow

U niezalezna organizacja pozarzgdowa, ktorej
gtdbwnym celem jest ochrona indywidualnego
konsumenta w Polsce.

U stuzy nieodptatnie radg i pomocg konsumentom
polskim

& Federacja
. Konsumentow

www.federacja-konsumentow.org.pl/



Federacja Konsumentow

U w trudniejszych sprawach prawnicy FK:

— podejmujg bezposrednie interwencje u sprzedawcow i
producentow,

—wskazujg na nieprawidtowosci w sposobie zatatwienia
reklamaciji,

— powotujg sie na wkasciwe przepisy uzasadniajgce roszczenia
klientow

U gdy mediacja zawiedzie, piszg pozwy i prowadzg sprawy
sgdowe w imieniu konsumentow, probujgc rozstrzygngc¢
spor przed:

— polubownym sgdem konsumenckim
—w ostatecznosci przed sgdem powszechnym

U Federacja Konsumentow zwolniona jest z optat
sgdowych

Komisja Nadzoru Finansowego

U centralny organ administracji panstwowej
sprawujgcy nadzor nad rynkiem finansowym

U powotany na mocy ustawy z dnia 21 lipca
2006 r. o nadzorze nad rynkiem finansowym

U nadzor nad dziatalnoscig Komisji sprawuje
Prezes Rady Ministrow

—W sktad Komisji wchodzg: przewodniczacy, dwoch
zastepcow przewodniczgcego i czterech cztonkow.
Przewodniczgcego Komisji powotuje prezes Rady
Ministrow na piecioletnig kadencje. Zastepcow
przewodniczgcego powotuje i odwotuje prezes Rad
Ministrow na wniosek przewodniczgcego.

KKKKKKK
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Komisja Nadzoru Finansowego —
zadania

U Sprawowanie nadzoru nad rynkiem finansowym, ubezpieczeniowym
i emerytalnym

U Podejmowanie dziatan stuzgcych prawidtowemu funkcjonowaniu
rynku finansowego, ubezpieczeniowego i emerytalnego

Podejmowanie dziatan majgcych na celu rozwoj rynku finansowego i
jego konkurencyjnosci

Podejmowanie dziatan edukacyjnych i informacyjnych w zakresie
funkcjonowania rynku finansowego

Udziat w przygotowywaniu projektow aktow prawnych w zakresie
nadzoru nad rynkiem finansowym, ubezpieczeniowym i
emerytalnym

U Stwarzanie mozliwosci polubownego i pojednawczego rozstrzygania
sporéw miedzy uczestnikami rynku finansowego, w szczegolnosci
sporow wynikajgcych ze stosunkow umownych miedzy podmiotami
podlegajgcymi nadzorowi Komisji, a odbiorcami ustug swiadczonych
przez te podmioty

U 0O O

https://www.pb.pl/knf-wprowadzila-zbior-
zasad-reklamy-instytucji-finansowych-
457785

KNF a reklama

0 KNF moze natozy¢ kare finansowg na towarzystwa ubezpieczeniowe,
fundusze inwestycyjne i banki nieprzestrzegajgce obowigzujgcego
prawa.

U KNF stosuje istniejgce regulacje: w przypadku bankéw - Prawo
bankowe, w przypadku towarzystw ubezpieczeniowych - ustawe o
dziatalnosci ubezpieczeniowej, w przypadku funduszy inwestycyjnych -
ustawe o funduszach inwestycyjnych. Ponadto ma obowigzek stosowac
zapisy ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym,
jesli banki, towarzystwa ubezpieczeniowe i fundusze inwestycyjne
stosujg nieuczciwg reklame.

U Maksymalny wymiar kary, ktérg moze natozy¢ KNF, zalezy od instytucji.
W przypadku bankow maksymalna kara finansowa wynosi 1 min zi,
funduszy - 0,5 min zt, a towarzystw ubezpieczeniowych - 0,5 proc.
sktadki zebranej w poprzednim roku.
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ZASADY REKLAMOWANIA UStUG
BANKOWYCH

Uuchwata KNF z 2 pazdziernika 2008 r.

Q zbidr zasad precyzuje oczekiwania Komisji Nadzoru Finansowego co do
sposobu reklamowania ustug przez banki a takze na rzecz bankow

https://www.knf.gov.pl/?articleld=52104&p _
id=18
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Panstwowa Inspekcja
Farmaceutyczna

U panstwowa instytucja kontroli i nadzoru nad
produkcjg i obrotem produktami leczniczymi.

U podlega Ministrowi Zdrowia

O pracami Inspekciji kieruje Gtowny Inspektor
Farmaceutyczny

—Gtowny Inspektor Farmaceutyczny, bedacy
centralnym organem administracji rzgdowej i
wykonujgcy swe zadania przy pomocy Gtéwnego
Inspektoratu Farmaceutycznego

—na szczeblu wojewddztw funkcjonujg Wojewoddzkie

Inspektoraty Farmaceutyczne
414



Panstwowa Inspekcja
Farmaceutyczna

0 kontroluje wytwarzanie i import produktéw leczniczych, a

takze warunki obrotu produktéw leczniczych oraz
wyrobow medycznych

0 czuwa nad jakoscig produktow leczniczych bedgcych w
obrocie, kontroluje apteki, hurtownie i pozostate
jednostki prowadzgce ten obrot

U nadzoruje jakosc¢ lekdw recepturowych i aptecznych

0 kontroluje reklame produktéw leczniczych i
oznakowanie ich opakowan

U petni nadzor nad obrotem srodkami odurzajgcymi i
substancjami psychotropowymi
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Crlehwny Tnspektor Farmacewvezny 206 «08- 0 8

GIF-P-R-450/15-TDME Warszawa, dnla .................

DECYZJA

Na podstawie art 82 ust. 1, ust 2 pki11 art 55 usl 2 pkl 2 ustawy 2 dnia B wzesnia
2007 r, = Prewo farmaceutyczne (De. U, z 2008r, Nr 48, pez. 271 2 pdén. zm.) oraz art. 107
1 iam 104 § 10 2 ustawy 2 dnis 14 crerwea 1960 roku Kodeks poatepowania
adminstracyjnege (L. 2016 poz, 23 z pbén. zm.)

Gldwmy Inspaktor Farmaceutyezny

1) nakazuje

Spdice GlaxoSmithkdine Consumer Healthcare z siedziog w Warszawle natychmissiows
zaprzestanie prowadeenia riezgodne) z obowigzujgoymi preepisami reklamy apdiowizuaing
produkby leconiczago Voltaren Max kierowsnej do publicens) wisdomodcl w fonmie spotdw
emitowanych w stacgach telewizyjmych

2) nadaje

dacyzjl w pht 1 ryger nalychmissiows] wykonalnodc

Uzasadnienie

Zgodnie z ar. 62 ust. 1 wstawy z dnia & wizednla 2001 r. - Prawo farmaceutycme,
Gidwry Inspekior Farmeceutyczny sprawuje nadzats nad pressirzeganism proopisow ustawy
w zakresie raklamy.

Majgc na uwadze wymbenions powyde| uprawnienie ustawowe, Glowny Inspektor
Farmaceutyczmy piemam = dnia 20 maja 2018 roku, mak: GIF-P-R-4560015-20 0416 wazczgl
postepowanie administracyine w zwiazku z podejzeniem, e prowadzons przez Spile
GlaxoSmithKline Consurner Healthcare z siedzibqg w Warszewie reklama sudiowizusins
produkiu leczniczego Veltaren Max kierowana do publicznej wisdomobcl w formbe spotu
emilowanegs W staciach telewizmynych mofe naruszad przepisy ustawy - Prswo
Farmaceulycmna,
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Krajowa Rada KRRUT B
Radiofonii i Telewizji

U KRRIT stoi na strazy wolnosci stowa, prawa do
informacji oraz interesu publicznego w radiofonii
| telewizji

L czionkowie KRRIT sg powotywani przez Sejm
(2), Senat (1) i Prezydenta Rzeczypospolitej (2)

U KRRIT wydaje rozporzadzenia, a w sprawach
indywidualnych podejmuje uchwaty

UKRRIT udziela koncesji na emitowanie
programow RTV

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
— szczegotowe zadania

U projektowanie w porozumieniu z Prezesem Rady Ministréw kierunku polityki
panstwowej w dziedzinie radiofonii i telewizji;

U okres$lanie warunkéw dziatalnosci nadawcow programow radiowych i
telewizyjnych;

U rozpatrywanie wnioskow i podejmowanie rozstrzygnie¢ w sprawach przyznawania
koncesiji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych;

U sprawowanie kontroli nad dziatalnoscig nadawcéw w zakresie okreslonym
ustawa;

U organizowanie badan tresci i odbioru programéw radiowych i telewizyjnych;

U okres$lanie wysokos$ci optat za udzielanie koncesiji oraz wpis do rejestru;

U opiniowanie projektow aktéw ustawodawczych oraz umoéw miedzynarodowych
dotyczgcych radiofonii i telewizji;

U inicjowanie postepu naukowo — technicznego i ksztatcenie kadr w dziedzinie
radiofonii i telewizj;

U wspotpraca z wtasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony praw

autorskich, praw wykonawcow, praw producentow oraz nadawcow programowys
radiowych i telewizyjnych;



najwieksze kary KRRIT

O 1997 - kara 300 tys. na Polsat za pokazanie filmu ,Ostry poker w Matym Tokio” przed godz. 23
— ugoda zmniejszajagca kare do 110 tys. zt
O 2002 - kara 300 tys. zt na TVN za ,Big Brothera - Bitwy” (przemoc przed 23.00)

O V12004 - kara 1,238 mIn zt wobec Polsatu za zbyt czeste przerywanie filméw i programéw reklamami (tylko w
jednym miesigcu stacja na emisji spotow powyzej limitu 12 minut w godzinie zarobita ponad 15 min zl)

— kara uchylona przez sad

O 2004 i 2006 - dwie kary (400 tys. zt i 500 tys. zt) na Polsat za pokazywanie programéw przed 23.00 (show Nieustraszeni -
odrazajgce zadania wobec uczestnikow)

O 2006 - kara 500 tys. zt na Polsat za odcinek talk show, w ktérym Kazimiera Szczuka parodiowata wystepujgcg na antenie
Radia Maryja Magdalene Buczek

— SN podtrzymat kare

O 2008 - kara 471 tys. wobec TVN za pokazanie, jak u Kuby Wojewddzkiego wktadano miniaturowe biato-czerwone flagi w
psie odchody (zniewaga symbolu narodowego)

— SN oddalit skarge kasacyjng nadawcy
O 2010 - kara 300 tys. zt za emisje odcinka "Rozméw w toku" zatytulowanego ,Najlepsza na $wiecie jest mitos¢ w klozecie”
— sady oddalaty apelacje nadawcy

O 2014 - kara 200 tys. zt za emisje filmu ,Sita pozadania” w TVN Style (postepowanie wykazato obecno$¢ w nim scen o
charakterze pornograficznym)

O 2014 - kara 100 zt na TVP Info za program publicystyczny ,Blizej” Jana Pospieszalskiego (drastyczne sceny z wydarzen na
Majdanie w Kijowie bez uzasadnienia)
O 2016 - kara 100 tys. zt wobec Superstacji za stowa Jakuba W attego o dziennikarzach TVP (poréwnanie do ,brudnych,
$mierdzacych gnid” oraz istot pijacych i jedzacych odchody)
O 2017 kara 1,48 min zt na TVN za relacje w TVN24 z wydarzen w dniach 16-18 XlI: blokowanie méwnicy i protest opozycji
(propagowanie dziatan sprzecznych z prawem i sprzyjanie zachowaniom zagrazajgcym bezpieczenstwu)
— uchylona miesigc pdzniej przez przewodniczgcego KRRIT

opracowana z
inicjatywy
Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich,
podpisana w dniu 29
marca 1995 r. przez
prezesow:
Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich,
Stowarzyszenia
Dziennikarzy
Rzeczpospolitej Polskiej,
Katolickiego
Stowarzyszenia
Drziennikarzy, Syndykatu
Dziennikarzy Polskich.,
Zwigzku Zawodowego
Dziennikarzy, Unii
Wydawcow Prasy,
Telewizji Polskiej S.A.,
Telewizji Polsat,
Stowarzyszenia
Niezaleznych
Producentow
Filmowych i
Telewizyjnych,
Polskiego Radia S.A.,
Stowarzyszenia Radia
Publicznego w Polsce,
Stowarzyszenia Polskiej
Prywatnej Radiofonii,
Zwiqzku Zawodowego
Drziennikarzy Radiai
Telewizji, Zwiqzku
Zawodowego
Pracownikow
Tworczych TVP SA
WIZJA oraz przez
krajowego duszpasterza
Srodowisk tworczych, ks.
Wiestawa
Nieweglowskiego.

Karta etyczna medidw
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Zasada prawdy - dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy
doktadajg wszelkich staran, aby przekazywane informacje byty zgodne z
prawdg, sumiennie i bez znieksztatcen relacjonujg fakty w ich wiasciwym
kontekscie, a w razie rozpowszechnienia btednej informacji niezwtocznie
dokonujg sprostowania

Zasada obiektywizmu - autor przedstawia rzeczywistos¢ niezaleznie od
swoich pogladow, rzetelnie relacjonuje rozne punkty widzenia.

Zasada oddzielania informacji od komentarza - wypowiedz ma
umozliwia¢ odbiorcy odréznianie faktow od opinii i pogladéw.

Zasada uczciwosci - dziatanie w zgodzie z wkasnym sumieniem i
dobrem odbiorcy, nieuleganie wptywom, nieprzekupnos¢, odmowe
dziatania niezgodnego z przekonaniami.

Zasada szacunku i tolerancji - poszanowania ludzkiej godnosci, praw
débr osobistych, a szczegolnie prywatnosci i dobrego imienia.

Zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy - podstawowe prawa
czytelnikdw, widzow, stuchaczy sg nadrzedne wobec intereséw redakciji,
dziennikarzy, wydawcow, producentéw i nadawcow.

Zasada wolnosci i odpowiedzialnosci - wolno$¢ mediow naktada na
dziennikarzy, wydawcow, producentdw, nadawcow odpowiedzialnos¢ za
tre$¢ i forme przekazu oraz wynikajgce z nich konsekwencje.



L
o BREV
Rada Etyk| Mediow Rada Etyki Mediow

L organizacja powstata 29 marca 1995 z
inicjatywy Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich, na mocy Karty Etycznej Mediow,

L zajmuje sie opiniowaniem zachowan
dziennikarzy oraz innych spraw istotnych dla
mediow i ludzi zwigzanych zawodowo z mediami

Ujej zatozeniem jest pilnowanie przestrzegania
zasad etycznych przez media

https://pl.wikipedia.org/wiki/Rada_Etyki Medi%C3%B3w

dziennikarze w reklamie

U Dziennikarz wystepujgcy w reklamie tamie
zasady zapisane w Karcie Etycznej Mediow,
traci wiarygodnosc i szkodzi swojej redakcji -
brzmi stanowisko Rady Etyki Mediow

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rada-etyki-
mediow-dziennikarze-nie-powinni-wystepowac-
w-reklamach-szkodza-sobie-i-redakcjom
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