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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

U reklamg jest przekaz handlowy, pochodzgcy od
podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwigzku z
jego dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa,
zmierzajgcy do promocji sprzedazy lub odptatnego
korzystania z towarow lub ustug; reklamg jest takze
autopromocja;

U sponsorowaniem jest kazdy wkitad w finansowanie
ustugi medialnej lub audyciji, przez podmiot, ktory nie
dostarcza ustug medialnych i nie produkuje audycji, w
celu promocji jego nazwy, firmy, renomy, dziatalnosci,
towaru lub ustugi, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujgcego;
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

U telesprzedazg jest przekaz handlowy zawierajgcy
bezposrednig oferte sprzedazy towardw lub odptatnego
Swiadczenia ustug;

U ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w
audycjach towarow, ustug, nazwy, firmy, znaku
towarowego lub dziatalnosci przedsiebiorcy bedgcego
producentem towaru lub swiadczgcego ustugi, jezeli
zamiarem dostawcy ustugi medialnej, w szczegdlnosci
zwigzanym z wynagrodzeniem lub uzyskaniem innej
korzysci, jest osiggniecie skutku reklamowego oraz
mozliwe jest wprowadzenie publicznosci w btad co do
charakteru przekazu;
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

U lokowaniem produktu jest przekaz handlowy
polegajacy na przedstawieniu lub nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposaob,
ze stanowig one element samej audycji w zamian za
optate lub podobne wynagrodzenie, a takze w postaci
nieodptatnego udostepnienia towaru lub ustugi;

U lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajgcy
na nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku
towarowego w scenariuszu lub liscie dialogowej audycji
w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie

0 autopromocijq jest kazdy przekaz pochodzgcy od
dostawcy ustugi medialnej majgcy stuzyC bezposrednio
lub posrednio promocji jego audyc;ji, towaréw lub ustug;
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 16.1. Przekazy handlowe powinny by¢ fatwo rozpoznawalne.

2. Reklamy i telesprzedaz powinny by¢ fatwo odréznialne od materiatu redakcyjnego.
Reklamy i telesprzedaz odrdznia sie w programie za pomocg srodkow wizualnych,
dzwiekowych lub przestrzennych.

3. Reklamy i telesprzedaz nie mogg zajmowac wiecej niz 12 minut w ciggu godziny
zegarowe;.

4. Ograniczenia okres$lonego w ust. 3 nie stosuje sie do:

1) ogtoszen nadawcy, zawierajgcych jedynie informacje o jego audycjach lub fragmenty tych
audycji;

2) ogtoszen nadawcy zawierajgcych jedynie informacje o dodatkowych produktach
uzyskiwanych bezposrednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazéw handlowych, w tym wskazan sponsoréw.

5. Ogtoszenia, o ktorych mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, sg emitowane pomiedzy audycjami i
nie mogg zajmowac wiecej niz 2 minuty w ciggu godziny zegarowe;j.

6. Bloki programowe poswigcone wytgcznie telesprzedazy powinny by¢ wyraznie
oznaczone w sposob wizualny i dzwiekowy oraz nadawane w sposob nieprzerwany
przez co najmniej 15 minut. Do blokéw takich nie stosuje sie ograniczenia
okreslonego w ust. 3. 370

ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 16a. 1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audyc;ji
nie moze naruszac integralnosci audycji, przy uwzglednieniu
naturalnych przerw w audycji, jej czasu trwania i charakteru, ani
uprawnien podmiotéw praw do audycji.

2. W transmisjach zawodow sportowych zawierajgcych przerwy
wynikajgce z przepiséw ich rozgrywania oraz w transmisjach innych
wydarzen zawierajgcych przerwy, reklamy lub telesprzedaz mogg
by¢ nadawane wylgcznie w tych przerwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wytgczeniem serii, seriali i
audycji dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne mogg zostac¢
przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy, wytacznie
jeden raz podczas kazdego okresu petnych 45 minut
przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 mogg by¢ przerywane w celu
nadania reklam lub telesprzedazy, jezeli okres miedzy kolejnymi
przerwami w danej audycji wynosi w programie telewizyjnym co
najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmniej 10 minut. 371




ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 16a. 5. Za przerwanie audycji uznaje sie kazde
umieszczenie reklamy lub telesprzedazy w trakcie
audyciji.

6. Nie mozna przerywac¢ w celu nadania reklam lub
telesprzedazy:

1) serwiséw informacyjnych;

2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krétszym
niz 30 minut;

4) audycji dla dzieci.

7. Nie mozna przerywac¢ w celu nadania reklam lub
telesprzedazy audycji w programach publicznej
radiofonii i telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktérych mowa

w ust. 2.
372

ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 16b. 1. Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego:

1) wyrobow tytoniowych, rekwizytéw tytoniowych, produktow imitujgcych wyroby
tytoniowe lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu, w
zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych;

2) napojoéw alkoholowych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi;

3) swiadczen zdrowotnych w rozumieniu przepiséw o dziatalno$cileczniczej
udzielanych wytgcznie na podstawie skierowania lekarza;

4) produktéw leczniczych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 6 wrzesnia
2001 r. — Prawo farmaceutyczne;

5) gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadéw wzajemnych, gier na
automatach, w zakresie regulowanym ustawg z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych;

6) substancji psychotropowych lub srodkéw odurzajgcych oraz srodkéw
spozywczych lub innych produktow, w zakresie uregulowanym ustawg z dnia 29 Ilpca
2005 r. o przeciwdziataniu narkomanii.




ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 16b. 2. Zakazane jest nadawanie
przekazoéw handlowych:

1) nawotujgcych bezposrednio matoletnich do A
nabywania produktow lub ustug; (4

2) zachecajgcych matoletnich do wywierania
presji na rodzicow lub inne osoby w celu
sktonienia ich do zakupu reklamowanych
produktéw lub ustug;

3) wykorzystujgcych zaufanie matoletnich,
jakie poktadajg oni w rodzicach,

nauczycielach i innych osobach; =\

4) w nieuzasadniony sposéb ukazujgcych oy Nothing does 1t e GETTTER
matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach;

5) oddziatujgcych w sposob ukryty na 374
podswiadomosc.

ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.

o radiofonii i telewizji
Art. 16b. 3. Przekaz handlowy nie moze:
1) naruszac godnosci ludzkiej;
2) zawiera¢ tresci dyskryminujgcych ze wzgledu na rase, ptec,
narodowos¢, pochodzenie etniczne, wyznanie lub Swiatopoglad,
niepetnosprawnos¢, wiek czy orientacje seksualng;

3) rani¢ przekonan religijnych lub politycznych;
4) zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi
matoletnich;
5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub
ochronie srodowiska.
3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszyC przekazy
handlowe dotyczace artykutow spozywczych lub napojow
zawierajgcych sktadniki, ktoérych obecnos¢ w nadmiernych

ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 16¢c. Zakazane sa:

1) ukryte przekazy handlowe;

2) lokowanie produktéw, z zastrzezeniem art. 173a;
3) lokowanie tematow.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17. 1. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie
poinformowani o0 sponsorowaniu.
Sponsorowane audycje lub inne przekazy sg oznaczane
przez wskazanie sponsora na ich poczagtku, na koncu
oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklame
lub telesprzedaz.
Wskazanie sponsora moze zawierac tylko jego nazwe,
firme, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnosc,
odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znaku
towarowego.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17. 1a. Wskazanie sponsora i zaden element tego
wskazania nie moze bezposrednio zacheca¢ do zakupu
lub najmu towardéw lub ustug, zwtaszcza przez
specjalne, promocyjne do nich odniesienie.

2. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ nazwy, firmy,
znaku towarowego lub innego oznaczenia
indywidualizujgcego przedsiebiorce lub jego dziatalnosc,
widoku towaru albo ustugi, ktorych reklama jest
zakazana w art. 16b ust. 1.

3. Sponsor nie moze wptywac na tresc¢ audycji lub innego
przekazu oraz ich miejsce w programie w sposob
ograniczajgcy samodzielnosc¢ i niezaleznosc
redakcyjng nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia

nadawcy od odpowiedzialnosci za tresc¢ audycji. w81




ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17. 4. Sponsorowane audycje lub inne przekazy nie
mogg zachecac do kupna lub innego udostepniania
towardw lub ustug sponsora lub osoby trzecie;j.

5. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych
przekazow, z zastrzezeniem ust. 6, przez:
1) partie polityczne;
2) zwigzki zawodowe;
3) organizacje pracodawcéw;
4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktérych zasadniczg

dziatalno$¢ stanowi produkcja lub sprzedaz towardw lub
Swiadczenie ustug, o ktérych mowa w art. 16b ust. 1.

ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17. 6. Zabronione jest sponsorowanie transmis;ji

sportowych przez podmioty wymienione w ust. 5 pkt 1-3
oraz przez przedsiebiorcow, ktorych gtdwna dziatalnos¢
polega na produkcji, sprzedazy lub innym udostepnianiu
towarow lub ustug, ktorych reklama jest zakazana
zgodnie z art. 16b ust. 1 pkt 1i 2, z zastrzezeniem art.
131 ust. 5 i 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi.

6a. Zabronione jest sponsorowanie audyciji i innych
przekazow przez podmioty prowadzgce dziatalnos¢ w
zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci,
przyjmowania zaktadow wzajemnych i gier na
automatach.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17. 7. Zabronione jest sponsorowanie:

1) serwisow informacyjnych, z wyjatkiem
sportowych i prognozy pogody;

2) audycji publicystycznych o tresci spoteczno-
politycznej;

3) audycji poradniczych i konsumenckich;

4) audycji wyborczych lub bezposrednio
zwigzanych z kampanig wyborcza.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne
wytgcznie:
1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach
wytworzonych na uzytek audiowizualnych ustug

medialnych, a takze w audycjach sportowych oraz
audycjach rozrywkowych, lub

2) w postaci nieodptatnego udostepniania towaru lub
ustugi do wykorzystania w audycji, w szczegolnosci w
charakterze rekwizytu lub nagrody — z wytgczeniem
audycji dla dzieci.

IAIIIIYEJA ZAWIERA LOKOWANIE PRODUKTU

AUDYCJA ZAWIERALA LOKOWANIE PRODUKTU 385




ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17a. 2. Audycje, w ktorych stosuje sie lokowanie
produktu, oznacza sie w programach telewizyjnych za
pomocg znaku graficznego, a w programach radiowych
za pomocg sygnatu dzwiekowego informujgcych o fakcie
lokowania produktu, na poczatku, na koncu oraz w
momencie wznowienia po przerwie na reklame lub
telesprzedaz.

3. Na koncu audycji, o ktérej mowa w ust. 2, ktora zostata
wyprodukowana przy udziale nadawcy lub na jego
zamowienie, umieszcza sie neutralng informacje o
producencie lub sprzedawcy lokowanego towaru lub
podmiocie swiadczgcym lokowang ustuge oraz o
samym towarze lub ustudze.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 17a. 4. Zastosowanie lokowania produktu nie moze naruszac
samodzielnosci i niezaleznosci redakcyjnej nadawcy przez wptyw na tres¢
lub miejsce audycji w programie oraz nie zwalnia nadawcy od
odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktorych stosuje sie lokowanie produktu, nie moga:

1) nadmiernie eksponowac danego produktu;
2) zacheca¢ bezposrednio do nabycia lub najmu towaréw lub ustug, zwlaszcza
przez promocyjne odniesienia do nich.

6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczgce towardw lub ustug, o ktérych
mowa w art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowigzany do prowadzenia i przechowywania ewidencji
audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu.

8. W zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci dziatania nadawcy z
przepisami ust. 1-7, Przewodniczacy Krajowej Rady moze zgdac¢ od
nadawcy przedstawienia dokumentacji w zakresie lokowania produktusg;
Przepis art. 10 ust. 2 stosuje sie odpowiednio.




ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 18. 1. Audycje lub inne przekazy nie mogag
propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polskg
racjg stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych z
moralnoscig i dobrem spotecznym, w szczegdlnosci
nie mogg zawiera¢ tresci nawotujgcych do nienawisci
lub dyskryminujgcych ze wzgledu na rase,
niepetnosprawnosc, pte¢, wyznanie lub narodowosc.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowac
przekonania religijne odbiorcéw, a zwtaszcza
chrzescijanski system wartosci.

3. Audycje lub inne przekazy nie mogg sprzyjac
zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu lub
bezpieczenstwu oraz zachowaniom zagrazajgcym

srodowisku naturalnemu. 388

ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 18. 4. Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub
innych przekazéw zagrazajgcych fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w
szczegolnosci zawierajgcych tresci pornograficzne lub w
sposob nieuzasadniony eksponujgcych przemoc.

5. Audycje lub inne przekazy, zawierajgce sceny lub tresci
mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozw6j matoletnich, inne niz te, o
ktorych mowa w ust. 4, mogg by¢ rozpowszechniane
wytgcznie w godzinach od 23 do 6.
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ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji

Art. 18. 5a. Nadawcy sg zobowigzani do oznaczania
audycji lub innych przekazow, o ktérych mowa w ust.
5, odpowiednim symbolem graficznym przez caty
czas ich emisiji telewizyjnej lub zapowiedzig stowna,

informujgcg o zagrozeniach wynikajacych z tresci emisji

radiowe].

5b. Nadawcy sg zobowigzani do oznaczania audycji i
innych przekazéw, innych niz te, o ktérych mowa w ust
5, Z wytgczeniem serwisOw informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych i przekazéw

tekstowych, odpowiednim symbolem graficznym przez

caly czas ich emisji telewizyjnej, uwzgledniajgc
stopien szkodliwosci danej audyc;ji lub przekazu dla
matoletnich w poszczegolnych kategoriach wiekowych.
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oznaczenia graficzne

Dia matoletnich od lat 7

Bez ograniczen wiekowych

Dla maloletnich od lat 12

[?-"‘_='?"‘.-} ':, Dozwolone od lat 18
I

Dla maloletnich od lat 16
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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i
telesprzedazy

§ 2. 1. Dzienny czas rozpowszechniania programu oznacza
ilo§¢ godzin programu rozpowszechnianego przez
nadawce w okresie 24 godzin liczonych od godziny 6.00.

2. Godzina zegarowa oznacza jedng godzine dziennego
czasu rozpowszechniania programu, o ktérym mowa w
ust. 1.

3. W przypadku rozpowszechniania programu przez
niepetng godzine zegarowg dopuszczalny godzinowy
czas nadawania reklam i telesprzedazy ulega
proporcjonalnemu skréceniu.
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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i
telesprzedazy

§ 3. 1. Reklama i telesprzedaz powinny by¢ wyodrebnione od
innych czesci programu i oznaczone w sposob wizualny,
dzwiekowy lub przestrzenny na poczatku i na koncu bloku.

2. Oznaczenie reklamy, z wytgczeniem autopromoc;ji, powinno
zawierac stowo ,reklama” lub ,ogtoszenie ptatne”.

3. Oznaczenie autopromocji powinno zawierac¢ stowo
,2autopromocja”, chyba ze autopromocja nadawana jest tgcznie
z innymi reklamami w bloku oznaczonym zgodnie z ust. 1 2.

4. Oznaczenie telesprzedazy powinno zawiera¢ stowo
JLtelesprzedaz’, chyba ze telesprzedaz nadawana jest tgcznie z
reklamami w bloku oznaczonym zgodnie z ust. 1 2.
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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i

telesprzedazy

§ 4. 1. Reklama lub telesprzedaz na podzielonym
ekranie powinny by¢ w wyrazny sposob wyodrebnione
od reszty programu za pomocg srodkow wizualnych, a
oznaczenie czesci ekranu zajmowanej przez reklame
lub telesprzedaz powinno zawiera¢ stowo ,reklama”,
,2autopromocja” lub ,telesprzedaz” umieszczone przez
caly czas jej trwania.

2. Przekazy, o ktorych mowa w ust. 1, oznacza sie
zgodnie z zasadami okreslonymi w § 3 ust. 2—4.

3. Podczas emisji przekazu, o ktérym mowa w ust. 1,
czesc ekranu zajmowana przez reklame lub
telesprzedaz nie moze zajmowac wiecej niz 25%
powierzchni ekranu.

ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i

telesprzedazy

§ 5. 1. W przypadku rozpowszechniania w programie telewizyjnym przekazu handlowego
dotyczgcego loterii audioteksowych, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 19
listopada 2009 r. o grach hazardowych, oraz przekazu handlowego dotyczgcego publicznie
dostepnej ustugi telekomunikacyjnej obejmujacej ustuge telekomunikacyjng z dodatkowym
Swiadczeniem, o ktérej mowa w art. 64 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo
telekomunikacyjne:

1) napis informujgcy o cenie za jednostke rozliczeniowg ustugi albo cenie za potgczenie, w przypadku
ustugi taryfikowanej za cate potgczenie, ze wskazaniem ceny brutto oraz o nazwie podmiotu
realizujgcego dodatkowe Swiadczenie umieszcza sie kazdorazowo podczas catego czasu
rozpowszechniania informacji zawierajgcej numer ustugi;

2) rozmiar czcionki napisu, o ktrym mowa w pkt 1, nie moze by¢ mniejszy niz 60% rozmiaru czcionki
numeru tej ustugi;

3) napis, o ktérym mowa w pkt 1, powinien by¢ emitowany w sposéb czytelny, a jego forma graficzna
powinna by¢ zgodna z formag graficzng informacji zawierajgcej numer ustugi, w szczegélnosci w
zakresie:

a) kroju i koloru czcionki,
b) rodzaju i koloru tta,
c) rodzaju i koloru wypetnienia liter.

2. W przypadku rozpowszechniania w programie radiowym przekazow handlowych, o ktérych
mowa w ust. 1, komunikat informujacy o cenie za jednostke rozliczeniowg ustugi albo cenie za
potaczenie, w przypadku ustugi taryfikowanej za cate potaczenie, ze wskazaniem ceny brutto
oraz o nazwie podmiotu realizujgcego dodatkowe $wiadczenie, czytany przez lektora,
umieszcza sie bezposrednio przed lub po komunikacie zawierajgcym numer telefonu. 395




ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i
telesprzedazy

§ 6. 1. Ogtoszenia nadawcow telewizyjnych, o ktérych mowa w

art. 16 ust. 4 pkt 1 i 2 ustawy, powinny by¢ wyodrebnione od
innych czesci programu oraz przekazéw handlowych i
oznaczone w sposob wizualny komunikatem ,ogtoszenie
nadawcy.

. Ogtoszenia nadawcéow radiowych, o ktérych mowa w art. 16
ust. 4 pkt 1i 2 ustawy, powinny by¢ oznaczone dzwiekowo w
sposob niebudzgcy watpliwosci, ze pochodzg od nadawcy, oraz
wyodrebnione od innych czesci programu i przekazow
handlowych.

. Do ogtoszen nadawcow, o ktérych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1 |
2 ustawy, stosuje sie odpowiednio przepisy § 5.

. Oznaczen, o ktérych mowa w ust. 1i 2, nie wlicza sie do czasu
nadawania ogtoszen, o ktérych mowa w art. 16 ust. 5 ustawy.

ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i
telesprzedazy

/. Nadawca, nadajgc reklamy lub telesprzedaz, w programie
powinien uwzgledni¢ charakter audycji poprzedzajgcych ich
nadanie i nastepujgcych po nich.

8. W reklamach, z wytgczeniem autopromocji, zakazane jest
wykorzystywanie gtosu lub wizerunku osoéb, ktére prowadzity
audycje informacyjne, publicystyczne lub audycje dla dzieci w
programach radiowych lub telewizyjnych w okresie krotszym niz
3 miesigce przed nadaniem reklamy.

§ 9. Nadawca nie moze udostepni¢ wiecej niz 35% czasu

wykorzystywanego na reklamy i telesprzedaz w okresie
jednego roku na reklame i telesprzedaz produktow i ustug
jednego przedsiebiorcy lub ugrupowania gospodarczego.
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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i

telesprzedazy

§ 10. 1. Poziom gtosnosci reklam i telesprzedazy emitowanych w
trakcie audyciji lub bezposrednio po niej nie moze przekroczyc¢
poziomu gtosnosci tej audycji.

2. Poziom gtosnosci reklam i telesprzedazy emitowanych w
trakcie audycji emitowanych w czasie rzeczywistym badz z
wykorzystaniem petli opdzniajgcej lub bezposrednio po tej
audycji nie moze przekroczy¢ poziomu gtosnosci czesci tej
audycji wyemitowanej po ostatniej reklamie lub telesprzedazy o
wartosc¢ wiekszg niz 1 wyrazong w jednostce pomiarowe;
gtosnosci, o ktorej mowa w zatgczniku do rozporzgdzenia.
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odpowiedzialnos¢ host providera — ustawa o
swiadczeniu ustug droga elektroniczng

art. 14. Nie ponosi odpowiedzialnosci za przechowywane
dane ten, kto udostepniajgc zasoby systemu
teleinformatycznego w celu przechowywania danych przez
ustugobiorce nie wie o bezprawnym charakterze danych
lub zwigzanej z nimi dziatalnosci, a w razie otrzymania
urzedowego zawiadomienia lub uzyskania wiarygodnej
wiadomosci o bezprawnym charakterze danych lub
zwigzanej z nimi dziatalnosci niezwtocznie uniemozliwi
dostep do tych danych.

art. 15. Podmiot, ktory swiadczy ustugi okreslone w art. 12-
14, nie jest obowigzany do sprawdzania przekazywanych,

przechowywanych lub udostepnianych przez niego danych,
o ktérych mowa w art. 12-14, 400
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