REKLAMA
W DZIALALNOSCI
FINANSOWEJ

310

ustawa Prawo bankowe

Art. 2. Bank jest osobg prawng utworzong zgodnie z przepisami
ustaw, dziatajgcg na podstawie zezwolen uprawniajgcych do
wykonywania czynnosci bankowych obcigzajgcych ryzykiem
srodki powierzone pod jakimkolwiek tytutem zwrotnym.

Art. 3. Wyrazy ,bank” lub ,kasa” mogg by¢ uzywane w nazwie
oraz dla okreslenia dziatalnosci lub reklamy wytgcznie banku w
rozumieniu art. 2, z tym ze:

1) nie dotyczy to jednostek organizacyjnych uzywajgcych wyrazow ,bank”
lub ,kasa”, z ktorych dziatalnosci jednoznacznie wynika, ze jednostki te
nie wykonujg czynnosci bankowych;

2) wyraz ,kasa” moze byc¢ takze uzywany w nazwie oraz do okreslenia
dziatalnosci lub reklamy jednostki organizacyjnej, ktéra na podstawie

odrebnej ustawy gromadzi oszczednosci oraz udziela pozyczek
pienieznych osobom fizycznym zrzeszonym w tej jednostce. 311




ustawa Prawo bankowe

Art. 138. 1. Komisja Nadzoru Finansowego moze w ramach
nadzoru zaleci¢ bankowi w szczegdlnosci:

1) podjecie $rodkow koniecznych do przywrdcenia ptynnosci ptatniczej lub
osiggniecia i przestrzegania norm, o ktérych mowa w art. 137;

2) zwiekszenie funduszy wiasnych;

3) zaniechanie okreslonych form reklamy;

4) opracowanie i stosowanie procedur, ktdre zapewnig utrzymywanie, biezgce
szacowanie i przeglad kapitatu wewnetrznego oraz funkcjonowanie systemu
zarzgdzania bankiem;

5) zastosowanie szczegdlnych zasad tworzenia rezerw na ryzyko zwigzane z
dziatalnoscig bankow lub odpisow z tytutu utraty wartosci aktywéw, lub
szczegoblnego traktowania aktywow przy obliczaniu wymogow kapitatowych;

6) ograniczenie ryzyka wystepujgcego w dziatalnosci banku.
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ustawa Prawo bankowe

Art. 171. 1. Kto bez zezwolenia prowadzi dziatalnos¢ polegajgcy
na gromadzeniu srodkdw pienieznych innych oséb fizycznych,
prawnych lub jednostek organizacyjnych niemajgcych
osobowosci prawnej, w celu udzielania kredytow, pozyczek
pienieznych lub obcigzania ryzykiem tych srodkow w inny
sposob, podlega grzywnie do 5 000 000 ztotych i karze
pozbawienia wolnosci do lat 3.

2. Tej samej karze podlega, kto, prowadzgc dziatalnosc¢
zarobkowg wbrew warunkom okreslonym w ustawie,
uzywa w nazwie jednostki organizacyjnej niebedacej
bankiem lub do okreslenia jej dziatalnosci lub reklamy

wyrazow ,bank” lub ,kasa”. 213




kredyt konsumencki

O gdy reklama kredytu konsumenckiego zawiera dane o
jego kosztach powinna podawac takze stope
oprocentowania wraz z wyodrebnieniem optat
uwzglednianych w catkowitym koszcie kredytu, catkowitg
kwote kredytu i rzeczywistg roczng stope
oprocentowania (RRSO)

O informacje te powinny by¢ podane w sposob
jednoznaczny, zrozumiaty i widoczny

O umozliwia to konsumentom poréwnanie ofert réznych
kredytodawcow, utatwiajgc dokonanie sSwiadomego
wyboru

https://www.uokik.gov.pl/aktualnosci.php?news_id=12283
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kredyt konsumencki

0 Konsumentom i przedsiebiorcom przypominamy, ze zgodnie z ustawg o
kredycie konsumenckim, jezeli instytucja finansowa w reklamie informuje o
kosztach kredytu, to musi podac takze:

1) stope oprocentowania kredytu wraz z wyodrebnieniem optat
uwzglednianych w catkowitym koszcie pozyczki (np. prowizje, optaty za odbiér
rat w domu klienta, koszty przygotowania umowy czy sktadek
ubezpieczeniowych),

2) catkowitg kwote kredytu (czyli ile kredytu dostanie konsument ,na reke”),

3) rzeczywistg roczng stope oprocentowania — czyli oficjalne, wymagane
przepisami, wyliczenie stuzgce konsumentowi do poréwnania kosztow
kredytow oferowanych przez rézne instytucje finansowe; uwzglednia sie w
nim nie tylko oprocentowanie pozyczanych pieniedzy, lecz takze czesé
pozostatych kosztéow kredytu (w tym prowizje),

4) w odpowiednich przypadkach: czas obowigzywania umowy, catkowitg kwote
do zapfaty przez konsumenta oraz wysokosc rat.

5) dane te muszg by¢ czytelne, zrozumiate i jasne dla konsumenta.
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ustawa o dziatalnosci
ubezpieczeniowe]

Art. 6. 1. Wykonywanie dziatalnosci ubezpieczeniowej wymaga zezwolenia
organu nadzoru.

2. Dziatalno$¢ ubezpieczeniowg wykonuje zaktad ubezpieczen dziatajgcy jako
zaktad ubezpieczen albo zaktad ubezpieczen i reasekurac;i.

3. Zakfad ubezpieczen wykonujgcy dziatalnos¢ w formie spdéiki
akcyjnej ma obowigzek i wytgczne prawo uzywania w nazwie
lub firmie wyrazéw ,towarzystwo ubezpieczen”, ,zaktad
ubezpieczen”, ,towarzystwo ubezpieczen i reasekuracji’,
,Zzaktad ubezpieczen i reasekuracji’. Dopuszczalne jest
uzywanie w obrocie odpowiednio skrotéw , TU”, ,ZU”, ,TUIR”,
ZUIR”.

4. Zaktad ubezpieczen, w formie towarzystwa ubezpieczenh
wzajemnych, ma obowigzek i wytgczne prawo uzywania w
nazwie wyrazow ,towarzystwo ubezpieczen wzajemnych”.
Dopuszczalne jest uzywanie w obrocie skréotu ,, TUW?”, 316

ustawa o dziatalnosci
ubezpieczeniowe]j

Art. 230. 1. Kto, wykonujgc dziatalnos¢ gospodarczg, nie
bedgc zaktadem ubezpieczen albo zaktadem
reasekuracji, uzywa w nazwie albo do okreslenia
wykonywanej dziatalnosci lub w reklamie wyrazéw
wskazujgcych na wykonywanie dziatalnosci
ubezpieczeniowej lub reasekuracyjnej, podlega
grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia
wolnosci do roku.

2. Tej samej karze podlega, kto dopuszcza sie czynu
okreslonego w ust. 1, dziatajgc w imieniu osoby prawnej.
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fundusz inwestycyjny

Uforma wspolnego inwestowania polegajgca na
zbiorowym lokowaniu srodkéw pienieznych (w
bardziej skomplikowanych rozwigzaniach
mozliwe sg wptaty w postaci np. papierow
wartosciowych) wptaconych przez uczestnikow
funduszu
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USTAWA z dnia 27 maja 2004 r.
o funduszach inwestycyjnych

Art. 14. 1. Fundusz inwestycyjny moze by¢ utworzony wytgcznie przez towarzystwo.

2. Towarzystwo moze utworzy¢ wiecej niz jeden fundusz inwestycyjny.

3. Fundusz inwestycyjny moze by¢ utworzony jako:

1) fundusz inwestycyjny otwarty;
2) specjalistyczny fundusz inwestycyjny otwarty;
3) fundusz inwestycyjny zamkniety.

4. Oznaczenia ,fundusz inwestycyjny”, skrétu tego oznaczenia lub skrétow, o
ktoérych mowa w ust. 6, ma prawo i obowigzek uzywac¢ w nazwie, reklamie
lub informacji reklamowej lub do okreslenia wykonywanej przez siebie
dziatalnosci gospodarczej jedynie fundusz inwestycyjny utworzony zgodnie z
ustawa.

5. Nazwa funduszu inwestycyjnego powinna zawierac okreslenie rodzaju funduszu
inwestycyjnego, zgodnie z ust. 3.

6. Jezeli statut funduszu inwestycyjnego tak stanowi, fundusz inwestycyjny moze
zamiast oznaczenia rodzaju funduszu, zgodnie z ust. 3, uzywa¢ w nazwie naste-
pujgcego skroétu:

1) ,fio” — w przypadku funduszu inwestycyjnego otwartego;
2) ,sfio” — w przypadku specjalistycznego funduszu inwestycyjnego otwartego;
3) ,fiz” — w przypadku funduszu inwestycyjnego zamknietego.
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USTAWA z dnia 27 maja 2004 r.
o funduszach inwestycyjnych

Art. 229. 1. Informacje dotyczgce funduszu inwestycyjnego albo zbiorczego portfela papieréw wartosciowych
publikowane przez towarzystwo, w tym informacje reklamowe, powinny rzetelnie przedstawiac¢ sytuacje
finansowa funduszu albo zbiorczego portfela papierow wartosciowych oraz ryzyko zwigzane z uczestnictwem
w funduszu albo zbiorczym portfelu papierow wartosciowych, a w przypadku, o ktérym mowa w art. 100 ust.
3, takze wskazywac emitenta, poreczyciela lub gwaranta papieréw warto$ciowych. Publikowane informacje
nie mogag wprowadzac¢w btad.

2. Kazda informacja reklamowa odnoszgca sie do nabywania jednostek uczestnictwa lub certyfikatéw
inwestycyjnych musi wskazywaé na istnienie odpowiednio prospektu informacyjnego, kluczowych informacgiji
dlainwestoréw, prospektu emisyjnego, memorandum informacyjnego albo warunkéw emisji i wskazywaé
miejsce, w ktérym dany dokumentjest publicznie dostepny.

3. Jezeli wartos¢ aktywow netto funduszu inwestycyjnego cechuje sie lub bedzie sie cechowaé duzg zmiennoscig ze wzgledu na
skfad portfela inwestycyjnego funduszu lub na stosowane techniki zarzgdzania tym portfelem, w informacjach o funduszu, o
ktérych mowa w ust.1, nalezy zamiesci¢ wyeksponowane stwierdzenie wskazujgce na te ceche.

4. Jezeli fundusz inwestycyjny otwarty lokuje wiekszos¢ aktywow w inne kategorie lokat niz papiery wartosciowe lub instrumenty
rynku pienieznego albo odzwierciedla sktad indeksu papieréw wartosciowych, zgodnie z art. 99 ust. 1, w informacjach o
funduszu, o ktérych mowa w ust. 1, nalezy zamiesci¢ wyeksponowane stwierdzenie wskazujgce na te ceche.

4a. Jezeli fundusz inwestycyjny otwarty prowadzi dziatalnos$¢ jako fundusz powigzany, w informacjach o funduszu, o ktérych mowa w
ust. 1, nalezy zamiesci¢ wyeksponowane stwierdzenie wskazujgce na te ceche.

5. Jezeli Komisja stwierdzi, ze publikacje, o ktorych mowa w ust. 1, wprowadzajg lub mogg wprowadzi¢ w btad, moze zakazac¢ ich
ogtaszania i nakaza¢ ogtoszenie odpowiednich sprostowan w wyznaczonym terminie.

6. Jezeli zakaz lub nakaz, o ktérych mowa w ust. 5, nie zostanie wykonany, Komisja naklada na towarzystwo kare pieniezng w
wysokosci do 500 000 zt. W takim wypadku Komisja dokona ogtoszenia odpowiednich sprostowan na koszt towarzystwa.

7. Fundusze inwestycyjne inne niz fundusze inwestycyjne otwarte nie mogg w swoich statutach, w prospektach
lub w innych publikowanych i dostepnych w sposdb publiczny informacjach, w tym reklamowych, wskazywac,
ze spetniajg wymagania okres$lone w przepisach prawa wspolnotowego regulujgcego zasady z%£8wego
inwestowania w papiery wartosciowe lub sugerowacé, ze ich dziatalnos¢ jest zgodna z tymi przepisanti¢

USTAWA z dnia 27 maja 2004 r.
o funduszach inwestycyjnych

Art. 254. 1. Fundusz zagraniczny jest obowigzany do:

1) publikowania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej regulaminu, prospektu informacyjnego, kluczowych
informacji dla inwestoréw, dodatkowejinformacji dla inwestoréw, zmian dokonanych w prospekcie
informacyjnym, kluczowych informacjach dla inwestoréw i dodatkowej informac;ji dla inwestoréw, a takze
rocznego i potrocznego sprawozdania finansowego;

2) udostepniania przy zbywaniu tytutéw uczestnictwa kluczowych informagji dla inwestoréw, dodatkowe;j
informacji dla inwestoréw oraz innych informacji i dokumentéw, do ktérych udostepniania jest
zobowigzany zgodnie z przepisami prawa obowigzujgcymiw panstwie macierzystym — umozliwiajgc
zapoznanie sie z nimi przed nabyciem tytutéw uczestnictwa.

2. Publikowane i udostepniane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej:

1) kluczowe informacje dla inwestoréw oraz dodatkowa informacja dla inwestoréw powinny by¢é
sporzgdzone w jezyku polskim lub przettumaczone na jezyk polski;

2) pozostate dokumenty i informacje objete obowigzkiem publikowania lub udostepniania powinny byé
sporzadzone w jezyku polskim lub angielskim albo przettumaczone na jezyk polski lub angielski.

3. Do informaciji reklamowych, ogtoszen oraz innych informacji udostepnianych przez

fundusz zagraniczny na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej stosuje sie przepis art.
229.

4. Na zadanie uczestnika fundusz zagraniczny lub spoétka nim zarzgdzajgca majg obowigzek
udzieli¢, w jezyku polskim, dodatkowych informacji o limitach inwestycyjnych funduszu,
sposobie zarzgdzania ryzykiem inwestycyjnym funduszu, a takze o aktualnych zmianach i
przyrostach warto$ci w zakresie gtéwnych lokat funduszu.

5. Czestotliwos¢ publikowania ceny zbycia i odkupienia tytutdbw uczestnictwa funduszu 321
zagranicznego ustala sie wedtug prawa panstwa macierzystego funduszu zagranicznego.




USTAWA z dnia 27 maja 2004 r.
o funduszach inwestycyjnych

Art. 296. Kto, nie bedgc do tego uprawnionym,
uzywa w firmie (nazwie), reklamie, informaciji
reklamowej lub do okreslenia wykonywanej
przez siebie dziatalnosci gospodarczej okreslen,
o ktorych mowa w art. 14 ust. 4 i1 6 lub art. 41
ust. 2, podlega grzywnie do 1 000 000 zt albo
karze pozbawienia wolnosci do lat 2 albo obu
tym karom tgcznie.
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USTAWA z dnia 28 sierpnia 1997 r. o organizac;ji i
funkcjonowaniu funduszy emerytalnych

Art. 10. 1. Nazwa otwartego funduszu zawiera
okreslenie ,otwarty fundusz emerytalny”, nazwa
pracowniczego funduszu zawiera okreslenie
,pracowniczy fundusz emerytalny”, a nazwa
dobrowolnego funduszu zawiera okreslenie
,2dobrowolny fundusz emerytalny”.

2. Wylacznie fundusz utworzony zgodnie z
niniejszg ustawg jest uprawniony do uzywania w
swojej nazwie lub do okreslenia prowadzonej
przez siebie dziatalnosci albo w reklamie
okreslenia ,fundusz emerytalny”.
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USTAWA z dnia 28 sierpnia 1997 r. o organizaciji i
funkcjonowaniu funduszy emerytalnych

Art. 197. 1. Informacje o otwartym funduszu, dobrowolnym funduszu lub towarzystwie
publikowane przez powszechne towarzystwo lub na zlecenie powszechnego
towarzystwa, a takze na rzecz powszechnego towarzystwa, otwartego funduszu lub
dobrowolnego funduszu, w tym informacje reklamowe, a takze informacje o
pracowniczym funduszu, udostepniane przez pracownicze towarzystwo powinny
rzetelnie przedstawiac sytuacje finansowg funduszu lub towarzystwa oraz ryzyko
zwigzane z cztonkostwem w funduszu.

2. Jezeli organ nadzoru stwierdzi, ze publikacje albo udostepniane lub
rozpowszechniane publicznie informacje, o ktérych mowa w ust. 1, wprowadzajg w
btad lub mogg wprowadzac¢ w btgd, moze, w drodze decyzji administracyjnej,
zakazac towarzystwu ich ogtaszania, udostepniania lub rozpowszechniania.

3. W decyzji administracyjnej, o ktdrej mowa w ust. 2, nakazuje sie jednoczesnie
towarzystwu ogtoszenie lub udostepnienie sprostowania o tresci i formie wskazanych
przez organ nadzoru i we wskazanym przez organ nadzoru terminie.

4. Jezeli zakaz lub nakaz nie zostanie wykonany, organ nadzoru naktada na

towarzystwo kare pieniezng w wysokosci do 500 000 zt oraz na koszt towarzystwa
ogtasza lub udostepnia sprostowanie, o ktérym mowa w ust. 3. 324

USTAWA z dnia 28 sierpnia 1997 r. o organizac;ji i
funkcjonowaniu funduszy emerytalnych

Art. 215. Kto nie bedac do tego uprawniony uzywa
w nazwie (firmie) lub do okreslenia prowadzonej
przez siebie dziatalnosci gospodarczej albo w
reklamie okreslen, o ktorych mowa w art. 10 ust.
2 lub art. 28 ust. 1, podlega grzywnie do 1 000
000 zt lub karze pozbawienia wolnosci do lat 2.
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USTAWA z dnia 19 listopada 2009 r.
o grach hazardowych

Art. 29. 1. Zabrania sie reklamy i promociji gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, gier na
automatach oraz zaktadéw wzajemnych.
Reklama zaktadéw wzajemnych, na ktérych urzadzanie zostato udzielone zezwolenie, jest
dozwolona na zasadach okre$lonych w art. 29b.

2. Zabrania sie informowania o sponsorowaniu z wykorzystaniem nazwy handlowej i znaku
towarowego wykorzystywanego do oferowania gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci,
przyjmowania zaktadéw wzajemnych oraz gier na automatach.

3. Dopuszcza sie informowanie o sponsorowaniu przez podmiot prowadzgcy dziatalnos¢ wytgcznie
w zakresie przyjmowania zaktadow wzajemnych albo te dziatalnosc tacznie z inng
dziatalnoscig niepodlegajgcg ograniczeniom w zakresie reklamy, promocji lub informowania o
sponsorowaniu — wytgcznie przez prezentowanie informacji zawierajgcej nazwe lub innego
oznaczenia indywidualizujgcego sponsora.

4. Zakazy okreslone w ust. 1i 2 dotyczg osdb fizycznych, oséb prawnych oraz jednostek
organizacyjnych niemajgcych osobowoéci prawnej, ktore zlecajg lub prowadzg czynnosci,
o ktérych mowa w ust. 1 i 2, umieszczajg reklame lub informacje albo czerpig korzysci z
takich czynnosci.

5. Zakazy okreslone w ust. 1 i 2 nie obejmujg reklamy i promocji prowadzonej w osrodku gier
lub punkcie przyjmowania zaktadoéw wzajemnych ani oznaczenia nazwg podmiotu lub logo
firmy lub nazwg prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, na zewnatrz budynku, miejsca, w
ktérym znajduje sie osrodek gier lub punkt przyjmowania zaktadéw wzajemnych, atakze, w
przypadku gier hazardowych urzgdzanych przez sie¢ Internet, reklamy ani promociji
prowadzonej na okreslonej w zezwoleniu stronie internetowej wykorzystywanej do urzgdzania
tych gier. 327




USTAWA z dnia 19 listopada 2009 r.
o grach hazardowych

Art. 29. 6. Przez reklame gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zakladow wzajemnych lub gier na automatach
rozumie sie¢ publiczne rozpowszechnianie znakéw towarowych lub symboli graficznych iinnych oznaczen z nimi
zwigzanych, atakze nazw isymboli graficznych podmiotéw prowadzgcych dziatalno$¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w
karty, gier w kosci, zakladéw wzajemnych lub gier na automatach oraz informacji o miejscach, w ktérych takie gry lub zaktady sa
urzadzane, i mozliwosciach uczestnictwa.

7. Przez promocje gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadéw wzajemnych lub gier na automatach rozumie sie
publiczng prezentacje tych gier lub zaktadoéw, rozdawanie rekwizytdw z nimi zwigzanych, wreczanie zetondw lub dowoddw
uczestnictwa w tych grach albo ich sprzedaz w miejscach publicznych, a takze inne formy publicznego zachecania do
uczestnictwa w nich lub przekonywania o ich zaletach bgdz zachecania do wstepu do kasyn gry lub punktéw przyjmowania
zaktadow wzajemnych.

8. Za reklame i promocje gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadow wzajemnych lub gier na automatach
uwaza sie rowniez reklame i promocje produktéw i ustug, ktorych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny lub opakowanie
wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame zoznaczeniem gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadow
wzajemnych, gier na automatach, kasyna gry lub punktu przyjmowania zaktadéw wzajemnych albo z firma, nazwag lub
oznaczeniem podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadow
wzajemnych lub gier na automatach.

9. Za reklame i promocje gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadow wzajemnych oraz gier na automatach
uwaza sie rowniez reklame i promocje podmiotow, ktérych wizerunek reklamowy wykorzystuje podobienstwo lub jest
tozsamy z oznaczeniem gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadow wzajemnych, gier na automatach, kasyna
gry lub punktu przyjmowania zakltadéw wzajemnych albo z firmg, nazwag lub oznaczeniem podmiotu prowadzgcego
dziatalnos¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadéw wzajemnych, gier na automatach Iub
innym symbolem obiektywnie odnoszgcym sie do takich oznaczen.

10. Przez sponsorowanie rozumie sie bezposrednie lub posrednie finansowanie lub wspdifinansowanie dziatalnosci oséb
fizycznych, oséb prawnych lub jednostek organizacyjnych niemajgcych osobowosci prawnej, w celu upowszechniania,
utrwalania lub podniesienia renomy gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zakltadéw wzajemnych oraz gier na
automatach, podmiotéw prowadzacych dziatalnos$¢ w zakresie tych gier lub zaktaddw lub innego oznaczenia
indywidualizujgcego podmiot prowadzgcy dziatalno$¢ w zakresie tych gier lub zaktadéw lub jego dziatalnosé, w zamian za
informowanie o sponsorowaniu.

11. Przez informowanie o sponsorowaniu rozumie sie prezentowanie informacji zawierajgcej nazwe lub innego oznaczenia
indywidualizujgcego sponsora, w zwigzku ze sponsorowaniem. 328
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o grach hazardowych

Art. 29a. 1. (uchylony)

2. Zakazane jest uczestniczenie w grach hazardowych urzgdzanych przez sie€ Internet
przez podmioty niewykonujgce monopolu panstwa w tym zakresie, ktére urzgdzajg
gry hazardowe przez sie¢ Internet bez wymaganego zezwolenia.

3. (uchylony)

Zostan Milionerem!
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USTAWA z dnia 19 listopada 2009 r.
o grach hazardowych

Art. 29b. 1. Dozwolona jest reklama zaktadéw wzajemnych, na urzgdzanie ktérych
zostato udzielone zezwolenie, pod warunkiem ze:

1) nie jest kierowana do matoletnich, nie przedstawia oséb matoletnich i nie
odbywa sie przy udziale matoletnich;

2) nie tgczy urzgdzania gier lub uczestniczenia w grach ze sprawnoscig fizyczna,
intelektualng bgdz szansg na uzyskanie tatwej wygranej;

3) nie zawiera stwierdzen, ze udziat w grach hazardowych ma relaksujgcy,
uspokajajgcy skutek lub jest sposobem rozwigzywania konfliktéw osobistych lub
problemow finansowych;

4) nie przedstawia powstrzymywania sie lub umiarkowanego uczestniczeniaw
grach w negatywny sposob;

5) nie zacheca do uiszczania wyzszych stawek jako czynnika zwiekszajgcego
szanse na wygrang;

6) nie wywotuje skojarzen z:
a) atrakcyjnoscig seksualna,
b) relaksem lub wypoczynkiem,
c) nauka lub praca, 330
d) sukcesem zawodowym, zyciowym lub finansowym.
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o grach hazardowych

Art. 29b. 2. Reklama gier, o ktorych mowa w ust. 1, nie moze by¢ prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie iteatrze miedzy godzing 6:00 a 22:00; z wytgczeniem reklamy
prowadzonej w trakcie transmisji z imprez sportowych, ktérych podmiot prowadzacy
dziatalno$¢ w zakresie przyjmowania zaktadow wzajemnych jest sponsorem lub jest
sponsorem druzyny lub zawodnikéw biorgcych czynny udziat w danej imprezie sportowej;

2) w prasie mtodziezowej i dzieciecej;

3) na oktadkach dziennikéw i czasopism;

4) w miejscach publicznych, z wylgczeniem imprez masowych iimprez sportowych, ktérych
podmiot prowadzgcy dziatalnos¢ w zakresie przyjmowania zakladow wzajemnych jest
sponsorem lub jest sponsorem druzyny lub zawodnikow biorgcych czynny udziat w danej
imprezie sportowej, lub jest sponsorem zwigzku sportowego, ktéry ma zwigzek z
organizowang imprezg. Wylgczenie, o ktérym mowa powyzej, obejmuje tylko reklamy gier
organizowanych przez sponsora lub reklame sponsora.

3. Reklama gier, o ktéorych mowa w ust. 1, moze by¢ prowadzona pod warunkiem
umieszczenia w niej komunikatu o:

1) konsekwencjach udziatu w nielegalnych grach hazardowych;
2) ryzyku zwigzanym z hazardem;
3) posiadaniu zezwolenia na urzgdzanie zaktadéw wzajemnych.

4. Minister wiasciwy do spraw zdrowia w porozumieniu z ministrem wiasciwym do spraw
finanséw publicznych moze okreslié, w drodze rozporzadzenia, szczegoétowe warunki,
tresC, sposob izasady umieszczania komunikatu, o ktorym mowa w ust. 3, majgc na
wzgledzie ochrone spoteczenstwa przed negatywnymi skutkami nadmiernego hazard®s'oraz
koniecznos¢ przeciwdziatania uzaleznieniom od hazardu.




Ustawa z dnia 1 kwietnia 2011 r.
Prawo probiercze

Art. 4. Wyroby z metali szlachetnych moga by¢, z zastrzezeniem
art. 6, wprowadzane do obrotu i by¢ przedmiotem obrotu na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli spetniajg co
najmniej 1 z nastepujgcych warunkow:

1) sg oznaczone:

a) polskimi cechami probierczymi,

b) cechami probierczymi, ktorych obowigzek uznawania wynika z
wigzgcych Rzeczpospolitg Polskg umoéw miedzynarodowych,

c) cechami probierczymi, na podstawie ktérych dopuszczono wyroby z
metali szlachetnych do obrotu w panstwach czitonkowskich Unii
Europejskiej, w panstwach cztonkowskich Europejskiego Porozumienia o
Wolnym Handlu (EFTA) — stronach umowy o Europejskim Obszarze
Gospodarczym lub w Republice Turcji;

2) posiadajg swiadectwo badania. 332
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Prawo probiercze

Art. 8. Podmiot dokonujgcy obrotu wyrobami z
metali szlachetnych jest obowigzany umiesci¢ w
miejscu widocznym dla klientow graficzne
wizerunki cech probierczych umieszczonych na
oferowanych wyrobach z metali szlachetnych.
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Ustawa z dnia 1 kwietnia 2011 r.
Prawo probiercze

Art. 1. Znak ,MET” umieszcza sie:

1) na wyrobie:

a) zawierajgcym metale szlachetne, w ktérym zawartos¢ tych metali jest nizsza niz
zawartos¢ odpowiadajgca najnizszej probie obowigzujgcej dla danego metalu
szlachetnego,

b) wykonanym z metali nieszlachetnych, pokrytym powtokg z metali szlachetnych,

c) wykonanym z metali szlachetnych, pokrytym powiokg z metali nieszlachetnych;

2) na czesciach wchodzgcych w sktad wyrobu z metalu szlachetnego,
wykonanych z metali nieszlachetnych, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1, z
wytgczeniem przypadkow gdy:

a) wzgledy techniczne nie pozwalajg na oznaczenie tym znakiem, w szczegolnosci
jezeli zachodzi obawa uszkodzenia wyrobu, wymiary czesci uniemozliwiajg
oznaczenie tym znakiem lub umieszczenie tego znaku obnizytoby walory
estetyczne wyrobu, albo

b) na czesciach wyrobu wykonanych z metali nieszlachetnych znajdujg sie
oznaczenia jednoznacznie informujgce o tym, ze czesci te zostaty wykonane z

metali nieszlachetnych.
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Prawo probiercze

Art. 45. Kto wbrew przepisom art. 4 wprowadza do
obrotu wyroby z metali szlachetnych lub
dokonuje obrotu nimi, podlega karze grzywny.

Art. 47. Kto nie dopetnia obowigzkow okreslonych
wart. 6 ust. 21i 3, art. 8, art. 18 ust. 2 lub art. 19
ust. 1195, podlega karze grzywny.
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