REKLAMA UZYWEK
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USTAWA z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci
I przeciwdziataniu alkoholizmowi

0 promocja napojow alkoholowych — publiczna degustacja
napojow alkoholowych, rozdawanie rekwizytow zwigzanych z
napojami alkoholowymi, organizowanie premiowanej sprzedazy
napojow alkoholowych, a takze inne formy publicznego
zachecania do nabywania napojow alkoholowych;

0 reklama napojow alkoholowych — publiczne
rozpowszechnianie znakoéw towarowych napojow alkoholowych
lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i
symboli graficznych przedsiebiorcow produkujgcych napoje
alkoholowe, nier6znigcych sie od nazw i symboli graficznych
napojow alkoholowych, stuzgce popularyzowaniu znakow
towarowych napojow alkoholowych; za reklame nie uwaza sie
informacji uzywanych do celéw handlowych pomiedzy
przedsiebiorcami zajmujgcymi sie produkcja, obrotem
hurtowym i handlem napojami alkoholowymi; 260
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L sponsorowanie — bezposrednie lub posrednie
finansowanie lub wspoétfinansowanie dziatalnosci oséb
fizycznych, os6b prawnych lub jednostek
organizacyjnych nieposiadajgcych osobowosci
prawnej, dla upowszechniania, utrwalania lub
podniesienia renomy nazwy, producenta lub
dystrybutora, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujgcego przedsiebiorce, jego
dziatalnosc, towar lub ustuge, w zamian za
informowanie 0 sponsorowaniu;

dinformowanie o sponsorowaniu — prezentowanie
informacji zawierajgcej nazwe sponsora lub jego znak
towarowy w zwigzku ze sponsorowaniem ad

USTAWA z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci
I przeciwdziataniu alkoholizmowi

Art. 131, 1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych, z
wyjatkiem piwa, ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:
1) nie jest kierowana do matoletnich;
2) nie przedstawia oséb matoletnich;
3) nie tgczy spozywania alkoholu ze sprawno$cig fizyczng bgdz kierowaniem
pojazdami;
4) nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wiasciwosci lecznicze, jest sSrodkiem
stymulujgcym, uspakajajgcym lub sposobem rozwigzywania konfliktéw osobistych;
5) nie zacheca do nadmiernego spozycia alkoholu;
6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny
sposob;
7) nie podkres$la wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy
wptywajgcej pozytywnie na jakos¢ napoju alkoholowego;
8) nie wywotuje skojarzenh z:
a) atrakcyjnoscig seksualng,
b) relaksem lub wypoczynkiem,
c) naukg lub praca,

d) sukcesem zawodowym lub zyciowym. 268
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Art. 13'. 2. Reklama i promocja piwa, o ktérej mowa w ust. 1, nie
moze by¢ prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 6.00 a 20.00, z
wyjatkiem reklamy prowadzonej przez organizatora imprezy
sportu wyczynowego lub profesjonalnego w trakcie trwania tej
imprezy;

2) na kasetach wideo i innych nosnikach;

3) w prasie mtodziezowej i dzieciecej;

4) na oktadkach dziennikéw i czasopism;

5) na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i ruchomych
powierzchniach wykorzystywanych do reklamy, chyba ze 20%
powierzchni reklamy zajmowac¢ bedg widoczne i czytelne napisy
informujace o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu matoletnim;

6) przy udziale matoletnich. nadal nie mozna reklamowac¢ cydru

— propozycje w tym zakresie z 2015 r. upadly

USTAWA z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci
I przeciwdziataniu alkoholizmowi

Art. 131, 3. Zabrania sie reklamy, promocji produktow i
ustug, ktorych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny
lub opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest
tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym
symbolem obiektywnie odnoszgcym sie do napoju
alkoholowego.

4. Zabrania sie reklamy i promocji przedsiebiorcow oraz
innych podmiotow, ktore w swoim wizerunku
reklamowym wykorzystujg nazwe, znak towarowy,
ksztatt graficzny lub opakowanie zwigzane z napojem
alkoholowym, jego producentem lub dystrybutorem.
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Art. 13'. 5. Zabrania sie informowania o sponsorowaniu imprez sportowych,
koncertdow muzycznych oraz innych imprez masowych przez producentow i
dystrybutoréw napojow, ktoérych zasadniczg dziatalno$é stanowi produkcja lub
sprzedaz napojéw alkoholowych zawierajgcych od 8% do 18% alkoholu, w
jakikolwiek inny sposob niz poprzez umieszczanie wewnatrz dziennikow i
czasopism, na zaproszeniu, bilecie, plakacie, produkcie lub tablicy informacyjnej
zwigzanej z okreslong imprezg nazwy producenta lub dystrybutora oraz jego
znaku towarowego, z zastrzezeniem ust. 6.

6. Informowanie o sponsorowaniu moze by¢ prowadzone w radiu i telewizji pod
warunkiem, iz bedzie ograniczone wytgcznie do podania nazwy producenta lub
dystrybutora napojéw zawierajgcych do 18% alkoholu lub jego znaku
towarowego, a informacja ta nie bedzie prezentowana w telewizji przez osobe
fizyczng lub z wykorzystaniem wizerunku postaci ludzkiej.

7. Zabrania sie informowania o, innym niz okre$lone w ust. 5, sponsorowaniu przez
producentow i dystrybutoréw napojow alkoholowych, ktérych zasadniczg
dziatalnos¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojow alkoholowych
zawierajgcych od 8% do 18% alkoholu oraz informowania o sponsorowaniu
przez producentow i dystrybutoréw napojow zawierajacych powyzej 18%
alkoholu. 272
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Art. 131. 8. Zakaz okreslony w ust. 1 dotyczy rowniez wydawnictw
promocyjno-reklamowych przekazywanych przez producentéw,
dystrybutoréw lub handlowcow napojow alkoholowych klientom
detalicznym.

9. Zakazy okreslone w ust. 1-8 nie obejmujg reklamy i promoc;ji
napojow alkoholowych prowadzonej wewnatrz pomieszczen
hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzgcych wytgcznie
sprzedaz napojéw alkoholowych oraz na terenie punktéw
prowadzgcych sprzedaz napojow alkoholowych przeznaczonych do
spozycia w miejscu sprzedazy.

10. Zakazy okreslone w ust. 1-8 dotyczg osoéb fizycznych, osob
prawnych oraz jednostek organizacyjnych nieposiadajgcych
osobowosci prawnej, ktore uczestniczg w prowadzeniu reklamy w
charakterze zleceniodawcy albo zleceniobiorcy niezaleznie od
sposobu i formy jej prezentacji.
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Art. 132. 1. Podmioty $wiadczgce ustuge bedgca
reklamg napojow alkoholowych wnoszg na
wyodrebniony rachunek utworzony w tym celu
przez ministra wtasciwego do spraw kultury
fizycznej optate w wysokosci 10% podstawy
opodatkowania podatkiem od towardw i ustug
wynikajgcej z tej ustugi.
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Rozporzadzenie w sprawie tresci, wielkosci, wzoru i
sposobu umieszczania na reklamach piwa napiséw
informujacych o szkodliwosci spozywania alkoholu lub o
Zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim

§ 1. 1. Na reklamach piwa umieszczanych na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i
ruchomych powierzchniach wykorzystywanych do reklamy umieszcza sie napis informujgcy o:

1) szkodliwosci spozywania alkoholu, o tresci:

"1/2 litra piwa zawiera 25 gramow czystego alkoholu etylowego. Nawet taka ilos¢ szkodzi zdrowiu kobiet w
cigzy i jest niebezpieczna dla kierowcow" lub

2) zakazie sprzedazy napojow alkoholowych matoletnim, o tresci:

"1/2 litra piwa zawiera 25 graméw czystego alkoholu etylowego. Sprzedaz alkoholu osobom do lat 18 jest
przestepstwem".

2. Napisy, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1i 2, umieszcza sie w gérnej czesci reklamy, na stanowigcej 20 %
reklamy powierzchni podzielonej poziomo na dwie réwne czesci, w taki sposéb, aby odlegtosci liter od
dolnej i gornej krawedzi czesci tta byly nie wieksze niz 1/4 wysokosci liter, a odlegtos$¢ miedzy
wierszami nie wieksza niz wysokos¢ liter.

3. Napisy, o ktérych mowa w ust. 1, drukuje sie w sposdb wyrdzniajacy sie od kolorystyki reklamy, w
kolorze czerwonym na biatym tle lub w kolorze biatym na czerwonym tle, wielkimi literami
(wersalikami), czcionkg Avalon, Avant Garde lub Arial o grubosci stanowigcej 20-25 % jej wysokosci.

§ 2. W trakcie trwania reklamy piwa, bedgcego produktem tego samego producenta, na 50 % tablic oraz
statych i ruchomych powierzchni wykorzystywanych do reklamy umieszcza sie napis, o ktérym mowa
w § 1 ust. 1 pkt 1, a na pozostatych 50 % tych tablic i powierzchni - napis, o ktérym mowa w § 1 ust. 1
pkt 2.
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Wzory napisow
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Petna naszej tradycji

277

Art. 452 ustawy o wychowaniu w trzezwosci...

1. Kto wbrew postanowieniom zawartym w art. 13" prowadzi
reklame lub promocje napojow alkoholowych lub informuje
O sponsorowaniu imprezy masowej, z zastrzezeniem art.
131 ust. 5i 6, podlega grzywnie od 10 000 do 500 000
Zfotych.

2. Orzekanie w sprawach o czyn wymieniony w ust. 1
nastepuje na podstawie przepisdow o postepowaniu
karnym.

3. Jezeli czyn okreslony w ust. 1 zostat popetniony w zakresie
dziatalnosci przedsiebiorcy, za sprawce czynu
zabronionego uznaje sie osobe odpowiedzialng za zlecenie
lub prowadzenie reklamy napojow alkoholowych.
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USTAWA z dnia 9 listopada 1995 r.
o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrobéw tytoniowych

U reklama wyrobéw tytoniowych, papieroséw elektronicznych,
pojemnikéw zapasowych lub rekwizytéw tytoniowych:

a) rozpowszechnianie komunikatéw, wizerunkow marek wyrobdéw
tytoniowych, papierosow elektronicznych, pojemnikow zapasowych,
rekwizytéw tytoniowych lub symboli z nimi zwigzanych,

b) rozpowszechnianie nazw lub symboli graficznych podmiotéw
produkujgcych wyroby tytoniowe, papierosy elektroniczne, pojemniki
zapasowe lub rekwizyty tytoniowe, nierdznigcych sie od nazw i
symboli graficznych wyrobdéw tytoniowych, papierosow
elektronicznych, pojemnikow zapasowych, rekwizytéw tytoniowych
lub symboli z nimi zwigzanych

— stuzgcych popularyzowaniu marek wyrobow tytoniowych, papieroséw
elektronicznych, pojemnikéw zapasowych lub rekwizytow
tytoniowych, z wylgczeniem informacji uzywanych do celéw
handlowych w relacjach pomiedzy podmiotami zajmujgcymi sie
produkcjg, dystrybucjg i handlem wyrobami tytoniowymi,
papierosami elektronicznymi, pojemnikami zapasowymi lub
rekwizytami tytoniowymi
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U promocja wyrobéw tytoniowych, papierosow
elektronicznych, pojemnikéw zapasowych lub
rekwizytéw tytoniowych:

a) publiczne rozdawanie wyrobow tytoniowych, papierosow
elektronicznych, pojemnikow zapasowych lub rekwizytow
tytoniowych,

b) organizowanie degustacji wyrobdw tytoniowych, papierosow
elektronicznych lub pojemnikéw zapasowych,

C) organizowanie premiowanej sprzedazy wyrobow tytoniowych,
papierosow elektronicznych, pojemnikow zapasowych lub
rekwizytow tytoniowych lub konkurséw opartych na ich
zakupie oraz innych form publicznego zachecania do ich

nabywania lub uzywania, bez wzgledu na forme dotarcia do
adresata,

d) oferowanie wyrobéw tytoniowych konsumentom po obnizonej
cenie w stosunku do ceny wydrukowanej na opakowaniu 281
jednostkowym

USTAWA z dnia 9 listopada 1995 r.
o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania
tytoniu i wyrobéw tytoniowych

U sponsorowanie — wspieranie w formie
finansowej lub rzeczowej dziatalnosci osob
fizycznych, osob prawnych lub jednostek
organizacyjnych nieposiadajgcych osobowosci
prawnej zwigzane z eksponowaniem nazw
wyrobow tytoniowych, papierosow
elektronicznych, pojemnikow zapasowych lub
rekwizytow tytoniowych i podmiotow
produkujgcych takie wyroby, a takze ich symboli
graficznych
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USTAWA z dnia 9 listopada 1995 r.
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Art. 8. 1. Zabrania sie reklamy wyrobdéw tytoniowych, papierosow
elektronicznych, pojemnikéw zapasowych lub rekwizytow tytoniowych i
promocji wyrobow tytoniowych, papieroséw elektronicznych, pojemnikow
zapasowych lub rekwizytow tytoniowych oraz reklamy i promociji produktow
imitujgcych te wyroby, lub symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu,
wyrobow tytoniowych, papieroséw elektronicznych lub pojemnikow
zapasowych, w szczegolnosci:

1) w telewizji, radiu, kinach, podmiotach leczniczych, szkotach i placéwkach
oswiatowo-wychowawczych, w prasie dzieciecej i mtodziezowej, na terenie
obiektéw sportowo-rekreacyjnych oraz w innych miejscach publicznych;

2) w prasie innegj niz wymieniona w pkt 1;

3) na plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych;

4) w srodkach ustug informatycznych.

2. Zabrania sie sponsorowania przez firme tytoniowg, w tym producenta
lub importera wyrobow tytoniowych oraz producenta lub importera
powigzanych wyrobdw, dziatalnosci sportowej, kulturalnej, oswiatowej,

zdrowotnej i spoteczno-polityczne,;. 083
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Art. 8. 3. Zabrania sie eksponowania w punkcie detalicznym przedmiotéw
imitujgcych opakowania wyrobow tytoniowych oraz przedmiotéw imitujgcych
opakowania papierosow elektronicznych lub pojemnikow zapasowych.

4. Etykiety opakowania jednostkowego i opakowania zbiorczego oraz wyréb
tytoniowy nie mogg zawierac jakichkolwiek elementdéw lub miec cech, ktore:

1) promujg wyrdb tytoniowy lub zachecajg do jego spozycia, stwarzajgc btedne
wrazenie co do cech tego wyrobu, jego skutkéw dla zdrowia, zwigzanych z nim
zagrozen i wydzielanych przez niego substancji; etykiety nie mogg zawieraé
zadnych informacji o zawartosci nikotyny, substancji smolistych lub tlenku wegla
w wyrobie tytoniowym;

2) sugeruja, ze dany wyréb tytoniowy jest mniej szkodliwy niz inne, ze jego celem jest
ograniczenie skutkéw niektérych szkodliwych skfadnikéw dymu papierosowego
lub ze jest ozywczy, dodaje energii, ma lecznicze, odmfadzajgce, naturalne,
organiczne wtasciwosci lub ze przynosi inne korzysci zwigzane ze zdrowiem lub
stylem zycia;

3) odnoszg sie do smaku, zapachu, $rodkéw aromatyzujgcych lub innych dodatkow
albo ich braku;

4) sprawiajg, ze wyréb tytoniowy przypomina produkt leczniczy, wyr6b medyczny,
zywnos$¢, srodek spozywczy lub kosmetyk;

5) sugeruja, ze dany wyréb tytoniowy ma zwiekszong biodegradowalnosé lub inne ggghy
korzystne pod wzgledem ochrony srodowiska.
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Art. 9. 1. Na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym wyrobu tytoniowego zamieszcza
sie ostrzezenia zdrowotne sformutowane w jezyku polskim.

2. Ostrzezenia zdrowotne powinny zajmowac catg przeznaczong dla nich ptaszczyzne
opakowania jednostkowego lub opakowania zbiorczego. Na opakowaniu nie nalezy
zamieszcza¢ uwag do ostrzezen zdrowotnych, przeformutowywac ich lub odnosi¢ sie do nich w
jakikolwiek sposob.

3. Ostrzezenia zdrowotne na opakowaniu jednostkowym i na opakowaniu zbiorczym wyrobu
tytoniowego powinny by¢ nadrukowane w sposéb widoczny, czytelny, nieusuwalny i trwaty, w
szczegolnosci ostrzezenia zdrowotne nie moga by¢ czesciowo lub catkowicie ukryte lub
zastoniete przez znaki akcyzy, oznaczenia ceny, zabezpieczenia, ostony, obwoluty, pudetka lub
inne elementy.

4. Na opakowaniu jednostkowym wyrobu tytoniowego innego niz papierosy i na torebce ostrzezenia
zdrowotne mogg zostac¢ umieszczone w formie nalepek, pod warunkiem ze sg one nieusuwalne.

5. Ostrzezenia zdrowotne nie moga zosta¢ naruszone na skutek otwarcia opakowania
jednostkowego, z wyjgtkiem opakowan, ktérych wieczko jest otwierane do goéry. W takim
przypadku ostrzezenia zdrowotne mogg zosta¢ podzielone na skutek otwarcia opakowania,
ale jedynie w sposob zapewniajgcy spojnosc graficzng i widocznosc¢ tekstu, fotografii i informacji o
zaprzestaniu palenia.

6. Ostrzezenia zdrowotne nie moga ukrywac lub zastania¢ znakéw akcyzy, oznaczeh ceny,
oznaczen umozliwiajgcych sledzenie ruchu i pochodzenia lub zabezpieczen na opakowaniach
jednostkowych.

7. Rozmiar ostrzezen zdrowotnych dotyczacych wyrobdéw tytoniowych do palenia, wyrobow
tytoniowych do palenia innych niz papierosy, tytoniu do samodzielnego skrecania
papieroséw i tytoniu do fajki wodnej oraz wyrobow tytoniowych bezdymnych oblicza sie w
stosunku do danej ptaszczyzny przy opakowaniu zamknietym.

8. Ostrzezenia zdrowotne powinny byé otoczone czarng ramka o szerokosci 1 mm w obrebie

ptaszczyzny przeznaczonej na te ostrzezenia. 285
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Art. 9a. 1. Na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym wyrobdéw tytoniowych do palenia
zamieszcza sie nastepujgce ostrzezenie ogolne: ,Palenie zabija — rzu¢ teraz!”.

2. Na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym wyrobdéw tytoniowych do palenia
zamieszcza sie nastepujgcg wiadomos¢ informacyjna:

,Dym tytoniowy zawiera ponad 70 substancji powodujgcych raka”.

3. W przypadku wydania aktu delegowanego okreslajgcego inne brzmienie wiadomosci
informacyjnej okreslonej w ust. 2 na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym
wyrobéw tytoniowych do palenia zamieszcza sie wiadomos$¢ informacyjng okreslong w tym akcie
delegowanym.

4. W przypadku opakowania jednostkowego w formie pudetka z uchylnym wieczkiem w stylu
papierosnicy, w ktérym ptaszczyzna boczna dzieli sie na dwie czesci podczas otwierania
opakowania, ostrzezenie ogélne i wiadomos¢ informacyjng umieszcza sie w catosci na
wiekszej czesci podzielonej ptaszczyzny.

Ostrzezenie ogdlne umieszcza sie rowniez wewnagtrz opakowania jednostkowego na gornej
ptaszczyznie widocznej po otwarciu opakowania. Boczna ptaszczyzna tego typu opakowania ma
wysokos¢ co najmniej 16 mm.

5. Ostrzezenie ogdlne i wiadomos$¢ informacyjna powinny zajmowac¢ 50% ptaszczyzny, na ktorej

sg wydrukowane.

6. Ostrzezenie ogdlne i wiadomos¢ informacyjna s3:
1) drukowane czarng, pogrubiong czcionkg Helvetica na biatym tle;
2) wysrodkowane w obszarze przeznaczonym do ich umieszczenia, a na opakowaniach
jednostkowych w ksztatcie prostopadtoscianu i opakowaniach zbiorczych sg
umieszczone réwnolegle do bocznych krawedzi opakowania jednostkowego lub

opakowania zbiorczego.
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o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytoniowych

Art. 9b. 1. Na kazdym opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym wyrobdéw tytoniowych
do palenia zamieszcza sie mieszane ostrzezenia zdrowotne, ktére:

1) zawierajg jedno z ostrzezen tekstowych wymienionych w zatgczniku do ustawy oraz
odpowiadajgcg mu kolorowg fotografie z biblioteki obrazéw w tym zatgczniku;

2) zawierajg informacje o zaprzestaniu palenia, takie jak numer telefonu, adres poczty
elektronicznej lub adres strony internetowej, gdzie konsumenci mogg zasiegngc
informacji o programach wsparcia dla oséb, ktére chca rzuci¢ palenie;

3) zajmujg 65% zewnetrznego obszaru zaréwno przedniej, jak i tylnej ptaszczyzny opakowania
jednostkowego i opakowania zbiorczego, z tym ze na opakowaniach w ksztatcie walca
powinny znajdowa¢ sie dwa mieszane ostrzezenia zdrowotne znajdujgce sie w réwnej
odlegtosci od siebie, a kazde ostrzezenie zdrowotne zajmuje 65% przypadajgcej na nie
potowy zaokraglonej ptaszczyzny;

4) sg widoczne w takiej samej formie na obu stronach opakowania jednostkowego i opakowania
zbiorczego;

5) sg widoczne przy gornej krawedzi opakowania jednostkowego i opakowania zbiorczego i

sg umieszczone w tym samym kierunku co wszystkie inne informacje umieszczone na
tej ptaszczyznie opakowania;

6) w przypadku opakowan jednostkowych papieroséw majg nastepujgce wymiary:
a) wysokosc¢ nie mniejszg niz 44 mm,
b) szeroko$¢ nie mniejsza niz 52 mm.
2. Informacje, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 2, umieszcza i aktualizuje minister wiasciwy do spraw
zdrowia na stronie internetowej obstugujgcego go urzedu.

3. Nad ostrzezeniem zdrowotnym nie umieszcza sie nazw marek lub logo wyrobdw tytoniowych
do palenia. 287
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Art. 9b. 4. Mieszane ostrzezenia zdrowotne pogrupowane w trzy zestawy zgodnie z
zatgcznikiem do ustawy nalezy wykorzystywac kolejno, przy czym kazdy zestaw
nalezy stosowa¢ na zmiane z innymi zestawami przez kolejne 12 miesiecy.

5. W przypadku gdy akty delegowane okresla:

1) tres$¢ ostrzezen tekstowych inng niz wymienione w zatgczniku do ustawy,

2) zmiane biblioteki obrazéw stosowanych w mieszanych ostrzezeniach zdrowotnych
okreslonych w zatgczniku do ustawy

— stosuje sie mieszane ostrzezenia zdrowotne okreslone w tych aktach delegowanych.

6. Szczegbtowy sposob umieszczania mieszanych ostrzezen zdrowotnych na
opakowaniach wyrobow tytoniowych do palenia okresla decyzja wykonawcza
Komisji (UE) 2015/1842 z dnia 9 pazdziernika 2015 r. w sprawie specyfikacji
technicznych dotyczgcych uktadu, wygladu i ksztattu mieszanych ostrzezen dla
wyrobow tytoniowych do palenia (Dz. Urz. UE L 267 z 14.10.2015, str. 5).

7. Producent i importer wyrobow tytoniowych jest obowigzany do stosowania zestawow
z biblioteki obrazéow stosowanych w mieszanych ostrzezeniach zdrowotnych
okreslonych w zafgczniku do ustawy lub aktach delegowanych zawierajgcych
informacje, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 2, w formacie przekazanym przez Komisje
Europejska.

8. Minister wtasciwy do spraw zdrowia udostepnia producentom i importerom wyrobow
tytoniowych w postaci elektronicznej, w formacie przekazanym przez Komisje
Europejska zestawy, o ktérych mowa w ust. 7. 288
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Art. 9c. 1. W przypadku opakowan papieroséw i tytoniu do samodzielnego skrecania
papieroséw w opakowaniach o ksztatcie prostopadtoscianu ostrzezenie ogdine
nalezy umiesci¢ w dolnej czesci jednej z bocznych ptaszczyzn opakowania
jednostkowego, a wiadomos¢ informacyjng w dolnej czesci innej boczne;j
ptaszczyzny. Ostrzezenia zdrowotne powinny mie¢ szerokos¢ co najmniej 20 mm.

2. W przypadku torebki ostrzezenie ogdlne i wiadomos¢ informacyjng drukuje sie na
ptaszczyznach zapewniajgcych petng widocznos¢ tych ostrzezenh zdrowotnych. W
przypadku tytoniu do samodzielnego skrecania papieroséw w opakowaniach
jednostkowych w ksztatcie walca ostrzezenie ogolne umieszcza sie na zewnetrznej
ptaszczyznie wieczka, a wiadomos¢ informacyjng na wewnetrznej ptaszczyznie
wieczka.

3. Ostrzezenie ogodlne i wiadomos¢ informacyjna, o ktérych mowa w ust. 1 i 2, powinny
zajmowac 50% ptaszczyzny, na ktérej sg wydrukowane.

4. Ostrzezenie ogolne i wiadomos$¢ informacyjna, o ktérych mowa w ust. 1 i 2, powinny
spetnia¢ wymagania okre$lone w art. 9a ust. 6.

5. Szczegotowy sposob umiejscowienia ostrzezenia ogodlnego i wiadomosci
informacyjnej na torebce okresla decyzja wykonawcza Komisji (UE) 2015/1735 z
dnia 24 wrzesnia 2015 r. w sprawie doktadnego umiejscowienia ostrzezenia ogolnego
i wiadomosci informacyjnej na torebkach z tytoniem do samodzielnego
skrecania papieroséw (Dz. Urz. UE L 252 z 29.09.2015, str. 49).
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Art. 9d. 1. Na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym wyrobéw tytoniowych
bezdymnych zamieszcza sie nastepujgce ostrzezenie zdrowotne:

»1en wyréb tytoniowy szkodzi Twojemu zdrowiu i powoduje uzaleznienie”.

2. W przypadku gdy akt delegowany okresli brzmienie ostrzezenia zdrowotnego
inne niz okreslone w ust. 1, na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu
zbiorczym wyrobdw tytoniowych bezdymnych zamieszcza sie ostrzezenie
zdrowotne okreslone w tym akcie delegowanym.

3. Ostrzezenie zdrowotne, o ktéorym mowa w ust. 1, powinno spetnia¢ wymagania
okredlone w art. 9a ust. 6.

4. Tekst ostrzezenia zdrowotnego, o ktérym mowa w ust. 1, powinien by¢
réownolegty wzgledem tekstu gtéwnego na ptaszczyznie zarezerwowanej dla tego
ostrzezenia.

5. Ostrzezenie zdrowotne, o ktérym mowa w ust. 1, powinno:
1) by¢ widoczne na dwodch najwiekszych ptaszczyznach opakowania
jednostkowego i opakowania zbiorczego;
2) zajmowac 30% ptaszczyzny opakowania jednostkowego i opakowania
zbiorczego.

wyréb tytoniowy bezdymny — wyrdb tytoniowy, z ktorym nie wigze sie
proces spalania, w tym tyton do zucia, tyton do nosa i tyton do
stosowania doustnego
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Art. 9e. 1. Na opakowaniu jednostkowym i opakowaniu zbiorczym wyrobdw ziotowych
do palenia zamieszcza sie nastepujgce ostrzezenie zdrowotne:
.Palenie tego produktu szkodzi Twojemu zdrowiu”.

2. Ostrzezenie zdrowotne, o ktérym mowa w ust. 1, powinno by¢ umieszczone na
przedniej i tylnej zewnetrznej ptaszczyznie opakowania jednostkowego i na
opakowaniu zbiorczym.

3. Ostrzezenie zdrowotne, o ktorym mowa w ust. 1, powinno spetnia¢c wymagania
okreslone w art. 9a ust. 6.

4. Ostrzezenie zdrowotne, o ktérym mowa w ust. 1, powinno zajmowac¢ 30% obszaru
opakowania jednostkowego i opakowania zbiorczego.

5. Opakowania jednostkowe i opakowania zbiorcze wyrobéw ziotowych do palenia
nie mogg zawierac¢ zadnych elementéw lub cech okreslonych w art. 8 ust. 4 pkt 1, 2
i 4 oraz nie nalezy podawac¢ na nich informacji, ze wyréb nie zawiera
dodatkéw lub $rodkéw aromatyzujgcych.

wyrob ziotowy do palenia — wyréb na bazie roslin, ziét lub
owocow, ktéry nie zawiera tytoniu i moze by¢ spozywany w
drodze procesu spalania
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Art. 12. Kto:
1) reklamuje lub promuje wyroby lub produkty wbrew postanowieniom art. 8 ust. 1,

2) sponsoruje dziatalnos¢ sportowa, kulturalng, oswiatowg, zdrowotng Iub spoteczno-
polityczng wbrew postanowieniom art. 8 ust. 2,

3) eksponuje w punkcie detalicznym przedmioty imitujgce opakowania wyrobow
tytoniowych, papieroséw elektronicznych lub pojemnikow zapasowych wbrew
postanowieniom art. 8 ust. 3,

4) na opakowaniu jednostkowym lub opakowaniu zbiorczym wyrobow tytoniowych
umieszcza jakiekolwiek elementy lub cechy, ktére sugerujg korzysci
ekonomiczne, o ktérych mowa w art. 8 ust. 5,

5) produkuje lub wprowadza do obrotu tytoh do stosowania doustnego,
6) produkuje lub importuje w celu wprowadzenia do obrotu wyroby tytoniowe w

opakowaniach, na ktérych nie zamieszczono ostrzezenia zdrowotnego lub z
ostrzezeniem zdrowotnym wbrew postanowieniom art. 9-9f,

7) wprowadza do obrotu wyroby tytoniowe w opakowaniach, na ktérych nie
zamieszczono ostrzezenia zdrowotnego sformutowanego w jezyku polskim,

8) produkuje lub importuje wyroby tytoniowe, w ktérych maksymalny poziom
wydzielanych substancji smolistych, nikotyny i tlenku wegla w dymie
papierosowym przekracza wartosci, o ktérych mowa w art. 10 ust. 1 2,

podlega grzywnie do 200 000 z albo karze ograniczenia wolnosci, albo obu tym karomnpg4
tacznie.
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tytoniu i wyrobéw tytoniowych

Art. 12a. Kto umieszcza na opakowaniu jednostkowym
lub opakowaniu zbiorczym lub na wyrobie tytoniowym
jakiekolwiek elementy lub cechy, o ktérych mowa w art. 8
ust. 4,

podlega grzywnie do 200 000 zt albo karze ograniczenia
wolnosci, albo obu tym karom tgcznie.

Art. 14. Jezeli czyn okreslony w art. 12—-12¢ lub w art. 13
ust. 1 pkt 1 zostat popetniony w zakresie dziatalnosci
przedsiebiorcy, za sprawce czynu zabronionego uznaje
sie osobe odpowiedzialng za wprowadzenie wyrobow do
produkciji, import, udostepnienie po raz pierwszy
wyrobow w celu dalszej sprzedazy lub wprowadzenia do
obrotu, reklamowanie wyrobow lub organizacje

wprowadzania wyrobow do obrotu. st
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Art. 15. 1. W razie popetnienia czynu okreslonego w art. 12 pkt 5-8, art.
12a—-12c lubw art. 13 ust. 1 pkt 1 sad moze orzec przepadek
wyrobdéw tytoniowych stanowigcych przedmiot czynu zabronionego,
chocby nie stanowity one wtasnosci sprawcy.

2. W razie popetnienia czynu okreslonego w art. 12 pkt 3 sad
moze orzec przepadek przedmiotow imitujgcych opakowania
wyrobdéw tytoniowych, papierosow elektronicznych lub pojemnikéw
zapasowych stanowigcych przedmiot czynu zabronionego, chocby
nie stanowity one wtasnosci sprawcy.

3. Sgd moze orzec przepadek wyrobow tytoniowych, przedmiotow
imitujgcych opakowania wyrobdéw tytoniowych, papieroséw
elektronicznych lub pojemnikow zapasowych niebedgcych
witasnoscig sprawcy, jezeli ich wiasciciel lub inna osoba
uprawniona, nie zachowujgc ostroznosci wymaganej w danych
okolicznosciach, przewidywata albo mogta przewidzie¢, ze moga
one stuzyc¢ lub by¢ przeznaczone do popetnienia przestepstwa.
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