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USTAWA�z�dnia�26�października�1982�r.
o�wychowaniu�w�trzeźwości�
i�przeciwdziałaniu�alkoholizmowi

q promocja�napojów�alkoholowych – publiczna�degustacja�
napojów�alkoholowych,�rozdawanie�rekwizytów�związanych�z�
napojami�alkoholowymi,�organizowanie�premiowanej�sprzedaży�
napojów�alkoholowych,�a�także�inne�formy�publicznego�
zachęcania�do�nabywania�napojów�alkoholowych;

q reklama�napojów�alkoholowych – publiczne�
rozpowszechnianie�znaków�towarowych�napojów�alkoholowych�
lub�symboli�graficznych�z�nimi�związanych,�a�także�nazw�i�
symboli�graficznych�przedsiębiorców�produkujących�napoje�
alkoholowe,�nieróżniących�się�od�nazw�i�symboli�graficznych�
napojów�alkoholowych,�służące�popularyzowaniu�znaków�
towarowych�napojów�alkoholowych;�za�reklamę�nie�uważa�się�
informacji�używanych�do�celów�handlowych�pomiędzy�
przedsiębiorcami�zajmującymi�się�produkcją,�obrotem�
hurtowym�i�handlem�napojami�alkoholowymi;
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USTAWA�z�dnia�26�października�1982�r.
o�wychowaniu�w�trzeźwości�
i�przeciwdziałaniu�alkoholizmowi

qsponsorowanie – bezpośrednie�lub�pośrednie�
finansowanie�lub�współfinansowanie�działalności�osób�
fizycznych,�osób�prawnych�lub�jednostek�
organizacyjnych�nieposiadających�osobowości�
prawnej,�dla�upowszechniania,�utrwalania�lub�
podniesienia�renomy�nazwy,�producenta�lub�
dystrybutora,�znaku�towarowego�lub�innego�
oznaczenia�indywidualizującego�przedsiębiorcę,�jego�
działalność,�towar�lub�usługę,�w�zamian�za�
informowanie�o�sponsorowaniu;

qinformowanie�o��sponsorowaniu – prezentowanie�
informacji�zawierającej�nazwę�sponsora�lub�jego�znak�
towarowy�w�związku�ze�sponsorowaniem
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USTAWA�z�dnia�26�października�1982�r.
o�wychowaniu�w�trzeźwości�
i�przeciwdziałaniu�alkoholizmowi

Art.�131. 1.�Zabrania�się�na�obszarze�kraju�reklamy�i�promocji�napojów�alkoholowych,�z�
wyjątkiem�piwa,�którego�reklama�i�promocja�jest�dozwolona,�pod�warunkiem�że:

1)��nie�jest�kierowana�do�małoletnich;

2)��nie�przedstawia�osób�małoletnich;

3)��nie�łączy�spożywania�alkoholu�ze�sprawnością�fizyczną�bądź�kierowaniem�
pojazdami;

4)��nie�zawiera�stwierdzeń,�że�alkohol�posiada�właściwości�lecznicze,�jest�środkiem�
stymulującym,�uspakajającym�lub�sposobem�rozwiązywania�konfliktów�osobistych;

5)��nie�zachęca�do�nadmiernego�spożycia�alkoholu;

6)��nie�przedstawia�abstynencji�lub�umiarkowanego�spożycia�alkoholu�w�negatywny�
sposób;

7)��nie�podkreśla�wysokiej�zawartości�alkoholu�w�napojach�alkoholowych�jako�cechy�
wpływającej�pozytywnie�na�jakość�napoju�alkoholowego;

8)��nie�wywołuje�skojarzeń�z:
a)��atrakcyjnością�seksualną,

b)��relaksem�lub�wypoczynkiem,

c)��nauką�lub�pracą,

d)��sukcesem�zawodowym�lub�życiowym.
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o�wychowaniu�w�trzeźwości�
i�przeciwdziałaniu�alkoholizmowi

Art.�131. 2.�Reklama�i�promocja�piwa,�o�której�mowa�w�ust.�1,�nie�
może�być�prowadzona:

1)��w�telewizji,�radiu,�kinie�i�teatrze�między�godziną�6.00�a�20.00,�z�
wyjątkiem�reklamy�prowadzonej�przez�organizatora�imprezy�
sportu�wyczynowego�lub�profesjonalnego�w�trakcie�trwania�tej�
imprezy;

2)��na�kasetach�wideo�i�innych�nośnikach;

3)��w�prasie�młodzieżowej�i�dziecięcej;

4)��na�okładkach�dzienników�i�czasopism;

5)��na�słupach�i��tablicach�reklamowych�i��innych�stałych�i��ruchomych�
powierzchniach�wykorzystywanych�do�reklamy,�chyba�że�20%�
powierzchni�reklamy�zajmować�będą�widoczne�i�czytelne�napisy�
informujące�o�szkodliwości�spożycia�alkoholu�lub�o�zakazie�
sprzedaży�alkoholu�małoletnim;

6)��przy�udziale�małoletnich.
nadal�nie�można�reklamować�cydru�
– propozycje�w�tym�zakresie�z�2015�r.�upadły
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USTAWA�z�dnia�26�października�1982�r.
o�wychowaniu�w�trzeźwości�
i�przeciwdziałaniu�alkoholizmowi

Art.�131. 3.�Zabrania�się�reklamy,�promocji�produktów�i�
usług,�których�nazwa,�znak�towarowy,�kształt�graficzny�
lub�opakowanie�wykorzystuje�podobieństwo�lub�jest�
tożsame�z�oznaczeniem�napoju�alkoholowego�lub�innym�
symbolem�obiektywnie�odnoszącym�się�do�napoju�
alkoholowego.

4.�Zabrania�się�reklamy�i�promocji�przedsiębiorców�oraz�
innych�podmiotów,�które�w�swoim�wizerunku�
reklamowym�wykorzystują�nazwę,�znak�towarowy,�
kształt�graficzny�lub�opakowanie�związane�z�napojem�
alkoholowym,�jego�producentem�lub�dystrybutorem.
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o�wychowaniu�w�trzeźwości�
i�przeciwdziałaniu�alkoholizmowi

Art.�131. 5.�Zabrania�się�informowania�o�sponsorowaniu�imprez�sportowych,�
koncertów�muzycznych�oraz�innych�imprez�masowych�przez�producentów�i�
dystrybutorów�napojów,�których�zasadniczą�działalność�stanowi�produkcja�lub�
sprzedaż�napojów�alkoholowych�zawierających�od�8%�do�18%�alkoholu,�w�
jakikolwiek�inny�sposób�niż�poprzez�umieszczanie�wewnątrz�dzienników�i�
czasopism,�na�zaproszeniu,�bilecie,�plakacie,�produkcie�lub�tablicy�informacyjnej�
związanej�z�określoną�imprezą�nazwy�producenta�lub�dystrybutora�oraz�jego�
znaku�towarowego,�z�zastrzeżeniem�ust.�6.

6.�Informowanie�o�sponsorowaniu�może�być�prowadzone�w�radiu�i�telewizji�pod�
warunkiem,�iż�będzie�ograniczone�wyłącznie�do�podania�nazwy�producenta�lub�
dystrybutora�napojów�zawierających�do�18%�alkoholu�lub�jego�znaku�
towarowego,�a�informacja�ta�nie�będzie�prezentowana�w�telewizji�przez�osobę�
fizyczną�lub�z�wykorzystaniem�wizerunku�postaci�ludzkiej.

7.�Zabrania�się�informowania�o,�innym�niż�określone�w�ust.�5,�sponsorowaniu�przez�
producentów�i�dystrybutorów�napojów�alkoholowych,�których�zasadniczą�
działalność�stanowi�produkcja�lub�sprzedaż�napojów�alkoholowych�
zawierających�od�8%�do�18%�alkoholu�oraz�informowania�o�sponsorowaniu�
przez�producentów�i�dystrybutorów�napojów�zawierających�powyżej�18%�
alkoholu.
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Art.�131. 8.�Zakaz�określony�w�ust.�1�dotyczy�również�wydawnictw�
promocyjno-reklamowych�przekazywanych�przez�producentów,�
dystrybutorów�lub�handlowców�napojów�alkoholowych�klientom�
detalicznym.

9.�Zakazy�określone�w��ust.�1–8�nie�obejmują�reklamy�i��promocji�
napojów�alkoholowych�prowadzonej�wewnątrz�pomieszczeń�
hurtowni,�wydzielonych�stoisk�lub�punktów�prowadzących�wyłącznie�
sprzedaż�napojów�alkoholowych�oraz�na�terenie�punktów�
prowadzących�sprzedaż�napojów�alkoholowych�przeznaczonych�do�
spożycia�w�miejscu�sprzedaży.

10.�Zakazy�określone�w�ust.�1–8�dotyczą�osób�fizycznych,�osób�
prawnych�oraz�jednostek�organizacyjnych�nieposiadających�
osobowości�prawnej,�które�uczestniczą�w�prowadzeniu�reklamy�w�
charakterze�zleceniodawcy�albo�zleceniobiorcy�niezależnie�od�
sposobu�i�formy�jej�prezentacji.
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Art.�132. 1.�Podmioty�świadczące�usługę�będącą�
reklamą�napojów�alkoholowych�wnoszą�na�
wyodrębniony�rachunek�utworzony�w�tym�celu�
przez�ministra�właściwego�do�spraw�kultury�
fizycznej�opłatę�w�wysokości�10%�podstawy�
opodatkowania�podatkiem�od�towarów�i�usług�
wynikającej�z�tej�usługi.
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Rozporządzenie�w�sprawie�treści,�wielkości,�wzoru�i�
sposobu�umieszczania�na�reklamach�piwa�napisów�
informujących�o�szkodliwości�spożywania�alkoholu�lub�o�
zakazie�sprzedaży�alkoholu�małoletnim

§ 1.�1.�Na�reklamach�piwa�umieszczanych�na�słupach�i�tablicach�reklamowych�i�innych�stałych�i�
ruchomych�powierzchniach�wykorzystywanych�do�reklamy�umieszcza�się�napis�informujący�o:

1)�szkodliwości�spożywania�alkoholu,�o�treści:

"1/2�litra�piwa�zawiera�25�gramów�czystego�alkoholu�etylowego.�Nawet�taka�ilość�szkodzi�zdrowiu�kobiet�w�
ciąży�i�jest�niebezpieczna�dla�kierowców"�lub

2)�zakazie�sprzedaży�napojów�alkoholowych�małoletnim,�o�treści:

"1/2�litra�piwa�zawiera�25�gramów�czystego�alkoholu�etylowego.�Sprzedaż�alkoholu�osobom�do�lat�18�jest�
przestępstwem".

2.�Napisy,�o�których�mowa�w�ust.�1�pkt�1�i�2,�umieszcza�się�w�górnej�części�reklamy,�na�stanowiącej�20�%�
reklamy�powierzchni�podzielonej�poziomo�na�dwie�równe�części,�w�taki�sposób,�aby�odległości�liter�od�
dolnej�i�górnej�krawędzi�części�tła�były�nie�większe�niż�1/4�wysokości�liter,�a�odległość�między�
wierszami�nie�większa�niż�wysokość�liter.

3.�Napisy,�o�których�mowa�w�ust.�1,�drukuje�się�w�sposób�wyróżniający�się�od�kolorystyki�reklamy,�w�
kolorze�czerwonym�na�białym�tle�lub�w�kolorze�białym�na�czerwonym�tle,�wielkimi�literami�
(wersalikami),�czcionką�Avalon,�Avant Garde lub�Arial�o�grubości�stanowiącej�20-25�%�jej�wysokości.

§ 2.�W�trakcie�trwania�reklamy�piwa,�będącego�produktem�tego�samego�producenta,�na�50�%�tablic�oraz�
stałych�i�ruchomych�powierzchni�wykorzystywanych�do�reklamy�umieszcza�się�napis,�o�którym�mowa�
w�§ 1�ust.�1�pkt�1,�a�na�pozostałych�50�%�tych�tablic�i�powierzchni�- napis,�o�którym�mowa�w�§ 1�ust.�1�
pkt�2.
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Wzory�napisów
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Art.�452�ustawy�o�wychowaniu�w�trzeźwości...

1.�Kto�wbrew�postanowieniom�zawartym�w�art.�131 prowadzi�
reklamę�lub�promocję�napojów�alkoholowych�lub�informuje�
o�sponsorowaniu�imprezy�masowej,�z�zastrzeżeniem�art.�
131 ust.�5�i�6,�podlega�grzywnie�od�10�000�do�500�000�
złotych.

2.�Orzekanie�w�sprawach�o�czyn�wymieniony�w�ust.�1�
następuje�na�podstawie�przepisów�o�postępowaniu�
karnym.

3.�Jeżeli�czyn�określony�w�ust.�1�został�popełniony�w�zakresie�
działalności�przedsiębiorcy,�za�sprawcę�czynu�
zabronionego�uznaje�się�osobę�odpowiedzialną�za�zlecenie�
lub�prowadzenie�reklamy�napojów�alkoholowych.
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USTAWA�z�dnia�9�listopada�1995�r.
o�ochronie�zdrowia�przed�następstwami�używania�
tytoniu�i�wyrobów�tytoniowych

q reklama��wyrobów��tytoniowych,��papierosów��elektronicznych,��
pojemników�zapasowych�lub�rekwizytów�tytoniowych:�
a)��rozpowszechnianie��komunikatów,��wizerunków��marek��wyrobów�

tytoniowych,��papierosów��elektronicznych,��pojemników��zapasowych,�
rekwizytów�tytoniowych�lub�symboli�z�nimi�związanych,�

b)��rozpowszechnianie��nazw��lub��symboli��graficznych��podmiotów�
produkujących��wyroby��tytoniowe,��papierosy��elektroniczne,��pojemniki�
zapasowe��lub�rekwizyty��tytoniowe,�nieróżniących�się�od�nazw��i�
symboli�graficznych��wyrobów��tytoniowych,��papierosów��
elektronicznych,�pojemników��zapasowych,��rekwizytów��tytoniowych��
lub��symboli��z�nimi�związanych�

– służących��popularyzowaniu��marek��wyrobów��tytoniowych,��papierosów�
elektronicznych,��pojemników��zapasowych��lub��rekwizytów��
tytoniowych,��z�wyłączeniem��informacji��używanych��do��celów��
handlowych��w��relacjach�pomiędzy��podmiotami��zajmującymi��się��
produkcją,��dystrybucją��i��handlem�wyrobami��tytoniowymi,��
papierosami��elektronicznymi,��pojemnikami�zapasowymi�lub�
rekwizytami�tytoniowymi
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o�ochronie�zdrowia�przed�następstwami�używania�
tytoniu�i�wyrobów�tytoniowych

q promocja��wyrobów��tytoniowych,��papierosów��
elektronicznych,��pojemników�zapasowych�lub�
rekwizytów�tytoniowych:
a)��publiczne��rozdawanie��wyrobów��tytoniowych,��papierosów�

elektronicznych,�pojemników�zapasowych�lub�rekwizytów�
tytoniowych,�

b)��organizowanie��degustacji��wyrobów��tytoniowych,��papierosów�
elektronicznych�lub�pojemników�zapasowych,�

c)��organizowanie��premiowanej��sprzedaży��wyrobów��tytoniowych,�
papierosów��elektronicznych,��pojemników��zapasowych��lub��
rekwizytów�tytoniowych��lub��konkursów��opartych��na��ich��
zakupie��oraz��innych��form�publicznego�zachęcania�do�ich�
nabywania�lub�używania,�bez�względu�na�formę�dotarcia�do�
adresata,�

d)��oferowanie�wyrobów��tytoniowych��konsumentom��po��obniżonej��
cenie�w�stosunku�do�ceny�wydrukowanej�na�opakowaniu�
jednostkowym
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USTAWA�z�dnia�9�listopada�1995�r.
o�ochronie�zdrowia�przed�następstwami�używania�
tytoniu�i�wyrobów�tytoniowych

qsponsorowanie – wspieranie�w��formie�
finansowej��lub��rzeczowej�działalności�osób��
fizycznych,��osób��prawnych��lub��jednostek��
organizacyjnych�nieposiadających��osobowości��
prawnej��związane��z��eksponowaniem��nazw�
wyrobów�tytoniowych,�papierosów�
elektronicznych,�pojemników�zapasowych�lub�
rekwizytów�tytoniowych�i�podmiotów�
produkujących�takie�wyroby,�a�także�ich�symboli�
graficznych
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o�ochronie�zdrowia�przed�następstwami�używania�
tytoniu�i�wyrobów�tytoniowych

Art.�8.�1.�Zabrania��się��reklamy��wyrobów��tytoniowych,��papierosów�
elektronicznych,�pojemników�zapasowych��lub��rekwizytów��tytoniowych��i�
promocji�wyrobów��tytoniowych,��papierosów��elektronicznych,��pojemników��
zapasowych��lub�rekwizytów�tytoniowych�oraz�reklamy�i�promocji�produktów�
imitujących�te�wyroby,�lub��symboli�związanych�z�używaniem��tytoniu,�
wyrobów��tytoniowych,�papierosów�elektronicznych�lub�pojemników�
zapasowych,�w�szczególności:�

1)��w��telewizji,��radiu,��kinach,��podmiotach��leczniczych,��szkołach��i�placówkach�
oświatowo-wychowawczych,��w�prasie��dziecięcej��i�młodzieżowej,��na��terenie�
obiektów�sportowo-rekreacyjnych�oraz�w�innych�miejscach�publicznych;�

2)��w�prasie�innej�niż�wymieniona�w�pkt�1;�

3)��na�plakatach,�w�tym�plakatach�wielkoformatowych;�

4)��w�środkach�usług�informatycznych.�

2.�Zabrania��się��sponsorowania��przez��firmę��tytoniową,�w��tym��producenta��
lub�importera��wyrobów��tytoniowych��oraz��producenta��lub��importera��
powiązanych�wyrobów,�działalności�sportowej,�kulturalnej,�oświatowej,�
zdrowotnej��i�społeczno-politycznej.�
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o�ochronie�zdrowia�przed�następstwami�używania�
tytoniu�i�wyrobów�tytoniowych

Art.�8.�3.�Zabrania�się�eksponowania�w�punkcie�detalicznym�przedmiotów�
imitujących�opakowania��wyrobów��tytoniowych��oraz��przedmiotów��imitujących��
opakowania�papierosów�elektronicznych�lub�pojemników�zapasowych.�

4.�Etykiety�opakowania��jednostkowego��i�opakowania��zbiorczego�oraz�wyrób�
tytoniowy�nie�mogą�zawierać�jakichkolwiek�elementów�lub�mieć�cech,�które:�
1)��promują�wyrób��tytoniowy��lub�zachęcają�do��jego��spożycia,��stwarzając�błędne�

wrażenie�co�do�cech�tego�wyrobu,�jego�skutków�dla�zdrowia,�związanych�z�nim�
zagrożeń��i�wydzielanych�przez�niego��substancji;��etykiety�nie�mogą��zawierać�
żadnych��informacji��o��zawartości��nikotyny,��substancji��smolistych��lub��tlenku�węgla�
w�wyrobie�tytoniowym;�

2)��sugerują,�że�dany�wyrób�tytoniowy�jest�mniej�szkodliwy�niż�inne,�że�jego�celem�jest��
ograniczenie��skutków��niektórych��szkodliwych��składników��dymu�papierosowego��
lub��że��jest��ożywczy,��dodaje��energii,��ma��lecznicze,�odmładzające,�naturalne,�
organiczne�właściwości�lub�że�przynosi�inne�korzyści�związane�ze�zdrowiem�lub�
stylem�życia;�

3)��odnoszą��się��do��smaku,��zapachu,��środków��aromatyzujących��lub��innych�dodatków�
albo�ich�braku;�

4)��sprawiają,��że��wyrób��tytoniowy��przypomina��produkt��leczniczy,��wyrób�medyczny,�
żywność,�środek�spożywczy�lub�kosmetyk;�

5)��sugerują,�że�dany�wyrób�tytoniowy�ma�zwiększoną�biodegradowalność�lub�inne�cechy�
korzystne�pod�względem�ochrony�środowiska.�
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Art.�9.�1.��Na��opakowaniu��jednostkowym��i��opakowaniu��zbiorczym��wyrobu�tytoniowego�zamieszcza�
się�ostrzeżenia�zdrowotne�sformułowane�w�języku�polskim.�

2.�Ostrzeżenia��zdrowotne��powinny��zajmować��całą��przeznaczoną��dla��nich�płaszczyznę��
opakowania��jednostkowego��lub��opakowania��zbiorczego.��Na�opakowaniu��nie��należy��
zamieszczać��uwag��do��ostrzeżeń��zdrowotnych,�przeformułowywać�ich�lub�odnosić�się�do�nich�w�
jakikolwiek�sposób.�

3.�Ostrzeżenia��zdrowotne��na��opakowaniu��jednostkowym��i��na��opakowaniu�zbiorczym��wyrobu��
tytoniowego��powinny��być��nadrukowane��w��sposób��widoczny,�czytelny,�nieusuwalny�i�trwały,�w�
szczególności�ostrzeżenia�zdrowotne�nie�mogą�być�częściowo�lub�całkowicie�ukryte�lub�
zasłonięte�przez�znaki�akcyzy,�oznaczenia�ceny,�zabezpieczenia,�osłony,�obwoluty,�pudełka�lub�
inne�elementy.�

4.�Na�opakowaniu��jednostkowym�wyrobu�tytoniowego��innego�niż�papierosy��i�na�torebce�ostrzeżenia�
zdrowotne�mogą�zostać�umieszczone�w�formie�nalepek,�pod�warunkiem�że�są�one�nieusuwalne.�

5.�Ostrzeżenia��zdrowotne��nie��mogą��zostać��naruszone��na��skutek��otwarcia�opakowania�
jednostkowego,�z�wyjątkiem�opakowań,�których�wieczko�jest�otwierane�do��góry.�W��takim��
przypadku��ostrzeżenia��zdrowotne��mogą��zostać��podzielone��na�skutek�otwarcia�opakowania,�
ale�jedynie�w�sposób�zapewniający�spójność�graficzną�i�widoczność�tekstu,�fotografii�i�informacji�o�
zaprzestaniu�palenia.�

6.�Ostrzeżenia��zdrowotne��nie��mogą��ukrywać��lub��zasłaniać��znaków��akcyzy,�oznaczeń��ceny,��
oznaczeń��umożliwiających��śledzenie��ruchu��i��pochodzenia��lub�zabezpieczeń�na�opakowaniach�
jednostkowych.�

7.�Rozmiar��ostrzeżeń��zdrowotnych��dotyczących��wyrobów��tytoniowych��do�palenia,��wyrobów��
tytoniowych��do��palenia��innych��niż��papierosy,��tytoniu��do�samodzielnego��skręcania��
papierosów��i��tytoniu��do��fajki��wodnej��oraz��wyrobów�tytoniowych��bezdymnych��oblicza��się��w��
stosunku��do��danej��płaszczyzny��przy�opakowaniu�zamkniętym.�

8.�Ostrzeżenia�zdrowotne�powinny�być�otoczone�czarną�ramką�o�szerokości�1�mm�w�obrębie�
płaszczyzny�przeznaczonej�na�te�ostrzeżenia.�
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Art.�9a.�1.�Na�opakowaniu��jednostkowym��i�opakowaniu�zbiorczym�wyrobów�tytoniowych�do�palenia�
zamieszcza�się�następujące�ostrzeżenie�ogólne:�„Palenie�zabija�– rzuć�teraz!”.�

2.�Na��opakowaniu��jednostkowym��i��opakowaniu��zbiorczym��wyrobów�tytoniowych�do�palenia�
zamieszcza�się�następującą�wiadomość�informacyjną:�
„Dym�tytoniowy�zawiera�ponad�70�substancji�powodujących�raka”.�

3.�W��przypadku��wydania��aktu��delegowanego��określającego��inne��brzmienie�wiadomości��
informacyjnej��określonej��w�ust.��2��na��opakowaniu��jednostkowym��i�opakowaniu�zbiorczym�
wyrobów�tytoniowych�do�palenia�zamieszcza�się�wiadomość�informacyjną�określoną�w�tym�akcie�
delegowanym.�

4.�W��przypadku��opakowania��jednostkowego��w��formie��pudełka��z��uchylnym�wieczkiem�w��stylu�
papierośnicy,�w�którym�płaszczyzna�boczna�dzieli��się�na�dwie�części��podczas��otwierania��
opakowania,��ostrzeżenie��ogólne��i��wiadomość�informacyjną�umieszcza�się�w�całości�na�
większej�części�podzielonej�płaszczyzny.�
Ostrzeżenie�ogólne�umieszcza�się�również�wewnątrz�opakowania�jednostkowego�na�górnej�
płaszczyźnie�widocznej�po�otwarciu�opakowania.�Boczna�płaszczyzna��tego�typu�opakowania�ma�
wysokość�co�najmniej�16�mm.�

5.�Ostrzeżenie��ogólne��i��wiadomość��informacyjna��powinny��zajmować��50%�płaszczyzny,�na�której�
są�wydrukowane.�

6.�Ostrzeżenie�ogólne�i�wiadomość�informacyjna�są:�

1)��drukowane�czarną,�pogrubioną�czcionką�Helvetica�na�białym�tle;�

2)��wyśrodkowane��w��obszarze��przeznaczonym��do��ich��umieszczenia,��a��na�opakowaniach��
jednostkowych�w��kształcie��prostopadłościanu��i��opakowaniach�zbiorczych��są��
umieszczone��równolegle��do��bocznych��krawędzi��opakowania�jednostkowego�lub�
opakowania�zbiorczego.�
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Art.�9b.�1.�Na��każdym��opakowaniu��jednostkowym��i��opakowaniu��zbiorczym�wyrobów��tytoniowych�
do�palenia�zamieszcza��się�mieszane�ostrzeżenia�zdrowotne,�które:�

1)��zawierają�jedno�z�ostrzeżeń�tekstowych�wymienionych�w�załączniku�do�ustawy�oraz��
odpowiadającą��mu��kolorową��fotografię��z��biblioteki��obrazów��w��tym�załączniku;�

2)��zawierają��informacje��o��zaprzestaniu��palenia,��takie��jak��numer��telefonu,��adres�poczty��
elektronicznej��lub��adres��strony��internetowej,��gdzie�konsumenci�mogą�zasięgnąć�
informacji�o�programach�wsparcia�dla�osób,�które�chcą�rzucić�palenie;�

3)��zajmują�65%�zewnętrznego�obszaru�zarówno�przedniej,�jak�i�tylnej�płaszczyzny�opakowania��
jednostkowego��i��opakowania��zbiorczego,��z��tym��że��na�opakowaniach��w��kształcie��walca��
powinny��znajdować��się��dwa��mieszane�ostrzeżenia�zdrowotne�znajdujące��się�w��równej�
odległości�od��siebie,�a�każde�ostrzeżenie�zdrowotne�zajmuje�65%�przypadającej�na�nie�
połowy�zaokrąglonej�płaszczyzny;�

4)��są�widoczne�w�takiej�samej�formie�na�obu�stronach�opakowania�jednostkowego�i�opakowania�
zbiorczego;�

5)��są�widoczne�przy��górnej�krawędzi�opakowania��jednostkowego��i�opakowania�zbiorczego��i��
są��umieszczone��w��tym��samym��kierunku��co��wszystkie��inne�informacje�umieszczone�na�
tej�płaszczyźnie�opakowania;�

6)��w�przypadku�opakowań�jednostkowych�papierosów�mają�następujące�wymiary:�

a)��wysokość�nie�mniejszą�niż�44�mm,�

b)��szerokość�nie�mniejszą�niż�52�mm.�

2.�Informacje,�o�których�mowa�w�ust.�1�pkt�2,�umieszcza�i�aktualizuje�minister�właściwy�do�spraw�
zdrowia�na�stronie�internetowej�obsługującego�go�urzędu.�

3.�Nad��ostrzeżeniem��zdrowotnym��nie��umieszcza��się��nazw��marek��lub��logo�wyrobów�tytoniowych�
do�palenia.�
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Art.�9b.�4.�Mieszane��ostrzeżenia��zdrowotne��pogrupowane��w��trzy��zestawy��zgodnie��z�
załącznikiem��do��ustawy��należy�wykorzystywać��kolejno,��przy��czym��każdy��zestaw�
należy�stosować�na�zmianę�z�innymi�zestawami�przez�kolejne�12�miesięcy.�

5.�W�przypadku�gdy�akty�delegowane�określą:�

1)��treść�ostrzeżeń�tekstowych�inną�niż�wymienione�w�załączniku�do�ustawy,�

2)��zmianę��biblioteki��obrazów��stosowanych��w��mieszanych��ostrzeżeniach�zdrowotnych�
określonych�w�załączniku�do�ustawy�

– stosuje�się�mieszane�ostrzeżenia�zdrowotne�określone�w�tych�aktach�delegowanych.�

6.�Szczegółowy��sposób��umieszczania�mieszanych��ostrzeżeń��zdrowotnych��na�
opakowaniach��wyrobów��tytoniowych��do��palenia��określa��decyzja��wykonawcza�
Komisji��(UE)��2015/1842��z��dnia��9��października��2015��r.��w��sprawie��specyfikacji�
technicznych��dotyczących��układu,��wyglądu��i��kształtu��mieszanych��ostrzeżeń��dla�
wyrobów�tytoniowych�do�palenia�(Dz.�Urz.�UE�L�267�z�14.10.2015,�str.�5).�

7.�Producent�i�importer�wyrobów�tytoniowych�jest�obowiązany�do�stosowania�zestawów��
z��biblioteki��obrazów��stosowanych��w��mieszanych��ostrzeżeniach�zdrowotnych��
określonych��w��załączniku��do��ustawy��lub��aktach��delegowanych�zawierających�
informacje,�o�których�mowa�w�ust.�1�pkt�2,�w�formacie�przekazanym�przez�Komisję�
Europejską.�

8.�Minister�właściwy�do�spraw�zdrowia�udostępnia�producentom�i�importerom�wyrobów��
tytoniowych��w��postaci��elektronicznej,��w��formacie��przekazanym��przez�Komisję�
Europejską�zestawy,�o�których�mowa�w�ust.�7.�
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Art.�9c.�1.�W��przypadku��opakowań��papierosów��i��tytoniu��do��samodzielnego�skręcania��
papierosów��w��opakowaniach��o��kształcie��prostopadłościanu��ostrzeżenie�ogólne�
należy�umieścić�w�dolnej�części��jednej�z�bocznych�płaszczyzn�opakowania�
jednostkowego,��a��wiadomość��informacyjną��w��dolnej��części��innej��bocznej�
płaszczyzny.�Ostrzeżenia�zdrowotne�powinny�mieć�szerokość�co�najmniej�20�mm.�

2.�W�przypadku�torebki�ostrzeżenie�ogólne�i�wiadomość�informacyjną�drukuje�się�na�
płaszczyznach�zapewniających�pełną�widoczność�tych�ostrzeżeń�zdrowotnych.�W��
przypadku��tytoniu��do��samodzielnego��skręcania��papierosów��w��opakowaniach�
jednostkowych�w�kształcie�walca�ostrzeżenie�ogólne�umieszcza�się�na�zewnętrznej�
płaszczyźnie��wieczka,��a��wiadomość��informacyjną��na��wewnętrznej��płaszczyźnie�
wieczka.�

3.�Ostrzeżenie�ogólne�i�wiadomość�informacyjna,�o�których�mowa�w�ust.�1�i�2,�powinny�
zajmować�50%�płaszczyzny,�na�której�są�wydrukowane.�

4.�Ostrzeżenie�ogólne�i�wiadomość�informacyjna,�o�których�mowa�w�ust.�1�i�2,�powinny�
spełniać�wymagania�określone�w�art.�9a�ust.�6.�

5.�Szczegółowy��sposób��umiejscowienia��ostrzeżenia��ogólnego��i��wiadomości�
informacyjnej�na��torebce�określa�decyzja�wykonawcza�Komisji��(UE)�2015/1735�z�
dnia�24�września�2015�r.�w�sprawie�dokładnego�umiejscowienia�ostrzeżenia�ogólnego�
i�wiadomości��informacyjnej��na��torebkach��z��tytoniem��do��samodzielnego��
skręcania�papierosów�(Dz.�Urz.�UE�L�252�z�29.09.2015,�str.�49).�
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Art.�9d.�1.�Na�opakowaniu��jednostkowym��i�opakowaniu�zbiorczym�wyrobów�tytoniowych�
bezdymnych�zamieszcza�się�następujące�ostrzeżenie�zdrowotne:�
„Ten�wyrób�tytoniowy�szkodzi�Twojemu�zdrowiu�i�powoduje�uzależnienie”.�

2.�W��przypadku��gdy��akt��delegowany��określi��brzmienie��ostrzeżenia�zdrowotnego��
inne��niż��określone��w��ust.��1,��na��opakowaniu��jednostkowym��i�opakowaniu��
zbiorczym��wyrobów��tytoniowych��bezdymnych��zamieszcza��się�ostrzeżenie�
zdrowotne�określone�w�tym�akcie�delegowanym.�

3.�Ostrzeżenie��zdrowotne,��o��którym��mowa��w��ust.��1,��powinno��spełniać�wymagania�
określone�w�art.�9a�ust.�6.�

4.�Tekst��ostrzeżenia��zdrowotnego,��o��którym��mowa��w��ust.��1,��powinien��być�
równoległy�względem��tekstu��głównego��na��płaszczyźnie��zarezerwowanej��dla��tego�
ostrzeżenia.�

5.�Ostrzeżenie�zdrowotne,�o�którym�mowa�w�ust.�1,�powinno:�

1)��być��widoczne��na��dwóch��największych��płaszczyznach��opakowania�
jednostkowego�i�opakowania�zbiorczego;�

2)��zajmować��30%��płaszczyzny��opakowania��jednostkowego��i��opakowania�
zbiorczego.�

wyrób�tytoniowy�bezdymny�– wyrób�tytoniowy,�z�którym�nie�wiąże�się�
proces�spalania,�w�tym�tytoń�do�żucia,�tytoń�do�nosa�i�tytoń�do�
stosowania�doustnego�
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Art.�9e.�1.�Na�opakowaniu��jednostkowym��i�opakowaniu�zbiorczym�wyrobów�ziołowych�
do�palenia�zamieszcza�się�następujące�ostrzeżenie�zdrowotne:�
„Palenie�tego�produktu�szkodzi�Twojemu�zdrowiu”.�

2.�Ostrzeżenie�zdrowotne,�o�którym�mowa�w�ust.�1,�powinno�być�umieszczone�na��
przedniej��i��tylnej��zewnętrznej��płaszczyźnie��opakowania��jednostkowego��i��na�
opakowaniu�zbiorczym.�

3.�Ostrzeżenie��zdrowotne,��o��którym��mowa��w��ust.��1,��powinno��spełniać�wymagania�
określone�w�art.�9a�ust.�6.�

4.�Ostrzeżenie�zdrowotne,�o�którym�mowa�w�ust.�1,�powinno�zajmować�30%�obszaru�
opakowania�jednostkowego�i�opakowania�zbiorczego.�

5.�Opakowania��jednostkowe��i��opakowania��zbiorcze��wyrobów��ziołowych��do�palenia�
nie�mogą�zawierać�żadnych�elementów�lub�cech�określonych�w�art.�8�ust.�4�pkt��1,��2��
i��4��oraz��nie��należy��podawać��na��nich��informacji,��że��wyrób��nie��zawiera�
dodatków�lub�środków�aromatyzujących.�

wyrób�ziołowy�do�palenia�– wyrób�na�bazie�roślin,�ziół�lub�
owoców,�który�nie�zawiera�tytoniu�i�może�być�spożywany�w�
drodze�procesu�spalania�
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Art.�12.�Kto:�

1)��reklamuje�lub�promuje�wyroby�lub�produkty�wbrew�postanowieniom�art.�8�ust.�1,�

2)��sponsoruje��działalność��sportową,��kulturalną,��oświatową,��zdrowotną��lub�społeczno-
polityczną�wbrew�postanowieniom�art.�8�ust.�2,�

3)��eksponuje�w�punkcie�detalicznym�przedmioty�imitujące�opakowania�wyrobów�
tytoniowych,�papierosów�elektronicznych�lub�pojemników�zapasowych�wbrew�
postanowieniom�art.�8�ust.�3,�

4)��na��opakowaniu��jednostkowym��lub��opakowaniu��zbiorczym��wyrobów�tytoniowych��
umieszcza��jakiekolwiek��elementy��lub��cechy,��które��sugerują�korzyści�
ekonomiczne,�o�których�mowa�w�art.�8�ust.�5,�

5)��produkuje�lub�wprowadza�do�obrotu�tytoń�do�stosowania�doustnego,�

6)��produkuje�lub�importuje�w�celu�wprowadzenia�do�obrotu�wyroby�tytoniowe�w�
opakowaniach,��na��których��nie��zamieszczono��ostrzeżenia��zdrowotnego�lub��z��
ostrzeżeniem�zdrowotnym�wbrew�postanowieniom�art.�9–9f,�

7)��wprowadza��do��obrotu��wyroby��tytoniowe��w��opakowaniach,��na��których��nie�
zamieszczono�ostrzeżenia�zdrowotnego�sformułowanego�w�języku�polskim,�

8)��produkuje��lub��importuje�wyroby��tytoniowe,�w��których�maksymalny��poziom�
wydzielanych��substancji��smolistych,��nikotyny��i��tlenku��węgla��w��dymie�
papierosowym�przekracza�wartości,�o�których�mowa�w�art.�10�ust.�1�i�2,�

podlega�grzywnie�do�200�000�zł�albo�karze�ograniczenia�wolności,�albo�obu�tym�karom�
łącznie.�
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Art.�12a.�Kto��umieszcza��na��opakowaniu��jednostkowym��
lub��opakowaniu�zbiorczym�lub�na�wyrobie�tytoniowym�
jakiekolwiek�elementy�lub�cechy,�o�których�mowa�w�art.�8�
ust.�4,�

podlega�grzywnie�do�200�000�zł�albo�karze�ograniczenia�
wolności,�albo�obu�tym�karom�łącznie.�

Art.�14.�Jeżeli�czyn�określony�w�art.�12–12c��lub�w�art.�13�
ust.�1�pkt�1�został�popełniony�w�zakresie�działalności�
przedsiębiorcy,�za�sprawcę�czynu�zabronionego�uznaje�
się�osobę�odpowiedzialną�za�wprowadzenie�wyrobów�do�
produkcji,��import,�udostępnienie�po�raz�pierwszy�
wyrobów�w�celu�dalszej�sprzedaży�lub�wprowadzenia�do��
obrotu,��reklamowanie��wyrobów��lub��organizację��
wprowadzania��wyrobów��do�obrotu.�
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USTAWA�z�dnia�9�listopada�1995�r.
o�ochronie�zdrowia�przed�następstwami�używania�
tytoniu�i�wyrobów�tytoniowych

Art.�15.�1.�W�razie�popełnienia�czynu�określonego�w�art.�12�pkt�5–8,�art.�
12a–12c��lub�w��art.��13��ust.��1��pkt��1��sąd�może��orzec��przepadek�
wyrobów��tytoniowych�stanowiących�przedmiot�czynu�zabronionego,�
choćby�nie��stanowiły�one�własności�sprawcy.�

2.�W��razie��popełnienia��czynu��określonego��w��art.��12��pkt��3��sąd��
może��orzec�przepadek�przedmiotów�imitujących�opakowania�
wyrobów�tytoniowych,�papierosów�elektronicznych��lub��pojemników��
zapasowych��stanowiących��przedmiot��czynu�zabronionego,�choćby�
nie�stanowiły�one�własności�sprawcy.�

3.�Sąd�może�orzec�przepadek�wyrobów�tytoniowych,�przedmiotów�
imitujących�opakowania��wyrobów��tytoniowych,��papierosów��
elektronicznych��lub��pojemników�zapasowych�niebędących�
własnością��sprawcy,��jeżeli��ich�właściciel��lub��inna�osoba�
uprawniona,��nie��zachowując��ostrożności��wymaganej��w�danych��
okolicznościach,�przewidywała�albo�mogła�przewidzieć,�że�mogą�
one�służyć�lub�być�przeznaczone�do�popełnienia�przestępstwa.�
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