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Prawo budowlane

Qustawa z 7.07.1994 r. — Prawo budowlane

w art. 3 wsrdd budowli

(czyli obiektow budowlanych niebedgcych
budynkiem lub obiektem matej architektury)
wymienia takze wolno stojgce,

trwale zwigzane z gruntem tablice reklamowe |
urzgdzenia reklamowe

(przepisy prawa budowlanego znajduja zatem
zastosowanie takze w przypadku
reklamy zewnetrznej
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Ustawa Prawo budowlane

Art. 29.
3. Nie wymaga decyzji o pozwoleniu na

budowe, natomiast wymaga
zgtoszenia, o ktéorym mowa wart.30,
wykonywanie robot budowlanych
polegajgcych na:

3) instalowaniu:

c) tablic i urzgdzen reklamowych, z
wyjatkiem reklam swietlnych i
podswietlanych usytuowanych poza
obszarem zabudowanym w
rozumieniu przepiséw o ruchu
drogowym, 159

obowigzek zgtoszenia — art. 30
ust. 5 ustawy Prawo budowlane

O wykonywanie robot budowlanych podlega
zgtoszeniu przed ich rozpoczeciem wtasciwemu
organowi administracji architektoniczno-budowlanej

O Zgtoszenia nalezy dokonac przed terminem
zamierzonego rozpoczecia robot budowlanych.

O Organ administracji architektoniczno-budowlanej, w
terminie 21 dni od dnia doreczenia zgtoszenia, moze, w
drodze decyzji, wnies¢ sprzeciw.

0 Do wykonywania robot budowlanych mozna przystgpic,
jezeli organ administracji architektoniczno-budowlanej
nie wniost sprzeciwu w tym terminie.
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obowigzek zgtoszenia — art. 30
ust. 7 ustawy Prawo budowlane

Q Organ administracji architektoniczno-budowlanej moze
natozy¢, w drodze decyzji, o ktérej mowa w ust. 5, obowigzek
uzyskania pozwolenia na wykonanie okreslonego obiektu lub
robot budowlanych objetych obowigzkiem zgtoszenia, jezeli
ich realizacja moze naruszac ustalenia miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego, decyzji o warunkach
zabudowy lub spowodowac:

1)zagrozenie bezpieczenstwa ludzi lub mienia;
2)pogorszenie stanu srodowiska lub stanu zachowania
zabytkow;

3)pogorszenie warunkow zdrowotno-sanitarnych;

4)wprowadzenie, utrwalenie, zwiekszenie ograniczen lub

ucigzliwosci dla terendw sasiednich. 11

ROZPORZADZENIE MINISTRA INFRASTRUKTURY
z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie

§ 293. 1. Tablice informacyjne, reklamy i podobne urzadzenia oraz dekoracje powinny byé¢ tak
usytuowane, wykonane i zamocowane, aby nie stanowity zagrozenia bezpieczenstwa dla
uzytkownikéw budynku i oséb trzecich.

2. Daszki, balkony oraz state i ruchome ostony przeciwstoneczne moga by¢ umieszczane na
wysokosci co najmniej 2,4 m nad poziomem chodnika, z pozostawieniem nieostonigtego pasma
ruchu od strony jezdni o szerokos$ci co najmniej 1 m.

3. Wystawy sklepowe, gabloty reklamowe, a takze obudowy urzgdzen technicznych nie mogag
by¢ wysuniete poza ptaszczyzne Sciany zewnetrznej budynku o wiecej niz 0,5 m — przy
zachowaniu uzytkowej szerokosci chodnika nie mniejszej niz 2 m oraz zapewnieniu
bezpieczenstwa ruchu dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku.

4. Skrzydta drzwiowe i okienne oraz kraty, okiennice lub inne ostony, w pozycji otwartej lub
zamknietej, nie mogg zawezac szerokosci uzytkowej chodnika usytuowanego bezposrednio
przy $cianie zewnetrznej budynku, w ktérej sie znajduja.

5. Wymaganie okreslone w ust. 4 dotyczy takze zewnetrznych schodow i pochyini.

6. Urzadzenia o$wietleniowe, w tym reklamy, umieszczone na zewnatrz budynku lub w jego
otoczeniu nie mogg powodowac ucigzliwosci dla jego uzytkownikéw ani tez przechodniow i
kierowcow. Jezeli swiatto skierowane jest na elewacje budynku zawierajgca okna, natezenie
oswietlenia na tej elewacji nie moze przekraczac 5 luksow w przypadku swiatta biatego i 3
luksow w przypadku Swiatta kolorowego lub Swiatta o zmieniajgcym sie natezeniu, blyskowégo,
ewentualnie pulsujgcego.




ROZPORZADZENIE MINISTRA INFRASTRUKTURY
z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkow technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie

U billboard, czyli tablica reklamowa (urzadzenie reklamowe trwale
zwigzane z gruntem), stanowi w rozumieniu definicji ustawowej
obiekt budowlany, a konkretnie budowle

U budynek na dziatce budowlanej nalezy sytuowac¢ w odlegtosci od
granicy z sgsiednig dziatkg budowlang nie mniejszej niz3 m - w
przypadku budynku zwréconego $ciang bez otworow okiennych lub
drzwiowych w strone tej granicy

— poniewaz billboard nie jest budynkiem a budowlg, ograniczenie dot. 3 m
nie ma zastosowania

O Generalna Dyrekcja Drog Krajowych i Autostrad mimo to kaze
utrzymac reklame typu billboard powigzanej z gruntem w odlegtosci
3 m od granicy dziatki

http://www.budownictwo.abc.com.pl/czytaj/-/artykul/jaka-jest-wlasciwa-
odleglosc-posadowienia-reklamy-typu-billboard-od-granicy-dzialki 163

Rozporzadzenie Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji z
dnia 16 sierpnia 1999 r. w sprawie warunkéw technicznych
uzytkowania budynkéw mieszkalnych (zmienione 2009 r.)

§ 14a. 1. Budynek mieszkalny wielorodzinny powinien byc
uzytkowany w sposob zapewniajgcy nieograniczanie
oswietlenia dziennego mieszkan.

3. Na budynku mieszkalnym wielorodzinnym mogg byc¢
instalowane urzadzenia i nosniki reklamowe oraz inne
urzgdzenia niezwigzane z uzytkowaniem budynku lub
mieszkania, o ile nie ograniczajg oswietlenia dziennego
mieszkania.

— czyli mozna zawiesi¢ nosnik reklamowy np. na slepych $cianach
(klatki schodowe, korytarze itp.)

4. Przepisu ust. 1 nie stosuje sie w przypadku
wykonywania robét budowlanych dotyczgcych elewacji
tego budynku.
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ustawa z 23 lipca 2003 r.
o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami

U Art.36.1. Pozwolenia wojewodzkiego konserwatora zabytkow
wymaga:

10) umieszczanie na zabytku wpisanym do rejestru: urzgdzen

technicznych, tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w

rozumieniu art. 2pkt 16b i 16¢c ustawy z dnia 27 marca 2003 r. 0

planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz napisow, z

zastrzezeniem art. 12 ust. 1;

11) podejmowanie innych dziatan, ktére mogtyby prowadzi¢ do
naruszenia substancji lub zmiany wygladu zabytku wpisanego do
rejestru, z wylaczeniem dziatan polegajgcych na usuwaniu drzew lub
krzewodw z terenu nieruchomosci lub jej czesci niebedgcej wpisanym
do rejestru parkiem, ogrodem albo inng formg zaprojektowanej zieleni;

Art.12.1. Starosta, w uzgodnieniu z wojewddzkim konserwatorem
zabytkéw, moze umieszczac na zabytku nieruchomym wpisanym
do rejestru znak informujgcy o tym, iz zabytek ten podlega
ochronie.

za: llustrowane prawo reklamy —
K. Grzybczyk

U Nalezy réwniez pamietac, ze w Swietle wskazanej wyzej regulacji
prawnej nie wolno tablic reklamowych umieszcza¢ na zabytkach — w
rzeczywistosci sg one umieszczane na rusztowaniach okalajgcych
remontowane zabytki, zastaniajgc rowniez w ten sposéb brud i
batagan zwigzany z pracami.

Reklamy Tommy Hilfiger wraz z salonami
Gomez Fashion Store wspomagaty remont
dwoch kamieniczek na poznanskim rynku

https://www.signs.pl/poznanski-rynek%3A-
reklama-marki-tommyhilfiger-na-zabytkowych-
4 kamieniczkach,17510,artykul.html
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ustawa z 23 lipca 2003 r.
o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami
- wprowadzone ustawg krajobrazowa

Art. 118. 1. Kto bez pozwolenia umieszcza na zabytku
wpisanym do rejestru: urzgdzenie techniczne, tablice
reklamowg lub urzgdzenie reklamowe w rozumieniu art. 2
pkt 16b i 16¢c ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
| zagospodarowaniu przestrzennym, lub napis, podlega
karze ograniczenia wolnosci albo grzywny.

2. Podzeganie i pomocnictwo sg karalne.

3. W razie popetnienia wykroczenia mozna orzec
przepadek przedmiotow stuzgcych lub przeznaczonych do
popetnienia wykroczenia, choCby nie stanowity wtasnosci
sprawcy, lub obowigzek przywrécenia do stanu
poprzedniego.
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Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r.
o0 ochronie przyrody

Art. 15.1. W parkach narodowych oraz w
rezerwatach przyrody zabrania sie:

19) umieszczania tablic, napisow, ogtoszen
reklamowych i innych znakoéw niezwigzanych z
ochrong przyrody, udostepnianiem parku albo
rezerwatu przyrody, edukacjg ekologiczng, z
wyjgtkiem znakow drogowych i innych znakow
zwigzanych z ochrong bezpieczenstwa i
porzadku powszechnego;
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Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r.
o0 ochronie przyrody

Art. 45.1. W stosunku do pomnika przyrody,
stanowiska dokumentacyjnego, uzytku
ekologicznego lub zespotu przyrodniczo-
Krajobrazowego mogg by¢ wprowadzone
nastepujace zakazy:

11) umieszczania tablic reklamowych.
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Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r.
o ochronie przyrody

Art. 51.1. W stosunku do dziko wystepujgcych roslin lub
grzybow gatunkow objetych ochrong gatunkowg moga
by¢ wprowadzone nastepujgce zakazy:

8) zbywania, oferowania do sprzedazy, wymiany,
darowizny lub transportu okazow gatunkow;

Art. 52.1. W stosunku do dziko wystepujgcych zwierzat
gatunkow objetych ochrong gatunkowg mogg byc¢
wprowadzone nastepujgce zakazy:

10)zbywania, oferowania do sprzedazy, wymiany,
darowizny lub transportu w celu sprzedazy okazow
gatunkow;
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Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r.
o ochronie przyrody

O naruszenie zakazoéw moze spowodowac
odpowiedzialnos¢ karng (wykroczenie)
skazany podlega karze aresztu albo grzywny

O wchodzenie w posiadanie okazow roslin, zwierzat,
grzybow objetych ochrong gatunkowg w liczbie wiekszej
niz nieznaczna
LUB
handlowanie okazami gatunku podlegajgcego ochronie
stanbowi przestepstwo
zagrozone karg pozbawienia wolnosci od 3 mcy do lat 5
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Ustawa z dnia 27 kwietnia 2001 r.
Prawo ochrony srodowiska

Art. 80.

Reklama lub inny rodzaj promocji towaru lub ustugi nie powinny
zawierac tresci propagujgcych model konsumpcji sprzeczny z
zasadami ochrony srodowiska i zrOwnowazonego rozwoju, a w
szczegolnosci wykorzystywac obrazu dzikiej przyrody do
promowania produktéw i ustug negatywnie wptywajgcych na
srodowisko przyrodnicze.

Art. 39.

Organizacje spoteczne mogg wystepowac do wtasciwych organow
administracji o zastosowanie srodkéw zmierzajacych do
zaprzestania reklamy lub innego rodzaju promocji towaru lub ustugi,
jesli reklama ta lub inny rodzaj promocji sprzeczne sg z art. 80.

Art. 328.
Organizacje ekologiczne moga wystepowac do sadu z roszczeniem o

zaprzestanie reklamy lub innego rodzaju promociji towaru lub ustugi,

jesli reklama ta lub inny rodzaj promocji sprzeczne sg z art. 80. -




ustawa z 25 kwietnia 2015 r.
o zmianie niektorych ustaw w zwiazku ze
wzmochieniem narzedzi ochrony krajobrazu

U wprowadzita szereg rozwigzan do réznych
ustaw majgcych na celu uporzgdkowanie kwestii
przestrzeni publicznej

optata reklamowa (wprowadzona ustawg krajobrazowa)
w ustawie z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i
optatach lokalnych

Art. 17a. 1. Rada gminy moze wprowadzi¢ optate reklamowg od

umieszczonych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych.

2. Optata reklamowa moze by¢ pobierana jedynie na obszarach, dla ktérych

obowigzujg zasady i warunki sytuowania obiektdw matej architektury, tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen.

3. Optate reklamowag pobiera sie od:

1) wiascicieli nieruchomosci lub obiektéw budowlanych, z wytgczeniem nieruchomosci
gruntowych oddanych w uzytkowanie wieczyste,

2) uzytkownikow wieczystych nieruchomosci gruntowych,

3) posiadaczy samoistnych nieruchomosci lub obiektéw budowlanych,

4) posiadaczy nieruchomosci lub ich czesci albo obiektow budowlanych lub ich
czesci, stanowigcych wiasnos¢ Skarbu Panstwa lub jednostki samorzadu
terytorialnego, jezeli posiadanie:

a) wynika z umowy zawartej z wtascicielem, Agencjg Nieruchomosci Rolnych lub
z innego tytutu prawnego,

b) b) jest bez tytutu prawnego — jezeli na tych nieruchomosciach lub obiektach
budowlanych znajdujg sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe,

niezaleznie od tego czy na tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym 174
eksponowana jest reklama.




optata reklamowa (wprowadzona ustawg krajobrazowa)
w ustawie z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i
optatach lokalnych

Art. 17a. 5. Optaty reklamowej nie pobiera sie jezeli tablice
reklamowe lub urzgdzenia reklamowe, o ktoérych mowa w ust. 2:
1) nie sg widoczne z przestrzeni dostepnych publicznie;
2) stanowig szyld, o ile jest on zgodny z zasadami i warunkami
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych oraz ogrodzen;
3) sg realizacjg obowigzku natozonego przepisami prawa;
4) stuzg wytacznie do upowszechniania informacji:
a) trwale upamietniajgcej osoby, instytucje lub wydarzenia,
b) o charakterze religijnym, zwigzanym z dziatalnoscig kosciotow [ub
innych zwigzkow wyznaniowych, jezeli tablica reklamowa lub

urzagdzenie reklamowe sytuowane sg w granicach terenéw uzytkowanych
jako miejsca kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy.
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optata reklamowa (wprowadzona ustawg krajobrazowa)
w ustawie z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i
optatach lokalnych

Art. 17b. 1. Optata reklamowa sktada si¢ z

czesci stalej i czesci zmiennej.

2. CzesC stata ma zryczattowang wysokos¢ niezalezng od pola
powierzchni tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego
stuzgcego ekspozycji reklamy.

3. Czes¢ zmienna zalezy od wielkosci pola powierzchni tablicy lub
urzgdzenia reklamowego stuzgcych ekspozycji reklamy.

4. Jesli ksztalt urzadzenia reklamowego uniemozliwia wyznaczenie
pola powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy, o ktorym mowa w
ust. 3, wysokos¢ oplaty zalezy od pola powierzchni bocznej
prostopadtoscianu opisanego na urzadzeniu reklamowym.
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

dw art. 2 dodano ust. 16a-16f, w ktérych
zdefiniowano pojecia dotyczgce reklamy
przestrzennej i poje¢ dotyczgcych krajobrazu
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

U REKLAMA - upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej
formie informacji promujgcej osoby, przedsiebiorstwa,
towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne

0 TABLICA REKLAMOWA — przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z jego
elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej
powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci
baner reklamowy, reklama naklejana na okna budynkow i
reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub
wyposazeniu placu budowy, z wytgczeniem drobnych
przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z ich przeznaczeniem
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

0 URZADZENIE REKLAMOWE - przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z jego
elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny
niz tablica reklamowa, z wytgczeniem drobnych
przedmiotdow codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z ich przeznaczeniem

O SZYLD - tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe
informujgcg o dziatalnosci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktérej ta tablica reklamowa lub
urzgdzenie reklamowe sie znajdujg
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

0 KRAJOBRAZ — postrzegana przez ludzi przestrzen,
zawierajgcg elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji,
uksztattowana w wyniku dziatania czynnikéw naturalnych
lub dziatalnosci cztowieka

1 KRAJOBRAZ PRIORYTETOWY - krajobraz szczegdlnie
cenny dla spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci
przyrodnicze, kulturowe, historyczne, architektoniczne,
urbanistyczne, ruralistyczne lub estetyczno-widokowe, i
jako taki wymagajacy zachowania lub okreslenia zasad
I warunkow jego ksztattowania
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

Art. 37a. 1. Rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaty
zasady i warunki sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane.

2. W odniesieniu do szyldow w uchwale, o ktorej mowa w ust. 1,
okresla sie zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz
liczbe szyldow, ktore mogg by¢ umieszczone na danej
nieruchomosci przez podmiot prowadzgcy na niej dziatalnosc.
3. W uchwale, o ktorej] mowa w ust. 1, rada gminy moze
ustali¢ zakaz sytuowania ogrodzen oraz tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, z wytgczeniem szyldow. 181

ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

Art. 37a. 4. Uchwalta, o ktorej mowa w ust. 1, jest aktem
prawa miejscowego.

5. Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1, dotyczy catego
obszaru gminy, z wytgczeniem terendw zamknietych
ustalonych przez inne organy niz ministra wtasciwego do
spraw transportu. 6. Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1,
moze przewidywac rozne regulacje dla réznych obszarow
gminy okreslajgc w sposob jednoznaczny granice tych
obszarow.

7. W przypadku, o ktorym mowa w ust. 6, uchwata, o ktorej
mowa w ust.1, moze zawiera¢ zatgcznik graficzny wraz z
opisem, jednoznacznie okreslajgcym ich granice.
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

Art. 37a. 8. Uchwata, o ktorej mowa w ust. 1, w zakresie dotyczgcym
ogrodzen, nie ma zastosowania do ogrodzen autostrad i drog
ekspresowych oraz ogrodzen linii kolejowych.

9. Uchwata, oktorej mowa w ust. 1, okresla warunki i termin
dostosowania istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
do zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12
miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

10. Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1, moze:

1) wskazywac rodzaje obiektow matej architektury, ktére nie wymagajg
dostosowania do zakazdw, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale;

2) wskazywac obszary orazrodzaje ogrodzen dla ktoérych nastepuje
zwolnienie z obowigzku dostosowania ogrodzen istniejgcych w dniu jej
wejscia w zycie do zakazow, zasad lub warunkow okreslonych w uchwale.
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ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym
- Zmiany za ustawg krajobrazowg

Art. 37c. Przepisdw dotyczgcych reklam nie stosuje sie do
upowszechniania informacji wytgcznie:

1) trwale upamietniajgcej osoby, instytucje lub wydarzenia;
2) o charakterze religijnym, zwigzanym z dziatalnoscig
kosciotow lub innych zwigzkow wyznaniowych, jezel
tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe sytuowane sg
w granicach terenow uzytkowanych jako miejsca kultu i
dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy.

Art. 37d. 1. Podmiot, ktory umiescit tablice reklamowg lub

urzgdzenie reklamowe niezgodne z przepisami uchwaty, o

ktore] mowa w art. 37a ust. 1, podlega karze pienieZnej{
84
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Ustawa z dnia 21 marca 1985 .
o drogach publicznych

Art. 22.1. Zarzad drogi sprawuje nieodptatny trwaty zarzad gruntami w pasie
drogowym.

2.Grunty, o ktérych mowa w ust. 1, zarzad drogi moze oddawa¢ w najem, dzierzawe albo je
uzyczac, w drodze umowy, na cele zwigzane z potrzebami zarzadzania drogami,
ruchu drogowego lub obstugi uzytkownikow ruchu, a takze na cele instalacji urzadzen, o
ktorych mowa w art. 20g ust. 1. Zarzad drogi pobiera z tytutu najmu lub dzierzawy
optaty w wysokosci ustalonej w umowie. Przepiséw art. 43 ust.2 pkt3 iart. 85 ust.1
ustawy z dnia 21 sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomosciami nie stosuje sie.

2a.Wprzypadku zawarcia umowy o partnerstwie publiczno-prywatnym partner prywatny moze
otrzymac w najem, dzierzawe albo uzyczenie nieruchomosci lezgce w pasie drogowym, w
celu wykonywania dziatalnosci gospodarczej.

2c.W granicach miast na prawach powiatu tablice reklamowe i
urzgdzenia reklamowe mogg by¢ umieszczane na gruntach, o
ktérych mowa w ust.1, na podstawie odptatnej umowy cywilnoprawnej
w wypadkach uzasadnionych wzgledami funkcjonalnymi, w
szczegodlnosci wowczas gdy takie tablice lub urzadzenia sg
umieszczone na wiatach przystankowych lub obiektach matej
architektury. 186




Ustawa z dnia 21 marca 1985 .
o drogach publicznych

Art. 39. 1. Zabrania sie dokonywania w pasie drogowym
czynnosci, ktore mogtyby powodowac niszczenie lub
uszkodzenie drogi i jej urzgdzen albo zmniejszenie jej
trwatosci oraz zagrazac bezpieczenstwu ruchu drogowego.
W szczegolnosci zabrania sie:

5) umieszczania reklam:

a) imitujgcych znaki i sygnaty drogowe oraz urzgdzenia
bezpieczenstwa ruchu drogowego,

b)poza obszarem zabudowanym, z wytgczeniem parkingow
i miejsc obstugi podréznych;
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Ustawa z dnia 21 marca 1985 .
o drogach publicznych

Art.40.1. Zajecie pasa drogowego na cele niezwigzane z budowa,
przebudowg, remontem, utrzymaniem i ochrong drég, wymaga
zezwolenia zarzadcy drogi, wydanego w drodze decyzji
administracyjnej
— zezwolenie nie jest wymagane w przypadku zawarcia umowy, o ktorej
mowa wart. 22 ust.2, 2a lub 2c.

2. Zezwolenie, o ktorym mowawust.1, dotyczy:
1) prowadzenia robét w pasie drogowym;
2) umieszczania w pasie drogowym urzgdzen infrastruktury techniczne;j
niezwigzanych z potrzebami zarzgdzania drogami lub potrzebami ruchu
drogowego;
3) umieszczania w pasie drogowym obiektow budowlanych
niezwigzanych z potrzebami zarzgdzania drogami lub potrzebami ruchu
drogowego oraz reklam;
4) zajecia pasa drogowego na prawach wytgcznosci w celach innych, niz
wymienione w pkt 1-3.




Ustawa z dnia 21 marca 1985 .
o drogach publicznych

Art.40. 5. Optate za zajecie pasa drogowego w celu, o ktérym mowa w ust. 2 pkt 2,
ustala sie jako iloczyn liczby metréw kwadratowych powierzchni pasa drogowego
zajetej przez rzut poziomy urzadzenia i stawki optaty za zajecie 1m2 pasa drogowego
pobieranej za kazdy rok umieszczenia urzagdzenia w pasie drogowym, przy czym za
umieszczenie urzgdzenia w pasie drogowym lub na drogowym obiekcie inzynierskim
przez okres krotszy niz rok optata obliczana jest proporcjonalnie do liczby dni
umieszczenia urzgdzenia w pasie drogowym lub na drogowym obiekcie inzynierskim.

6. Opfate za zajecie pasa drogowego w celu, o ktérym mowa w ust. 2 pkt3, ustala sie
jako iloczyn liczby metréw kwadratowych powierzchni pasa drogowego zajetej przez
rzut poziomy obiektu budowlanego albo powierzchni reklamy, liczby dni zajmowania
pasa drogowego i stawki optaty za zajecie 1m2 pasa drogowego.

6a. Nie pobiera sie optaty za zajecie pasa drogowego w zwigzku z umieszczaniem w
pasie drogowym tablic informujgcych o nazwie formy ochrony przyrody, o ktérych
mowa w art.115 ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody oraz znakow
informujacych o formie ochrony zabytkéw.

6b. Optate za zajecie pasa drogowego, o ktorej mowa w ust. 6, powieksza sie, od dnia
wprowadzenia optaty reklamowej przez rade gminy, o wysokos¢ optaty reklamowej, o
ktérej mowa w art. 17a ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach 189
lokalnych.

Ustawa z dnia 21 marca 1985 .
o drogach publicznych

Art. 40. 12. Za zajecie pasa drogowego:

1) bez zezwolenia zarzadcy drogi lub bez zawarcia umowy,
o ktorej mowa w art. 22 ust. 2, 2a lub 2c,
2) z przekroczeniem terminu zajecia okreslonego w
zezwoleniu zarzadcy drogi lub w umowie, o ktdrej mowa w
art. 22 ust. 2, 2a lub 2c,
3) o powierzchni wiekszej niz okreslona w zezwoleniu
zarzgdcy drogi lub w umowie, o ktérej mowa w art. 22 ust.
2, 2alub 2c
— zarzadca drogi wymierza, w drodze decyzji
administracyjnej, kare pieniezng w wysokosci 10-krotnosci
optaty ustalanej zgodnie z ust. 4—6.
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Ustawa z dnia 21 marca 1985 .
o drogach publicznych

O zgodnie z art. 43 ust. 1 obiekty budowlane przy drogach
powinny by¢ usytuowane w okreslonych szczegotowo (z
uwzglednieniem rodzaju drogi i potozenia drogi w terenie
zabudowy lub poza nim) odlegtosciach od zewnetrznej
krawedzi jezdni

Lp. Rodzaj drogi W terenie zabudowy | Poza terenem zabu-
dowy
l Autostrada 30 m 50m
2 Droga ekspresowa 20 m 40 m
3 Droga ogolnodostepna:
a) krajowa 10 m 25 m
b) wojewodzka, powiatowa 8m 20m
¢) gminna 6 m 15 m

Ustawa o ochronie roslin

srodki ochrony roslin - substancje aktywne lub preparaty
zawierajgce jedng lub wiecej substancji aktywnych, w postaci
dostarczonej uzytkownikowi, przeznaczone do:

a) ochrony roslin, produktow roslinnych lub przedmiotow przed

organizmami szkodliwymi lub zapobiegania wystepowaniu tych
organizmow,

b) wptywania na procesy zyciowe roslin w inny sposoéb niz sktadnik
pokarmowy, w tym regulator wzrostu,

c) zabezpieczenia produktow roslinnych, jezeli te substancje lub
preparaty nie sg objete odrebnymi przepisami,
d) niszczenia niepozgdanych roslin,

e) niszczenia czesci roslin lub hamowania, lub zapobiegania
niepozgdanemu wzrostowi roslin;
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Art. 45.

1. Zezwolenie na dopuszczenie srodka ochrony
roslin do obrotu zawiera:

1) nazwe, siedzibe i adres wnioskodawcy oraz producenta
$rodka ochrony roslin, jezeli wnioskodawca nie jest
producentem tego srodka;

2) nazwe i rodzaj srodka ochrony roslin;

3) nazwy chemiczne i zwyczajowe substancji aktywnych,
okreslenie ich zawartosci w srodku ochrony roslin oraz
nazwe, siedzibe i adres producenta tych substancji;

4) informacje o klasyfikacji srodka ochrony roslin pod
wzgledem stwarzania przez niego zagrozen dla zdrowia
cztowieka, pszczét | organizmdéw wodnych;

5) wymagania jakosciowe dla srodka ochrony roslin;
6) tres¢ etykiety-instrukcji stosowania w jezyku
polskim
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USTAWA z dnia 13 wrzesnia 2002
r. o produktach biobojczych

Art. 46.

1. Reklamie produktu biobdjczego musi towarzyszy¢ nastepujgcy tekst
.Produkt biobdjczy nalezy uzywac, z zachowaniem szczegdinych
srodkow ostroznosci. Przed uzyciem nalezy przeczytac etykiete i
ulotke informacyjng”. Tekst ten musi by¢ wyr6ézniony od pozostatej
tresci reklamy.

2. W tekscie, o ktérym mowa w ust. 1, okreslenie ,biobdjczy” moze byé
zastgpione doktadnym okresleniem grupy produktu, ktérego dotyczy
reklama.

Art. 47.

Reklama produktu biobdjczego nie moze wprowadzaé w btgd odnos$nie
zagrozenia produktu dla ludzi, zwierzat i Srodowiska i nie moze
zawierac¢ okreslen ,produkt biobdjczy o niskim ryzyku”,
.nietoksyczny”, ,nieszkodliwy” ani o podobnym znaczeniu.
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