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Koniecznosc¢ regulacji prawnej
— dlaczego musimy stawia¢ prawne granice

U reklama wptywa na nasze zachowania
— nie zawsze sobie to uswiadamiamy
— trzeba nas przed tym chronic i przestrzegac
U czes¢é populacji bezkrytycznie przyjmuje kazdg informacje
(nie sg to tylko dzieci)
— problem fatszu i manipulac;ji
U reklama moze naruszac interes panstwa

— panstwo nie moze pozwala¢ na manipulowanie spoteczenstwem, niekontrolowane
manipulacje gospodarkg

U reklama moze stanowi¢ forme walki przedsiebiorcow ze sobg — takze
nieuczciwej
— nie kazdy przedsiebiorca jest w stanie sie przed tym obroni¢ bez pomocy panstwa
U biznes w dazeniu do zysku moze nie chcie¢ zwaza¢ na dobro konsumenta
— konieczna jest ochrona konsumenta
U reklama moze wykorzystywaé utwory innych twércow
— trzeba im za to ptaci¢
— moga3 sobie nie zyczy¢ takiego wykorzystywania
U reklama moze narusza¢ normy spoteczne i dobre obyczaje 42
— prawo musi sta¢ na strazy moralnosci i dobrych obyczajow




reklama jako
przedmiot regulacji prawnej

U dzieto autorskie
U informacja handlowa/reklamowa
U ochrona danych osobowych

0 ochrona konsumenta

— jasnos¢ przekazu

— pewnosc¢ obrotu konsumenckiego
0 ochrona konkurencji

U ograniczenia dot. reklamy:
—czego nie wolno reklamowac
—jak nie wolno reklamowac
—kiedy i gdzie nie wolno reklamowac

O odpowiedzialnos¢ za szkody spowodowane reklamg lub
ztamaniem ograniczen 43

Wg orzeczenia NSA
z 81V 1997 SA/Ka 2976/95

Za reklame nalezy uzna¢ wszystko to, co zawiera informacje
dodatkowe, ktore nie sg niezbedne do ztozenia oferty czy
zawarcia umowy.

Za reklame nalezy takze uznac dziatania, ktérych celem jest
ksztattowanie popytu poprzez poszerzenie wiedzy
przysztych nabywcow o towarach bgdz ustugach, ich
cechach i przeznaczeniu w celu zachecenia ich do
nabywania towaréw bgdz ustug od tego wtasnie a nie
innego podmiotu gospodarczego.

Technicznym sposobem reklamy moze by¢ ogtoszenie
prasowe, radiowe lub telewizyjne, a takze plakat czy afisz
staty, a ponadto rozsytanie folderéw i innych informac;i
handlowych nabywcom. 44




reklama a oferta

doferta to jednostronna czynnosc¢
prawna stanowiaca propozycje
zawarcia umowy wigzaca oferenta

-
| - o 2
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reklama a oferta

Art. 66. § 1. Oswiadczenie drugiej stronie woli zawarcia
umowy stanowi oferte, jezeli okresla istotne
postanowienia tej umowy.

Art. 66. § 2. Jezeli oferent nie oznaczyt w ofercie terminu, w
ciggu ktorego oczekiwac bedzie odpowiedzi, oferta
ztozona w obecnosci drugiej strony albo za pomocg
srodka bezposredniego porozumiewania sie na odlegtosc¢
przestaje wigzac, gdy nie zostanie przyjeta niezwtocznie;
ztozona w inny sposob przestaje wigza¢ z uptywem
czasu, w ktorym sktadajgcy oferte mogt w zwyktym toku
czynnosci otrzymac¢ odpowiedz wystang bez
nieuzasadnionego opdznienia. 46




reklama a oferta

Art. 70. § 1. W razie watpliwosci umowe poczytuje sie za
zawartg w chwili otrzymania przez sktadajgcego oferte
oswiadczenia o jej przyjeciu, a jezeli dojscie do
sktadajgcego oferte oswiadczenia o jej przyjeciu nie jest
wymagane - w chwili przystgpienia przez drugg strone do
wykonania umowy.

Art. 70. § 2. W razie watpliwosci umowe poczytuje sie za
zawartg w miejscu otrzymania przez sktadajgcego oferte
oswiadczenia o jej przyjeciu, a jezeli dojscie do
sktadajgcego oferte oswiadczenia o jej przyjeciu nie jest
wymagane albo oferta jest sktadana w postaci
elektronicznej - w miejscu zamieszkania albo w siedzibie
sktadajgcego oferte w chwili zawarcia umowy. 47

reklama w Kodeksie cywilnym

Art. 71. Ogtoszenia, reklamy, cenniki i inne
informacje, skierowane do ogotu lub do
poszczegolnych osob, poczytuje sie w razie

watpliwosci nie za oferte, lecz za zaproszenie do
B e e B o W

zawarcia umowy.




reklama a informacja handlowa

Qinformacja handlowa ma udostepnia¢ dane na
temat towardw i ustug

— nie pomija takich informacji jak cena
Ureklama ma wprost zachecac do ich nabycia
— moze pomijac¢ dane dot. ceny
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zagadnienia karnoprawne —
oszustwo

Art. 286 Kodeksu Karnego. § 1. Kto, w celu
osiggniecia korzysci majatkowej, doprowadza
iInng osobe do niekorzystnego rozporzadzenia
witasnym lub cudzym mieniem za pomoca
wprowadzenia jej w btgd albo wyzyskania btedu
lub niezdolnosci do nalezytego pojmowania
przedsiebranego dziatania, podlega karze
pozbawienia wolnosci od 6 miesiecy do lat 8.
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Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r.
0 jezyku polskim

Art. 4. Jezyk polski jest jezykiem urzedowym:

1) konstytucyjnych organéw panstwa;

2) organow jednostek samorzadu terytorialnego i podlegtych im
instytucji w zakresie, w jakim wykonujg zadania publiczne;

3) terenowych organdw administracji publicznej;

4) instytucji powotanych do realizacji okreslonych zadan publicznych;

5) organdw, instytucji i urzedéw podlegtych organom wymienionym w
pkt 1 i pkt 3, powotanych w celu realizacji zadan tych organow, a
takze organow panstwowych osob prawnych w zakresie, w jakim
wykonujg zadania publiczne;

6) organdw samorzgdu innego niz samorzad terytorialny oraz organow
organizacji spotecznych, zawodowych, spotdzielczych i innych
podmiotow wykonujgcych zadania publiczne.
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Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r.
o jezyku polskim

Art. 7.

1. Na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w obrocie z udziatem
konsumentow oraz przy wykonywaniu przepisow z zakresu prawa
pracy uzywa sie jezyka polskiego, jezeli:

1) konsument lub osoba swiadczgca prace ma miejsce
zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w chwili
Zzawarcia umowy oraz

2) umowa ma by¢ wykonana lub wykonywana na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w obrocie bez udziatu
konsumentow uzywa sie jezyka polskiego, jezeli obroét ten jest
wykonywany przez podmioty, o ktérych mowa w art. 4.

3. Przepisy ustawy stosuje sie do dokumentéw i informaciji, ktérych
obowigzek sporzgdzenia lub podania wynika z odrebnych
przepisow.
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Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r.
0 jezyku polskim

Art. 7a.

1. Obowigzek uzywania jezyka polskiego w zakresie, o ktérym mowa w art. 7,
dotyczy w szczegodlnosci nazewnictwa towarow i ustug, ofert, warunkow
gwarancji, faktur, rachunkoéw i pokwitowan, jak rowniez ostrzezen i informaciji
dla konsumentow wymaganych na podstawie innych przepiséw, instrukcji
obstugi oraz informacji o wlasciwosciach towardw i ustug, z zastrzezeniem
ust. 3. Obowigzek uzywania jezyka polskiego w informacjach o
wilasciwosciach towarow i ustug dotyczy tez reklam.

2. Obcojezyczne opisy towardw i ustug oraz obcojezyczne oferty, ostrzezenia i
informacje dla konsumentéw wymagane na podstawie innych przepisow w
zakresie, o ktorym mowa w art. 7, muszg by¢ jednoczesnie sporzadzone w
polskiej wersji jezykowej, z zastrzezeniem ust. 3.

3. Nie wymagajg opisu w jezyku polskim ostrzezenia i informacje dla
konsumentéw wymagane na podstawie innych przepisow, instrukcje obstugi
oraz informacje o wtasciwosciach towardw, jezeli sg wyrazone w
powszechnie zrozumiatej formie graficznej; jezeli formie graficznej
towarzyszy opis, to opis ten powinien by¢ sporzgdzony w jezyku polskizs.

Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r.
o jezyku polskim

Art. 7b. Kontrole uzywania jezyka polskiego w
zakresie, o ktorym mowa w art. 7 i art. 7a,
sprawujg, odpowiednio do zakresu swoich
zadan,

— Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow,
— Inspekcja Handlowa,
— Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutow
Rolno-Spozywczych oraz
— powiatowy (miejski) rzecznik konsumentow,
jak rowniez
— Panstwowa Inspekcja Pracy.

54




USTAWA z dnia 18 lipca 2002 r.
o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna

U informacja handlowa — kazda informacja przeznaczona
bezposrednio lub posrednio do promowania towarow, ustug lub
wizerunku przedsiebiorcy lub osoby wykonujgcej zawdd, ktorej
prawo do wykonywania zawodu jest uzaleznione od spetnienia
wymagan okreslonych w odrebnych ustawach, z wytgczeniem
informacji umozliwiajgcej porozumiewanie sie za pomocg
srodkow komunikacji elektronicznej z okreslong osobg oraz
informacji o towarach i ustugach niestuzgcej osiggnieciu efektu
handlowego pozgdanego przez podmiot, ktory zleca jej
rozpowszechnianie, w szczegolnosci bez wynagrodzenia lub
innych korzysci od producentow, sprzedawcow i Swiadczgcych
ustugi
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USTAWA z dnia 18 lipca 2002 r.
o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna

U sSwiadczenie ustugi drogg elektroniczng — wykonanie
ustugi Swiadczonej bez jednoczesnej obecnosci stron
(na odlegtos¢), poprzez przekaz danych na
indywidualne zagdanie ustugobiorcy, przesytanej i
otrzymywanej za pomocg urzgdzen do
elektronicznego przetwarzania, wiacznie z kompresja
cyfrowg, i przechowywania danych, ktora jest w
catosci nadawana, odbierana lub transmitowana za
pomocy sieci telekomunikacyjnej w rozumieniu ustawy z
dnia 16 lipca 2004r. — Prawo telekomunikacyjne
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USTAWA z dnia 18 lipca 2002 r.
o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna

Art. 8. 1. Ustugodawca:

1) okresla regulamin Swiadczenia ustug drogg
elektroniczng, zwany dalej ,regulaminem”,

2) nieodptatnie udostepnia ustugobiorcy regulamin przed
zawarciem umowy o Swiadczenie takich ustug, a takze —
na jego zadanie — w taki sposdb, ktory umozliwia
pozyskanie, odtwarzanie i utrwalanie tresci regulaminu
za pomocg systemu teleinformatycznego, ktorym
postuguje sie ustugobiorca.

2. Ustugobiorca nie jest zwigzany tymi postanowieniami
regulaminu, ktére nie zostaty mu udostepnione w
sposob, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 2.
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USTAWA z dnia 18 lipca 2002 r.
o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna

Art. 9. 1. Informacja handlowa jest wyraznie wyodrebniana i oznaczana w
sposoOb niebudzacy watpliwosci, ze jest to informacja handlowa.

2. Informacja handlowa zawiera:

1) oznaczenie podmiotu, na ktérego zlecenie jest ona rozpowszechniana,
oraz jego adresy elektroniczne;

2) wyrazny opis form dziatalnosci promocyjnej, w szczegdlnosci
obnizek cen, nieodptatnych swiadczenh pienieznych lub rzeczowych i
innych korzysci zwigzanych z promowanym towarem, ustugg lub
wizerunkiem, a takze jednoznaczne okreslenie warunkow
niezbednych do skorzystania z tych korzysci, o ile sg one sktadnikiem
oferty;

3) wszelkie informacje, ktore mogg mie¢ wptyw na okreslenie zakresu
odpowiedzialnosci stron, w szczegdlnosci ostrzezenia i zastrzezenia.
3. Przepisy ust. 1 i 2 nie naruszajg przepisow ustawy:
1) z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz

2) z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych. -




USTAWA z dnia 18 lipca 2002 r.
o swiadczeniu ustug drogg elektroniczna

Art. 10. 1. Zakazane jest przesyfanie niezamaowionej
informacji handlowej skierowanej do oznaczonego
odbiorcy bedgcego osobg fizyczng za pomocg srodkéw
komunikaciji elektronicznej, w szczegodlnosci poczty
elektronicznej. [klauzula opt-in]

2. Informacje handlowg uwaza sie za zamowiong, jezeli odbiorca
wyrazit zgode na otrzymywanie takiej informaciji, w szczegolnosci
udostepnit w tym celu identyfikujgcy go adres elektroniczny.

3. Dziatanie, o ktorym mowa w ust. 1, stanowi czyn nieuczciwej
konkurencji w rozumieniu przepiséw ustawy, o ktérej mowa w art. 9
ust. 3 pkt 1.
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art. 172 ustawy Prawo telekomunikacyjne

1. Zakazane jest uzywanie telekomunikacyjnych
urzgdzen koncowych i automatycznych systemow
wywotujgcych dla celow marketingu bezposredniego,
chyba ze abonent lub uzytkownik koncowy uprzednio
wyrazit na to zgode.

2. Przepis ust. 1 nie narusza zakazow i ograniczen
dotyczgcych przesytania niezamowionej informac;ji
handlowej wynikajgcych z odrebnych ustaw.

3. Uzywanie srodkow, o ktorych mowa w ust.1, dla
celdow marketingu bezposredniego nie moze odbywac
sie na koszt konsumenta.




Ochrona danych osobowych —
podstawa prawna

0 ROZPORZADZENIE PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO
| RADY (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdine
rozporzgdzenie o ochronie danych)
—obowigzywanie od 25 maja 2018 roku

0 USTAWA z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych
—obowigzywanie od 25 maja 2018 roku

DANE OSOBOWE

U informacje o zidentyfikowanej lub mozliwej do
zidentyfikowania osobie fizycznej (,,osobie, ktérej
dane dotycz3”);

— mozliwa do zidentyfikowania osoba fizyczna to
osoba, ktorg mozna bezposrednio lub posrednio
zidentyfikowa¢, w szczegdlnosci na podstawie
identyfikatora takiego jak imie i nazwisko,
numer identyfikacyjny, dane o lokalizacji,
identyfikator internetowy lub jeden badz kilka
szczegolnych czynnikow okreslajgcych fizyczna,
fizjologiczng, genetyczng, psychiczna,
ekonomiczng, kulturowg lub spoteczng
tozsamos¢ osoby fizycznej
— informacji nie uwaza sie za umozliwiajgca
okreslenie tozsamosci osoby, jezeli wymagatoby to
nadmiernych kosztow, czasu lub dziatan




PREZES URZEDU
OCHRONY DANYCH OSOBOWYCH

U nowy organ nadzorczy w rozumieniu
rozporzgdzenia 2016/679 i organem nadzorczym w
rozumieniu dyrektywy Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE)2016/680 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych przez
wlasciwe organy do celdow zapobiegania
przestepczosci, prowadzenia postepowan
przygotowawczych, wykrywania i scigania czynow
zabronionych i wykonywania kar, w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylajgca decyzje ramowg Rady 2008/977/WSiSW

O zastgpit Generalnego Inspektora Danych Osobowych

Zasady przetwarzania
danych osobowych — RODO

Dane osobowe muszg byc:

a) przetwarzane zgodnie z prawem, rzetelnie i w sposob przejrzysty dla osoby, ktérej dane
dotyczg (,,zgodnosé z prawem, rzetelnos¢ i przejrzystosc”);

b) zbierane w konkretnych, wyraznych i prawnie uzasadnionych celach i nieprzetwarzane
dalej w sposob niezgodny z tymi celami; dalsze przetwarzanie do celéw archiwalnych w
interesie publicznym, do celéw badan naukowych lub historycznych lub do celéw
statystycznych nie jest uznawane w mysl| art. 89 ust. 1 za niezgodne z pierwotnymi
celami (,ograniczenie celu”);

c) adekwatne, stosowne oraz ograniczone do tego, co niezbedne do celdéw, w ktorych sg
przetwarzane (,,minimalizacja danych”);

d) prawidlowe iw razie potrzeby uaktualniane; nalezy podjg¢ wszelkie rozsgdne dziatania,
aby dane osobowe, ktére sg nieprawidtiowe w Swietle celdw ich przetwarzania, zostaly
niezwiocznie usuniete lub sprostowane (,,prawidtowosé”);

e) przechowywane w formie umozliwiajgcej identyfikacje osoby, ktérej dane dotyczg, przez okres
nie dtuzszy, niz jest to niezbedne do celdow, w ktérych dane te sg przetwarzane; dane
osobowe mozna przechowywac przez okres dluzszy, o ile bedg one przetwarzane
wytgcznie do celéw archiwalnych w interesie publicznym, do celow badan naukowych
lub historycznych lub do celéw statystycznych na mocy art. 89 ust. 1, z zastrzezeniem
ze wdrozone zostang odpowiednie $rodki techniczne i organizacyjne wymagane na mocy
niniejszego rozporzadzenia w celu ochrony praw i wolnosci osob, ktorych dane dotyczg
(,;,ograniczenie przechowywania”);

f) przetwarzane w sposéb zapewniajgcy odpowiednie bezpieczenstwo danych osobowych, w
tym ochrone przed niedozwolonym lub niezgodnym z prawem przetwarzaniem oraz
przypadkowg utratg, zniszczeniem lub uszkodzeniem, za pomocg odpowiednich srodkow
technicznych lub organizacyjnych (,integralnos¢ i poufnosé”).




klauzula o zgodzie na przetwarzanie

danych osobowych

U Taka klauzula obejmuje zgode na przetwarzanie danych w celu wykonania
zawieranej umowy, a dodatkowo, zgode na wykonywanie innych dziatan na
danych osobowych, np. zgode na ich przekazywanie innym podmiotom,
udostepnianie lub wykorzystywanie w celach marketingowych (co to
znaczy?).

— Zamieszczenie takiej klauzuli powoduje, Ze nie mozna podpisa¢ umowy bez
jednoczesnego podpisania klauzuli. Mamy wiec wymuszenie na kliencie
udzielenia zgody na przetwarzanie danych osobowych.

U Przepisy o ochronie danych osobowych stanowig, ze dla zgodnego z
prawem przetwarzania danych osobowych konieczne jest spetnienie tylko
jednego z pieciu warunkéw (art. 6 ust. 1 RODO).

— Jesli wykorzystywanie danych uzasadnia koniecznosc realizacji umowy,
dodatkowa zgoda jest zbedna (przestanka pkt 2).

U Jezeli sprzedawca lub swiadczeniodawca chce uzyskac od klienta zgode
na przetwarzanie danych w innych celach, powinien zamiesci¢ dodatkowg
dobrowolng klauzule, ktérej trescig jest zgoda na takie przetwarzanie
danych osobowych.

U Prawo nie precyzuje tresci ani formy klauzuli, ale stanowi, ze zgodg jest
oswiadczenie woli pochodzace od osoby, ktorej dane dotycza.

— Zgoda nie moze wiec by¢ wymuszona.

Zgoda na przetwarzanie danych osohowych musi hyé:

dobrowolna — na osobe zainteresowang nikt nie wywiera
nacisku

konkretna — osoba zainteresowana wie, do jakich celow
dane zostang wykorzystane

zostala wyrazona

wyrazna - zgoda ma forme odpowiedniego zachowania
lub jest wyrazona pisemnie

jednoznaczna — nie ma zadnych watpliwosci, ze zgoda

swiadoma - zainteresowana osoba wie, jakie konsekwencje
bedzie mie¢ jej zgoda

Zrédio: opinia 1572011 w sprawie definicji zgody wydana przez Grupe Robocza
Art. 29 ds. Ochrony Darych
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[] Whyrazam zgode na przetwarzanie moich damych osobowych przez Agore S.A.
Z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warsrawa - administratora
damych asaobowych, w celach marketingowych.

Podanie danmych osobowych jest dobrowolne. Osobie, ktorej dane dotycza
praysiuguje prawo wiladu do damych osohowych oraz ich poprawiania.

[] Wyrazam zgode na otrzymmywanie od Agory 5.A. 7 siedzibg w Warszawie, ul.
Czerska 8/10, 00-732 Warszawa na moje konto e-mailowe informacji
handlowych dotyczacych kontrahemtow Agory S.A.

& WyraZzam zgode na przestanie na moje Konto e-mailowe informacji o
produktach, usiugach i przedsiewzieciach Agory S.A.

[] Zapisuje sie na newsletter serwisu Publio.pl.

| * Akceptuje requlamin serwisu

reklama spersonalizowana

Ureklama dopasowana do potrzeb uzytkownikow

— reklamodawcy nie muszg zas ptaci¢ za klikniecia
w reklamy, ktére nie prowadzg do konwersji

= konwersja: uzytkownik kliknie w reklame,
a nastepnie zachowa sie w oczekiwany przez nas
Sposob np. dokona zakupu, wysle zapytanie czy
pozostawi dane kontaktowe

— do uzytkownikow trafiajg tylko te reklamy, ktore
odpowiadajg ich zachowaniom oraz
zainteresowaniom

— problem: w jaki sposdb reklamodawca jest zdolny
dotrze¢ do konkretnego odbiorcy z konkretng
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reklamy personalizacja

L Google non stop zbiera informacje o uzytkownikach
swoich ustug.

0 Chcac przejrze€ zawartos¢ jakiejs strony tez musisz
potwierdzi¢, ze akceptujesz polityke cookies (czyli
zapisywania danych w pamieci Twojego urzgdzenia).

U Dane gromadzone, analizowane i przetwarzane mozemy
podzieli¢ na trzy grupy:

— przetwarzane jest to, co sami udostepniamy w Internecie

— przetwarzane sg dane wynikajgce z naszej aktywnosci

— predykcje — na podstawie dwoch powyzszych (naszych
udostepnien oraz naszych aktywnosci) budowany jest zespot
hipotetycznych cech, ktore mogg nas dotyczy¢ lub nas dotyczg
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Wytgcz personalizacje

—

Gdy wylgczysz personalizacje reklam:
* Reklamy beda sie nadal wyswietlac, ale moga by¢ dla Ciebie mnigj
interesujace.

» Nie bedzie mozna blokowac reklam od okreslonych
reklamodawcow.

* Wylgczeni przez Ciebie reklamodawcy lub zainteresowania nie

bedg sie zapisywac.

Po wytgczeniu personalizacji reklamy mogg byc nadal wyswietlane
na podstawie ogolnych czynnikow, takich jak tematyka stron, kiore
przegladasz, pora dnia lub ogdlna lokalizacja.

Pozostaw wigczone Wytacz 70




uwaga na to co pokazujemy

W Tomasz Lis 26 VIII 2016 r. na Twitterze zamiescit screen ze
strony gtownej serwisu Niezalezna.pl, na ktorej widoczna
jest reklama portalu randkowego z tadnymi Ukrainkami.

dByta to jednak reklama z sieci Google AdSense, ktdra
dobiera reklamy przez mechanizm Google’a na podstawie
wczesniejszej aktywnosci w internecie danego uzytkownika.

Tomasz Lis (s _tom
‘é. Ciekawa reklama na PIS-owskim portalu
niezalezna.pl

Reklama kontekstowa — sposob prezentowania
reklam uzytkownikom rozmaitych ustug
internetowych (stron internetowych, e-maili, czatow,
foréw dyskusyjnych, komunikatorow itd.), ktory
zakftada dopasowanie tresci reklam do tresci stron,
na ktérych sg one umieszczone.

Ideg reklamy kontekstowej jest zatozenie, ze osoba
wystawiona na jej dziatanie chetniej na nig
pozytywnie zareaguje, gdy bedzie ona zwigzana z
poszukiwang przez te osobg informacja niz gdyby
nie miata ona z nig zwigzku.

(wikipedia.pl)

Art. 22 RODO - Zautomatyzowane podejmowanie decyzji
w indywidualnych przypadkach, w tym profilowanie

1. Osoba, ktérej dane dotyczg, ma prawo do tego, by nie podlegac¢
decyzji, ktoéra opiera sie wylacznie na zautomatyzowanym
przetwarzaniu, w tym profilowaniu, i wywotuje wobec tej osoby
skutki prawne lub w podobny sposéb istotnie na nig wplywa.

2. Ust. 1 nie ma zastosowania, jezeli ta decyzja:

a) jest niezbedna do zawarcia lub wykonania umowy miedzy osoba, ktérej dane dotyczg,
a administratorem;

b) jest dozwolona prawem Unii lub prawem panstwa cztonkowskiego, ktéremu podlega
administrator i ktore przewiduje wiasciwe srodki ochrony praw, wolnosci i prawnie
uzasadnionych intereséw osoby, ktorej dane dotyczg; lub

C) opiera sie na wyraznej zgodzie osoby, ktérej dane dotycza.

3. W przypadkach, o ktérych mowa w ust. 2 lit. a) i ¢), administrator wdraza wtasciwe
Srodki ochrony praw, wolnosci i prawnie uzasadnionych intereséw osoby, ktorej dane
dotyczg, a co najmniej prawa do uzyskania interwencji ludzkiej ze strony administratora,
do wyrazenia wiasnego stanowiska i do zakwestionowania tej decyz;ji.

4. Decyzje, o ktérych mowa w ust. 2, nie mogg opiera¢ sie na szczegbinych kategoriach
danych osobowych, o ktérych mowa w art. 9 ust. 1, chyba Zze zastosowanie ma art. 9 ust.
2 lit. a) lub g) i istniejg wiasciwe srodki ochrony praw, wolnosci i prawnie uzasadnionych
interesow osoby, ktorej dane dotycza. 72




Art. 9 RODO - tzw. dane wrazliwe

1.

Zabrania sie przetwarzania danych osobowych ujawniajgcych
pochodzenie rasowe lub etniczne, poglady polityczne, przekonania
religijne lub swiatopoglgdowe, przynaleznos¢ do zwigzkow
zawodowych oraz przetwarzania danych genetycznych, danych
biometrycznych w celu jednoznacznego zidentyfikowania osoby
fizycznej lub danych dotyczgcych zdrowia, seksualno$ci lub orientacii
seksualnej tej osoby.

2. Ust. 1 nie ma zastosowania, jezeli spetniony jest jeden z ponizszych warunkow:

a)

d)

osoba, ktorej dane dotyczg, wyrazita wyrazng zgode na przetwarzanie tych danych osobowych w
jednym lub kilku konkretnych celach, chyba ze prawo Unii lub prawo panstwa cztonkowskiego
przewidujg, iz osoba, ktérej dane dotycza, nie moze uchyli¢ zakazu, o ktérym mowa w ust. 1;

przetwarzania dokonuje sie w ramach uprawnionej dziatalnosci prowadzonej z zachowaniem
odpowiednich zabezpieczen przez fundacje, stowarzyszenie lub inny niezarobkowy podmiot o celach
politycznych, swiatopogladowych, religijnych lub zwigzkowych, pod warunkiem ze przetwarzanie
dotyczy wytgcznie czionkéw lub bytych czionkdéw tego podmiotu lub osdb utrzymujacych z nim state
kontakty w zwigzku z jego celami oraz ze dane osobowe nie sg ujawniane poza tym podmiotem bez
zgody os6b, ktérych dane dotyczs;

przetwarzanie dotyczy danych osobowych w sposob oczywisty upublicznionych przez osobe, ktérej dane
dotycza;

przetwarzanie jest niezbedne ze wzgledéw zwigzanych z waznym interesem publicznym, na
podstawie prawa Uniilub prawa panstwa czltonkowskiego, ktére sg proporcjonalne do wyznaczonego
celu, nie naruszajg istoty prawa do ochrony danych i przewidujg odpowiednie i konkretne Srodki
ochrony praw podstawowych i intereséw osoby, ktérej dane dotycza;

Zautomatyzowane podejmowanie decyzji w indywidualnych
przypadkach w tym profilowanie — motyw 71 RODO

Osoba, ktorej dane dotycza, powinna mie¢ prawo do tego, by nie podlega¢ decyzji — mogacej obejmowac okreslone $rodki —
ktora ocenia jej czymiki osobowe, opiera si¢ wylacznie na przetwarzaniu zautomatyzowanym i wywoluje wobec osoby,
ktérej dane dotycza, skutki prawne lub w podobny sposdb znaczaco na nig wplywa, jak na przyklad automatyczne odrzucenie
elektronicznego wniosku kredytowego czy elektroniczne metody rekrutacji bez interwencji ludzkie;.

Do takiego przetwarzania zalicza si¢ ,,profilowanie” —ktore polega na dowolnym zautomatyzowanym przetwarzaniu danych
osobowych pozwalajacym oceni¢ czynniki osobowe osoby fizycznej, a w szczegdlnosci analizowac lub prognozowaé aspekty
dotyczace efektow pracy, sytuacji ekonomicznej, zdrowia, osobistych preferencji lub zainteresowan, wiarygodnosci lub
zachowania, lokalizacji lub przemieszczania si¢ osoby, ktorej dane dotycza — o ile wywoluje skutki prawne wzgledem tej
osoby lub w podobny sposob znaczaco na nig wptywa.

Niemniej podejmowanie decyzji na podstawie takiego przetwarzania, w tym profilowania, powinno by¢ dozwolone, w
przypadku gdy jest to wyraznie dopuszczone prawem Unii lub prawem panstwa czlonkowskiego, ktoremu podlega
administrator, w tym do celow monitorowania i zapobiegania — zgodnie z uregulowaniami, standardami i zaleceniami
instytucji Unii lub krajowych podmiotéw nadzorujacych — oszustwom i uchylaniu si¢ od podatkéw oraz do zapewniania
bezpieczenstwa i niezawodno$ci ustug §wiadczonych przez administratora, lub gdy jest niezbedne do zawarcia lub wykonania
umowy migdzy osoba, ktorej dane dotycza, a administratorem, lub gdy osoba, ktorej dane dotycza, wyrazita wyrazng zgode.
Przetwarzanie takie powinno zawsze podlega¢ odpowiednim zabezpieczeniom, obejmujacym informowanie osoby, ktorej
dane dotycza, prawo do uzyskania interwencji cztowieka, prawo do wyrazenia wlasnego stanowiska, prawo do uzyskania
wyjasnienia co do decyzji wyniklej z takiej oceny oraz prawo do zakwestionowania takiej decyzji. Takie przetwarzanie nie
powinno dotyczy¢ dzieci.

Aby zapewniC rzetelno$¢ i przejrzystosé przetwarzania wobec osoby, ktorej dane dotycza, majac na uwadze konkretne
okolicznosci 1 kontekst przetwarzania danych osobowych, administrator powinien stosowa¢ odpowiednie matematyczne lub
statystyczne procedury profilowania, wdrozy¢ srodki techniczne i organizacyjne zapewniajace w szczegdlnosci korekte
powodujacych nieprawidtowosci w danych osobowych i maksymalne zmniejszenie ryzyka bledow, zabezpieczy¢ dane
osobowe w sposob uwzgledniajacy potencjalne ryzyko dla interesow i praw osoby, ktorej dane dotycza, oraz zapobiegajacy
m.in. skutkom w postaci dyskryminacji osob fizycznych z uwagi na pochodzenie rasowe lub etniczne, poglady polityczne,
wyznanie lub przekonania, przynaleznos¢ do zwiazkéw zawodowych, stan genetyczny lub zdrowotny, orientacje seksualng
lub skutkujacy $rodkami majacymi taki efekt. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i profilowanie oparte na szczegﬁlnych
kategoriach danych osobowych powinny by¢ dozwolone wylacznie przy zachowaniu szczegdlnych warunkow.
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